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Resumo

A ligagdo entre o mundo do futebol e o mundo dos média é antiga e inegavel.
Atualmente, um apreciador do desporto rei consegue manter-se informado e acompanhar
diariamente as novidades relativas aos seus clubes preferidos, dentro das principais Ligas
mundiais. Conseguira, contudo, seguir da mesma forma o clube da sua terra natal quando este

milita nos Campeonatos Distritais?

Neste sentido, o objetivo deste estudo passou por perceber de que forma as redes sociais
podem auxiliar a comunicagao dos clubes que disputam os Campeonatos Distritais. A existéncia
de plataformas em que os clubes podem partilhar o seu dia a dia com os s6cios e simpatizantes

¢ uma mais-valia, mas serdo estas aproveitadas?

Tendo como ponto de partida o estagio realizado no Sport Clube Vianense que disputou,
na temporada de 2017/2018, a 1* Divisdao do Campeonato Distrital da Associa¢ao de Futebol
de Viana do Castelo, foram analisadas as redes sociais de todos os clubes em competicao, de

forma a obter respostas as questoes levantadas.

Palavras-Chave: futebol; redes sociais; comunicacao; clubes; média.
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Abstract

The connection between football and media is not new and it is undeniable. Nowadays,
someone who enjoys the sport can always be informed and follow the daily news related to
their favorite clubs from all over the world. However, can they use the same methods to follow

their hometown clubs when they do not play in a big League?

With this paperwork, my goal is to understand how a smaller club can improve its
communication by using social media. Having different platforms to share with their fans what

they do daily is important. However, are the clubs using these tools?

In order to answer these questions, all the social media of the clubs that in 2017/2018
played alongside Sport Clube Vianense, the club who received me for an internship, were

analyzed and compared.

Keywords: football; communication; media; clubs; social media
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O papel das Redes Sociais no Futebol Distrital:
o caso do “Sport Clube Vianense”

Introducao

Olhando para um passado recente, ainda € possivel recordar os tempos em que 0s jogos
de futebol ndo tinham transmissdes televisivas. Quem ndo ia ao estadio acompanhava a partida
pela radio e as analises do que se passava em campo eram feitas apenas nos jornais do dia
seguinte. Hoje, ligar a televisdo para ver um encontro ¢ perfeitamente vulgar e, com as redes
sociais, o ponto de vista do jornalista sobre o que acabou de ver ¢ divulgado logo apods o apito
final. Contudo, esta atengdo mediatica ndo ¢ uma realidade para todos os clubes, apenas para
aqueles que competem nas principais Ligas, pois os campeonatos inferiores fazem-nos

regressar as origens do futebol.

Como ¢ que fazem, entdo, estes clubes para partilhar com os seus sdcios e simpatizantes,
muitas vezes espalhados pelo mundo e sem possibilidade de se deslocarem ao estadio, tudo o
que fazem dentro ¢ fora de campo? As redes sociais, para além de serem bastante utilizadas por
orgdos de comunicagdo social, passaram a ser também plataformas a explorar pelos Clubes
Desportivos, nomeadamente no que a proximidade com os adeptos diz respeito. Poderdo, nestes

casos, fazer parte da solucao?

Neste sentido, esta investigacao tera como principal objetivo perceber a importancia das
redes sociais para os clubes que competem nos Campeonatos Distritais. Para isso, sera
importante responder as seguintes questdes: quais as plataformas utilizadas? que tipos de
conteudos sao partilhados? de que forma é feita a partilha? O futebol pode ser considerado o
desporto-rei em Portugal, muito gracas a ligagdo que tem com os média, mas um clube
desportivo €, na maioria das vezes, composto por mais do que uma modalidade. A televisao
comega a dar cada vez mais importancia a desportos como o Futsal, o Ciclismo e a Ginastica.
Ja na imprensa as manchetes continuam a ser quase exclusivamente feitas com temas
futebolisticos. No entanto, os clubes das principais divisdes do futebol tém aproveitado as redes
sociais para dar visibilidade as suas modalidades. Serdo estas também uma montra para as
modalidades dos clubes dos Campeonatos Distritais? Ao contrario dos principais clubes, havera

um desporto com mais relevo do que o futebol?

Este relatério esta dividido em trés capitulos. No primeiro procuro definir o conceito de
redes sociais e perceber quais as mais utilizadas em Portugal e quais as funcionalidades de duas
das mais importantes: o Facebook e o Instagram. Segue-se um capitulo dedicado ao estagio

realizado no Sport Clube Vianense, ponto de partida desta analise. Aqui apresento a institui¢ao



e uma descri¢do de todas as atividades realizadas ao longo da época 2017/2018. Por fim, no
ultimo capitulo foco-me na parte pratica deste trabalho: a analise e comparacao das redes sociais
do SC Vianense e de todos os clubes que competiram no mesmo campeonato, na €poca em que
estagiei, com o objetivo de perceber se estes clubes tiram, ou ndo, proveito das redes sociais

para melhorarem a sua comunicacao.
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Capitulo 1: Redes Sociais

1.1 Um contributo conceptual sobre redes sociais

O desenvolvimento das tecnologias de informagdo e comunicagdo veio alterar a forma
como comunicamos. Pierre Lévy (1999) defende que estas mudangas comegaram com o
aparecimento da radio e da televisdo, contudo foi o ciberespaco quem mais alterou o modo

como acedemos, produzimos, difundimos e trocamos informacdes.

Apenas as particularidades técnicas do ciberespaco permitem que os membros de um grupo
humano (que podem ser tantos quantos se quiser) se coordenem, cooperem, alimentem e
consultem uma memoéria comum, ¢ isto quase em tempo real, apesar da distribuigdo
geografica e da diferenca de horarios. (Lévy 1999 apud Aratjo 2012: 4)

O pensamento de Manuel Castells vai ao encontro do de Lévy; para o socidlogo, a

internet ¢ “0 meio de comunicagdo e de relagao essencial sobre o qual se baseia uma nova forma

de sociedade que nos ja vivemos” (Castells 2006 apud Freitas 2014).

Assim, as redes sociais, compostas pela partilha de informagdes, experiéncias,
conhecimentos e interesses entre grupos, passaram a ter lugar também no online, sem

impedimentos fisicos ou temporais, tal como Lévy menciona:

A cibercultura ¢ a expressdo da aspira¢do de constru¢do de um lago social, que ndo seria
fundado nem sobre links territoriais, nem sobre relagdes institucionais, nem sobre as relagoes
de poder, mas sobre a reunido em torno de centros de interesses comuns, sobre o jogo, sobre
o compartilhamento do saber, sobre a aprendizagem cooperativa, sobre processos abertos de
colaboragdo. O apetite para as comunidades virtuais encontra um ideal de relacdo humana
desterritorializada, transversal, livre. (Lévy 1999 apud Aratjo 2012: 5)

Boyd e Ellison definem estas redes sociais como:

Aplicagdes baseadas na internet que permitem trés fungdes bdsicas: a criagdo de perfis
publicos ou semipublicos; apresentar uma lista de outros utilizadores aos quais um individuo
esta conectado; e ver e acompanhar estas listas e as listas de outros dentro do sistema. (Silva
Filho 2014: 22)

Miguel Raposo (2017) defende uma perspetiva semelhante: “Numa rede social, tu
constrdis o teu perfil, podendo ser publico ou semipublico dentro de uma plataforma e vais

construindo a tua rede de contactos € mantendo redes sociais, interagindo e trocando

contetdos (desde video, imagens, musica...)”. (Raposo 2017, p. 19)

J& para Laudon e Traver redes sociais sdo:

Uma area online, onde as pessoas partilham interesses comuns e interagem umas com as
outras, que se podem ou ndo conhecer pessoalmente, e que trocam palavras e ideias através
da mediagdo de um espaco de encontros sociais online. (Laudon e Traver 2013 apud Ferreira
2015:7)
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De acordo com Treadaway e Smith, as redes sociais sdo também “infraestruturas que
permitem que os utilizadores sejam editores de contetidos que lhes interessam.” (Treadaway e
Smith 2010 apud Ferreira 2015, p. 8). Miguel Raposo (2017) parece concordar: “Sendo
«alimentadas» por contetudos de diversos utilizadores, as redes sociais vao sempre depender de

ti para fazeres parte delas e para as manteres vivas.”

Numa conferéncia promovida pelo Fronteiras Porto Alegre', em 2016, Castells

ressalvou a importancia que a internet e as redes sociais t€ém hoje na sociedade.

Sempre comparo a internet a eletricidade. Na historia, houve momentos em que apenas
algumas pessoas possuiam eletricidade, mas ela ¢ fundamental para a sociedade industrial.
Na nossa sociedade, as redes sociais sdo a forma de comunicar, de existir, de fazer qualquer
coisa. (Castells 2016)

Para Raquel Recuero, contudo, ¢ importante fazer a disting@o entre as redes

sociais e os sites de redes sociais:

As redes sociais também devem ser diferenciadas dos sites que as suportam. Enquanto a rede
social ¢ uma metafora utilizada para o estudo do grupo que se apropria de um determinado
sistema, o sistema, em si, ndo ¢ uma rede social, embora possa compreender varias delas.
(Recuero 2009 apud Silva Filho 2014: 22)

Virginia Coutinho concorda com esta separagao:

Os social media, ou user generated content, sdo plataformas centradas no contetido, como
blogues, wikis, foruns, plataformas de social bookmarking. As redes sociais sdo também um
tipo de social media, mas centram-se sobretudo nas relagdes. Para uma plataforma ser
considerada uma rede social devera ter perfis ¢ ligagdes entre os mesmos. (Coutinho 2014:
26)

Sousa ¢ Gomes (2010) seguem o mesmo raciocinio ¢ defendem que os sites de redes
sociais “sdo apenas uma plataforma através do qual a rede social se podera expressar. Assim,
as redes socias ndo sdo sites de relacionamento. S3o conjuntos de pessoas a interagir ¢ ndao

ferramentas de publicagdo ou interacdo” (Cardoso 2013, p. 4)

Podemos entdo concluir que a Web 2.0 veio transformar a forma como comunicamos.

Este novo paradigma de comunicagdo permite a participagdo nao sé6 de um individuo para
muitos individuos, mas de muitos individuos para muitos individuos. O surgimento deste
novo paradigma alterou também novos habitos e novos comportamentos, ou seja, o utilizador
deixa de receber apenas a informagdo (recetor) e passa a imitir informagdes para todos os

utilizadores da rede. (Mendes 2017: 3)

! Disponivel em htips://www.fronteiras.com/
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Tal como refere Frederico Correia, com a possibilidade da livre publicacdo de

pensamentos e informagao surge uma nova maneira de comunicar e informar.

O recetor opta. O recetor seleciona. O recetor define quase tudo (se ndo mesmo tudo). Com
a sua maneira de pensar, a sua maneira caracteristica de ver o mundo, ele tem a ultima palavra
quanto ao tipo de informagdo que quer receber e quando a pretende receber. (Correia 2008
apud Rosario 2014: 10).
No entanto, segundo Castells (2006), ao contrario do que se possa pensar, esta sociedade

em rede ndo faz com que a interagdo cara a cara desapareca, mas com que esta seja também

impulsionada pelas tecnologias digitais.

Sabemos, pelos estudos em diferentes sociedades, que a maior parte das vezes os utilizadores
de Internet sdo mais sociaveis, tém mais amigos e contactos e sdo social e politicamente mais
activos do que os ndo utilizadores. Além disso, quanto mais usam a Internet, mais se
envolvem, simultancamente, em interac¢des, face a face, em todos os dominios das suas
vidas. (...) A sociedade em rede é uma sociedade hipersocial, ndo uma sociedade de
isolamento.

Mas em que consiste, entdo, o conceito de Web 2.0? O autor, Tim O’Reilly (2005),
define-o como “um conjunto de ferramentas e websites que possibilitam a colaboragdo e a
participa¢do” (Cardoso 2013, p. 5). Virginia Coutinho afirma que o termo surgiu para
“descrever a Internet dos Social Media, isto é, da partilha de contetido entre os seus utilizadores,
da interagdo, da participacao e da comunicagao bilateral.” (Coutinho 2014, p. 25). O Facebook,
o Instagram, o Twitter e o YouTube s3o alguns dos exemplos desta nova forma de produzir e

partilhar contetidos.
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O papel das Redes Sociais no Futebol Distrital:
o caso do “Sport Clube Vianense”

1.2 As redes sociais em Portugal

Os resultados do estudo “Os Portugueses e as Redes Sociais 2019, realizado pelo
grupo Marktest, revelaram que o Facebook continua a ser a rede social mais utilizada, apesar
da lideranca estar cada vez mais em risco, com o notavel crescimento do WhatsApp e do

Instagram.

Numa analise com dados recolhidos entre 2011 (2016 no caso do WhatsApp) e 2019, o
Facebook ¢ a rede social em que mais utilizadores tém conta (95.3%). Em segundo lugar,
aparece o WhatsApp (74.2%) com um grande crescimento relativo aos ultimos anos. A 3?
posi¢do € ocupada pelo Messenger (70.8%), o que coloca o Instagram em 4° lugar (67.9%). O

YouTube fecha o top 5 com 53.9%.

O estudo procurou também perceber qual a rede social (apenas uma) mais utilizada.
Neste caso, os resultados foram diferentes: embora o Facebook se tenha mantido na primeira
posicao, o Instagram subiu ao 2° lugar, seguido pelo WhatsApp que ficou em 3°. Ja o YouTube
subiu uma posic¢ao passando o Messenger a fechar o top 5. Variam, contudo, muito entre faixas

etarias. Os mais jovens (15/24 anos), por exemplo, tém preferido cada vez mais o Instagram.

Os entrevistados mostraram ainda dar muita importancia a presenca de empresas ¢
marcas nas redes sociais: 54.1% ja seguem uma ou mais, sendo que “o valor ¢ mais elevado
junto das mulheres, jovens dos 25 aos 34 anos, dos residentes no Litoral Norte e dos individuos

das classes sociais mais elevadas™>

. Enquanto os homens procuram principalmente empresas
na area da tecnologia ¢ do desporto, as mulheres dio preferéncia a moda e a restauragdo e
culindria.

Este estudo ¢ baseado nas respostas de 5 milhdes e 100 mil utilizadores de redes sociais,

residentes no Continente e com idades compreendidas entre os 15 e os 64 anos.

1.3 Facebook e Instagram: funcionalidades

Tal como vimos pelos resultados do estudo anteriormente apresentado, a presenca das
instituigdes, empresas ou mesmo dos clubes de futebol nas redes sociais € cada vez mais

importante. Mas de que forma deve ser trabalhada esta presenca?

2 Estudo consultado em https://www.marktest.com/wap/a/n/id~256d.aspx
3 Estudo consultado em https://www.marktest.com/wap/a/n/id~257a.aspx

14




Miguel Raposo (2017) defende que cada rede social tem o seu propdsito, apesar de terem
todas o mesmo objetivo: a comunicacao e a partilha. Para o autor, mais do que estar presente
em varias redes sociais, ¢ fundamental escolher a mais adequada aos nossos objetivos. “Muitas
pessoas (e marcas) acham que ¢ preciso estar em todo o lado, todo o tempo, para ter sucesso
nas redes sociais. Nao é bem assim. Tudo depende daquilo de que gostamos e do que

procuramos.” (Raposo 2017, p. 34)

Para Vasco Marques (2015) estar apenas no Facebook ndo chega, apesar desta ser a rede
social mais utilizada no mundo. O autor concorda, em parte, com Raposo. Na sua opinido, os
contetidos devem ser dinamizados num grande nimero de plataformas, embora concorde que a
escolha deve recair sobre plataformas especificas para os nossos interesses. Por exemplo:
utilizar o Behance para partilha de portefolios e o Scribd para publicar documentos e
apresentacoes. “Esta abordagem ¢ do ponto de vista da integracdo entre as diversas redes e o
website e também pela correta diversificacdo, a fim de obter mais relevancia web com as

plataformas corretas.” (Marques 2015, p. 104)

Virginia Coutinho (2014) concorda com Marques e defende que a aposta no Facebook

pode, por vezes, ndo se justificar.

Se existem outras redes sociais de nicho ¢ mais especificas para o seu publico-alvo, ¢ 14 que
tem de estar. SO assim conseguira gerar maior retorno; se o seu publico-alvo ndo usa o
Facebook (o que ¢ cada vez mais dificil de acontecer), podera ndo fazer sentido apostar nesta
rede social em particular. (Coutinho 2014: 56)
Assim, sendo o Facebook e o Instagram duas das redes sociais mais utilizadas em
Portugal, ¢ fundamental percebermos quais as suas funcionalidades e de que forma uma

instituigdo pode tirar partido delas.

Facebook

O Facebook nasceu em 2004 na Universidade de Harvard pelas maos de Mark Zuckerberg,
estudante de Ciéncias da Computacdo, e dos colegas Eduardo Saverin, Dustin Moskovitz e
Chris Hughes. Desenvolvido com o objetivo de manter os alunos de Harvard em contacto,

rapidamente passou a ser utilizado por outras academias. Em 2006, este universo alargou-se ao
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mundo sendo, atualmente, a rede social mais utilizada, com cerca de 2,41 bilhdes de utilizadores

ativos por més*.O objetivo ndo se alterou:

O Facebook ¢ uma plataforma mais informal que tem como objetivo reunir todas as pessoas
que se conhecem entre si e partilhar com elas todo o tipo de coisas: imagens, videos, musicas
e até a tipica pergunta «kEm que estas a pensar?». (Raposo 2017:61)

No entanto, a forma como uma pessoa e uma empresa podem estar nesta rede social ¢
distinta. A primeira grande diferenga prende-se com a utilizagdo de uma pagina ao invés de um
perfil. Raposo (2017) destaca o acesso as estatisticas como a grande diferenca entre perfis e

paginas, pois a analise mais detalhada dos dados pode beneficiar o crescimento de uma empresa.

Enquanto com um perfil podes medir o engagement que crias consoante o nimero de likes ¢
comentarios que geras, de uma maneira quase intuitiva, olhando para os nimeros debaixo de
cada post, nas paginas tens acesso a muito mais informagdo. Apenas acessivel ao
administrador da pagina. Essa informagao ¢ preciosa para gerires a tua pagina e obteres mais
seguidores. (Raposo 2017: 82)

As estatisticas ndo sdo, contudo, o Unico clemento a destacar. Através da tabela 1,

baseada na apresentada por Coutinho (2017) € possivel perceber mais diferencas.

Perfil Pagina \
Tem amigos e segue paginas. Consegue ver o contetido e Tem seguidores e consegue seguir paginas. SO consegue
informagdes dos perfis (seus amigos) ver as informagdes publicas dos perfis

. . Naio consegue proactivamente adicionar seguidores.
Pode proactivamente adicionar outros perfis .
Apenas fazer convites.

Foi criado a pensar em pessoas, ou seja, ¢ a forma como as Foi criado a pensar nas empresas, organizagoes,
pessoas deverdo estar no Facebook personagens ficticias, entre outros
Tem um numero limitado de ligagdes (5000) Podera ter milhdes de seguidores

Permite-lhe adicionar separadores personalizados para

Nao tem separadores personalizados . .
melhorar a experiéncia dos seguidores

~ L Tem estatisticas que lhe permitem analisar o desempenho
Nao tem estatisticas .

da pagina
Ao nivel de publicidade s6 consegue promover

S Hensiiss Consegue fazer varios tipos de publicidade

Consegue ter varias defini¢des de privacidade E publico

, . Permite que varios administradores facam a gestio da
O conteudo do perfil é gerido apenas por uma pessoa . . . ..
pagina, com diferentes niveis de acesso

Tabela 1 — Diferengas entre Perfis e Paginas de Facebook

4 Estatisticas recolhidas a 27/10/2019 em https://www.statista.com/statistics/264810/number-of-monthly-active-
facebook-users-worldwide/
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Definido o perfil ideal, € necessario manter os seguidores informados e constantemente
atualizados. De acordo com Raposo (2017) a regra basica para publicar contetidos nas redes
sociais ¢ fugir de tudo o que ndo seja interessante. Deve-se procurar publicar algo util e
desejavel. Coutinho partilha a mesma visdo: “O mais importante em qualquer rede social € o
conteudo que nela ¢é partilhado. Procure que na sua pagina de Facebook este seja de qualidade

e interesse para os seguidores.” (Coutinho 2014, p. 126)

As publicagdes ndo devem ser feitas sem antes ser realizada uma reflexdo sobre que
contetidos partilhar. E fundamental, por isso, tracar objetivos e um plano de contetidos.
Coutinho (2014) aconselha a criagdo de um plano para, pelo menos, uma semana e, idealmente
um més. Apesar de ndo haver um tipo de contetido perfeito, pois varia de caso para caso, ha

caracteristicas importantes que provocam uma maior interagdo (Coutinho 2014):

o Utilizacdo de imagens e videos — Os conteudos devem ser atrativos para

fomentarem a curiosidade do publico.

e Publicacdes curtas — Publicacdes simples e diretas obtém, por norma, melhores

resultados. Contudo, € necessario perceber o que resulta melhor em cada caso.

e Publicacdes interativas — Promover o envolvimento dos seguidores com a
utilizacdo de perguntas ou passatempos, quando usados moderadamente, podem

criar maior interagao.

e Falar na primeira pessoa — Humanizar a empresa/instituicdo cria uma maior
proximidade com os seguidores. “No Facebook poderéd falar de pessoa para

pessoa. Faca-o. Sorria, admita erros, pega desculpa.” (Coutinho 2014, p. 63)

e Imagens tiradas no momento — Neste caso de estudo em especifico, a partilha
de fotografias ao longo de torneios de futebol, ou mesmo no inicio e final de

jogos, ¢ bem-recebida pelo publico que companha a pagina.

o Efemérides, festividades e “assuntos do momento” — Aproveitar os “assuntos
do momento”, como a transferéncia de um ex-jogador do clube para o
estrangeiro e os dias festivos, como o dia da Mae e o dia Mundial da Crianga,

sdo sempre ocasides para comunicar e marcar pela originalidade.
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Saber quando publicar e quantas vezes o fazer ¢ igualmente importante, pois corremos
o risco de cansar os seguidores do nosso trabalho. “O excesso de publicacgdes diarias ¢ uma das
principais razoes pelas quais as pessoas deixam de seguir uma pagina” (Coutinho 2014, p. 152).
Embora a autora defenda que so6 testando se consegue perceber o nimero de publicagdes ideal
para cada pagina, Jodo Viegas (2012) refere que, para uma empresa/institui¢cao, este nimero
devera variar entre uma a trés por dia. Viegas aponta, contudo, uma exce¢do: 0

acompanhamento de jogos de futebol.

Aplicando a maxima para o futebol, existe um género de eventos que rompe com a logica
mais restritiva ou inclusive com a de trés posts por hora. E o caso dos jogos. Uma agdo cada
vez mais comum (e recomendavel) € a realizagdo de “diretos” dos varios encontros da equipa
em questdo. (Viegas 2012:27)

Tal como referido anteriormente, aproveitar o momento ¢ fundamental para criar mais

interacao e, por isso, o publico abre uma exceg¢ao para este tipo de conteudos mais imediatos.

Quanto aos horarios ideais para que as publicagdes tenham maior sucesso, Coutinho
(2014) indica o periodo pos-laboral como o mais indicado, mas deixa, mais uma vez, a
indicagdo de que todos os publicos sdo diferentes e que € preciso experimentar, pois ndo existe
uma hora que funcione igualmente bem para todos. Viegas (2012) ressalva ainda a importancia

de nos mantermos atentos aos resultados, de forma a alterar estratégias se necessario.

A presenca de um clube no Facebook permite fortalecer a ligacdo que este mantém com
0s seus socios e simpatizantes. Atualmente, € possivel esclarecer duvidas e fazer sugestdes de
forma direta e quase imediata, através da troca de mensagens. Da mesma forma, pelos
comentarios as publicagdes, ou mesmo através de mensagens, o clube consegue saber, em
tempo real, o grau de satisfacdo/insatisfagdo dos seguidores, podendo atuar em conformidade.
Assim, estes sao também indicadores a ter em conta na analise que Viegas refere ser essencial

para objetivos tragados.

Instagram

Criado pelo americano Kevin Systrom e pelo brasileiro Mike Krieger, o Instagram
surgiu em outubro de 2010 com o objetivo de ser uma rede social para partilhar fotografias e
videos curtos. Um ano ap0s ter sido lancada, a aplicagdo que comegou por ser exclusivamente

para i0S° contava ja com mais de 10 milhdes de inscritos. O crescimento do Instagram ndo

5 Sistema operacional dos dispositivos produzidos pela Apple (iPhone, iPad e derivados).
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passou despercebido e, em 2012, ja depois de ter sido disponibilizado para o sistema Android,
foi comprado por Mark Zuckerberg, o dono do Facebook. Hoje, ¢ uma das redes sociais mais

utilizadas no mundo e continua a crescer.

Tal como acontece com o Facebook, o Instagram permite a criagdo de diferentes perfis:
o perfil comum e o perfil profissional. Dedicado as empresas, o perfil profissional traz novas
funcionalidades, como o acesso a estatisticas, fundamentais para perceber, por exemplo, as

caracteristicas dos seguidores: faixa etaria, sexo, nacionalidade ¢ conteudos preferidos.

Assim, Raposo (2017) define alguns aspetos que as empresas devem ter em conta para

aproveitarem ao maximo esta rede social:

e Aposta na estética — Publicar imagens bonitas, coloridas e apelativas pode fazer
toda a diferenga. O Instagram oferece inclusive varios filtros que podem ser

utilizados para editar imagens e videos.

e Otimiza o teu perfil — E importante ndo deixar o perfil incompleto e mostrar ao

publico o que diferencia a empresa das outras.

e Faz concursos — Publicac¢des interativas geram mais partilhas e permitem

angariar mais seguidores.

e Publica conteudos dos teus seguidores — Quando estes representam a empresa
e tém boa qualidade, a sua partilha convida mais pessoas a interagirem com a

empresa ¢ a partilharem mais conteudos.

e Interage com os teus seguidores — Sempre que fizer sentido, pode-se responder

¢ agradecer as partilhas e mengdes.

e Promove a tua conta — Para que o Instagram cres¢a ¢ preciso divulgé-lo,

nomeadamente, através de outras redes sociais.

e Seé criativo — “O Instagram permite contar historias através de imagens ou
videos, histérias que envolvam a tua audiéncia e a fagam sonhar. E o canal
perfeito para as empresas mostrarem o seu lado mais humano e emotivo.”

(Raposo 2017, p. 155)
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A utilizacdo de hashtags é também fundamental para que a empresa possa alcangar o
publico desejado e ter maior visibilidade (Demezio et al. 2016, p. 6). O que sdo, entdo,

hashtags?

As hashtags sdo palavras chaves que sdo usadas seguidamente do simbolo # e que se
transformam em links, ao clicar, o usudrio serd endere¢ado para todos os tipos de post (tema
ou promogdo de marcas) que contiver a fag aplicada. (Demezio et al. 2016: 6)
Miguel Raposo acrescenta: “Além das imagens, no Instagram sdo fundamentais as
hashtags, etiquetas que permitem identificar e organizar os temas que publicas e assim ganhar
reconhecimento” (Raposo 2017, p. 147). Raposo defende ainda a utilizagdo de hashtags

originais ao invés das mais comuns: “Nao vale a pena espremeres o cérebro com hashtags que

ninguém vai perceber, mas sé criativo e original!” (Raposo 2017, p. 156)

Jodao Silva (2017) faz referéncia a mais ferramentas igualmente importantes para

explorar a comunicacio informal e humanizar a instituigao:

e Instagram Stories - imagens e videos curtos que podem ser vistos por quem

segue o utilizador e desaparecem apds 24 horas.

e Instagram Direct - nos quais os utilizadores partilham imagens ou videos com
outros utilizadores, individualmente ou em grupo, em privado desaparecendo

apos terem sido vistos;

e Live Videos - videos que o utilizador pode partilhar em direto e quem vé pode
interagir através do envio de comentarios e/ou envio de outros recursos
simbolicos (como coragdes), ¢ se o utilizador quiser, pode disponibiliza-lo

durante 24 horas.

Sendo o Instagram uma rede social muito visual, é importante manté-lo sempre
apelativo. Para isso, Miguel Raposo (2017) sugere a utilizacao de um estilo simples, organizado
e informal. A partilha de contetidos deve ser diaria, de forma a manter a rede social o mais ativa

e diversificada possivel.

Como em todas as redes sociais, € preciso testar o que funciona melhor e mantermo-nos
sempre informados quanto as atualizagdes e novas funcionalidades que nos poderdo ajudar a

atingir os objetivos tracados.
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Capitulo 2: Apresentacio da entidade

A 13 de marco 1898, um grupo de prestigiosos cavalheiros vianenses, responsavel pela
organiza¢do do carnaval da época e pela promocao do desporto velocipédico e ndutico, fez
nascer um “grémio” em Viana do Castelo. O aparecimento do entdo chamado de “Clube
Vianense” foi recebido com muito entusiasmo, pois abria portas ao desenvolvimento de vérias
modalidades em voga na época, como o ciclismo, a esgrima, a nautica, o tiro, a velocipedia ¢ a
ginastica. Contudo, nem tudo girava a volta do desporto. Um dos objetivos iniciais destes
impulsionadores passava também pelo convivio e pela aprendizagem através de encontros,
festas publicas e conferéncias cientificas e literarias. Assim, neste dia, no Teatro Sa de Miranda,
pelas 13 horas, inscreveram-se 70 socios que dariam inicio ao clube que completou, em 2019,
121 anos de historia. Um dos mais antigos em Portugal e dos poucos a atingirem esta marca

historica a nivel internacional.

2.1Um clube eclético desde 1898

O Sport Clube Vianense afirmou-se, desde cedo, como um clube eclético, com apostas,
ao longo dos anos, em modalidades como o Basquetebol, a Natacao, o Ténis, a Esgrima, o Polo
Aquatico, entre outras. Com o tempo, e por razdes diversas, algumas terminaram e outras
seguiram caminhos separados como clubes individuais. Atualmente, o SC Vianense tem como
principais modalidades o Judo, as Dancas de Saldo e, introduzido mais recentemente, o

Andebol.

Judo

Com inicio em 1998, o Judo do clube ¢ hoje uma referéncia da modalidade no distrito
de Viana do Castelo. Conta com escaldes (femininos e masculinos) de infantis, iniciados,
juvenis, cadetes, juniores e seniores, que representam o clube a nivel nacional e, muitas vezes,

internacional.

Dancas de Salao

As Dangas de Salao chegaram ao Vianense um pouco antes do Judo, em 1995, sob a
responsabilidade do diretor do clube da altura, José Oliveira, e da Professora Samy Dias, de
Braga. O desenvolvimento da modalidade trouxe os seus frutos sendo, em 2018, o inico clube

no Distrito com titulos de Campedo Nacional e detentor da Taca de Portugal.
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Andebol

Em 2018, o Sport Clube Vianense abriu portas a uma nova modalidade: o Andebol. A
ideia nasceu de um projeto da Federacdo Portuguesa de Andebol, cujo objetivo passa por
aumentar o numero de clubes e equipas a praticar a modalidade, quer no masculino, como no
feminino, em Viana do Castelo. O plano foi inicialmente apresentado a Jodo Pedro Oliveira,
ex-jogador e técnico federado que, na impossibilidade de criar um clube, levou a proposta ao
Vianense que viu com bons olhos a aposta na modalidade. Atualmente, sdo varios os atletas

que competem com o emblema do “velhinho” ao peito.

2.2 A modalidade Rainha do Vianense

O futebol ¢, indiscutivelmente, a principal referéncia na longa vida do clube. Motivados
pelo frenesim que esta modalidade cedo causou no pais, o Sport Clube Vianense iniciou-se
nesta pratica em 1923, altura em que surgiu também a Associagao de Futebol de Viana do

Castelo (AFVC), cuja sede comegou por ter lugar nas instalagdes do SCV.

Com um percurso de muitos altos e baixos, muitas alegrias, mas também dissabores, a
equipa de seniores ja militou no Campeonato de Portugal e na 2% e 3* divisdo do futebol
portugués. Luta agora pelo regresso ao Campeonato de Portugal, reflexo da descida ao
Campeonato Distrital da Associagdo de Futebol de Viana do Castelo na época 2015/2016.
Disputam, desde entdo, a Taca da AFVC e ja conquistaram, por varias vezes, um lugar na Taca

de Portugal.

De regresso ao Vianense, depois de ter orientado o clube em 2012, na temporada
2017/2018 José Pequeno assumiu o comando de uma equipa que era a juncao perfeita da

experiéncia dos que conhecem bem a modalidade, com a irreveréncia dos estreantes.
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Plantel Epoca 2017/2018

1 BETO Guarda Redes
46 VITOR Correia Guarda Redes
90 CARLOS Ferreira Guarda Redes
3 JOAO Silva Defesa

4 RUBEN Fangueiro Defesa

6 DIOGO Gongalves Defesa

18 ANDRE Bris Defesa
22 TIAGO Salé Defesa
26 DIOGO Brito Defesa
33 HELDER Oliveira Defesa

7 DUARTE Costa Médio

10 RUCA Sobral Médio

13 LEANDRO Vilas Boas Médio

20 FABIO Sequeira Médio

23 PEDRO Branco Médio

42 ISRAEL Rodrigues Médio

11 PAULO Novo Avancado
17 BERTINHO Avangado
21 CRISTIANO Carvalhosa Avangado
25 ANDRE Gois Avangado
77 LUCAS Lopes Avangado
95 MARTINS Ogbodo Avangado

Tabela 2 - Plantel 2017/2018

2.3 Academia: o futuro

A aposta no que ao futebol diz respeito, contudo, vai muito para além da equipa sénior.
Atualmente, no futebol masculino, o Sport Clube Vianense estd representado em todos os
escaldoes desde os Petizes (sub-7), aos Juniores (sub-19). Ja o futebol feminino é recente e a

equipa de Sub-15/17 continua a crescer.

Na academia, o objetivo passa por criar desde cedo uma estrutura ¢ um modelo de jogo
que sejam transversais a todas as equipas, para que os atletas estejam preparados para progredir
de escaldo em escaldo e ndo haja necessidade de estar constantemente a criar equipas de raiz. E
para que os jogadores tenham uma melhor adaptagdo ao futebol de 11, o Vianense conta com

equipas de futebol de 5, 7 ¢ 9.

Todos os treinadores sao certificados com o Curso de Treinador: Grau 1 e Grau 2, no
caso dos treinadores que orientam as equipas que atuam no campeonato nacional, como os sub-
15, 17 e 19 na época 2017/2018. Mesmo nos escaldes onde ndo ha competi¢dao, como € o caso
dos Petizes e dos Traquinas (sub-9), a dire¢do preocupou-se em manter um nivel de exigéncia

alto, dado ser uma fase muito importante no crescimento motor das criancas. Neste sentido,

23



houve o cuidado de escolher pessoas ligadas a area do desporto, sobretudo professores de

educacdo fisica, preparados para trabalhar o desenvolvimento motor adequando a faixa etéria.

Tanto em 2017, como atualmente, o plantel principal conta com jogadores que fizeram
toda a formagao na academia do Vianense e sdo hoje fundamentais para as aspiragdes do clube:
Beto, de 23 anos, estd na 17* temporada com as cores dos azuis e brancos ao peito ¢ Ruca

Sobral, aos 22, tem ja 15 anos ao servigo do clube da cidade.

Projeto Escolas

Em 2015, o Vianense foi convidado pela Associagao de Pais da Escola da Meadela para
dar a conhecer o clube aos alunos. De pavilhdo cheio, varios atletas acederam a pedidos de
fotografias e autografos depois de esclarecerem todas as questdes colocadas pelos mais
curiosos. Como o feedback foi positivo, o clube decidiu tornar este tipo de acdes mais

frequentes nascendo, assim, o Projeto Escolas.

O objetivo passa por dar a conhecer aos mais pequenos um clube com agora 121 anos,
mas também por motiva-los a juntarem-se a alguns dos colegas que ja levam ao peito o emblema

centenario do Sport Clube Vianense.

Vianense CUP

Desde 1992 que o SC Vianense realiza, anualmente, o torneio Rodrigo Badana,
destinado, inicialmente, a jovens atletas entre os 9 e os 13 anos. Este evento, que se realiza no
més de junho apds o final da temporada, ¢ considerado um dos mais antigos de futebol para
jovens em Portugal. Com o nome de uma antiga gléria do clube, retine, no estadio Dr. José de

Matos, equipas nacionais e internacionais.

Nos tltimos anos, o torneio tem sido adaptado as exigéncias atuais do desporto rei. Neste
sentido, a 26 edicdo contou com mais um dia, dedicado ao futebol de 9 e aos infantis Sub-13.
Em 2019, a mudanca foi ainda maior: em vez de um fim de semana, a festa do futebol infantil
realizou-se ao longo de trés e alargou-se a competicao a petizes, traquinas e futebol feminino

(Sub-15/17).

A Vianense Cup vai ao encontro dos objetivos a que a dire¢do se propos: elevar o nome

do SC Vianense ¢ tentar aproximar as gentes da cidade ao clube. As dificuldades passam,
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contudo, pelos escassos recursos fisicos e humanos que complicam a tarefa, mas ndo sdo

impedimento para que o projeto continue a crescer.

Numero de Equipas Participantes

Petizes Traquinas Benjamins Benjamins Infantis Infantis Infantis  Futebol
Sub-7 Sub-9 Sub-10 Sub-11 Sub-12 Sub-13 Sub-13  Feminino
Futebol 9 Sub-15/17

OFRNWPAUIO N XX O

W 2017 m2018 = 2019

Grdfico 1 — Numero de equipas participantes na Vianense Cup de 2017 a 2019

2.4%0 renascer do clube para a regiao”

Os 121 anos refletem varias conquistas em diferentes modalidades e muitos momentos
de gloria que fizeram do Sport Clube Vianense aquilo que € hoje. Mas desta historia também
fazem parte os momentos menos bons que, ao longo dos anos, acabaram por quebrar a

importante ligacdo entre o clube e os Vianenses.

Em 2016, depois de um periodo conturbado, Rui Pedro Silva, que assumia pela primeira
vez a presidéncia do SC Vianense, fazia um retrato dramatico da situacao do clube. O passivo
era muito elevado, as instalagdes desportivas encontravam-se bastante degradadas e havia
um grande distanciamento entre o clube e a cidade, o que dificultava a necessidade de angariar
fundos. Desde entdo, a dire¢ao tem trabalhado para inverter a situagdo apostando no “Renascer

do clube para a regiao”

Depois de confrontados com um pedido de insolvéncia, que teria como consequéncia a
suspensdo imediata da atividade do clube, o primeiro grande objetivo conquistado passou
por manter as portas abertas. Para que tal fosse possivel, foi necessario equilibrar as

contas impedindo, desde logo, 0 aumento do passivo e aumentando, gradualmente, a angariagao
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de receitas. Houve, portanto, necessidade de melhorar a imagem do clube e trabalhar as rela¢des

com as entidades publicas e privadas, para juntos reerguerem um clube centenario.

Hoje, o “velhinho” tem uma situacdo financeira equilibrada, mas ainda ndo respira
sozinho: parte substancial da despesa ¢ para o abatimento do passivo, relacionado com as
dividas que foram acumuladas no passado. Passo a passo, estdo a ser criadas condi¢des para
que o Vianense possa inverter a situagdo e fazer um investimento cada vez maior no rendimento

desportivo.

No dia 26 de janeiro de 2018, ano em que completou 120 anos, foi entregue ao Sport
Clube Vianense o prémio de Clube do Ano, na gala de desporto de Viana do Castelo. Para o
Presidente Rui Pedro, mais do que um presente de aniversdrio, esta atribuicdo foi o
reconhecimento de todo o trabalho até entdo desenvolvido para reerguer o clube. Uma missao

que ainda ndo estd terminada, mas esta bem encaminhada.
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Capitulo 3: Atividades de Estagio

Para a obtengdo do Grau de Mestre em Ciéncias da Comunicagdo, na Universidade de
Tréas-os-Montes e Alto Douro existe a possibilidade de realizar um estagio curricular de 900
horas. Devido ao meu gosto pela area do desporto, e de forma a aliar a teoria a pratica, optei

por estagiar no Sport Clube Vianense, o clube da minha cidade natal.

Um dos objetivos da instituicdo quando aceitou a minha proposta de estagio passou pela
criacdo de um Departamento de Comunicacdo ¢ Imagem. A direcdo assumiu desde cedo a
aposta na comunicagdo como fundamental para o reerguer do clube e, apesar de nao

comecarmos do zero, a margem de crescimento era grande.

Na auséncia de um espago fisico com material para trabalhar diariamente durante um
periodo fixo de horas, tive oportunidade de trabalhar a partir de casa, conforme a minha
disponibilidade. Apesar das dificuldades materiais ¢ humanas que se fizeram sentir
inicialmente, as solugdes encontradas permitiram-me desenvolver as atividades a que me

propus e aceitar novos desafios apresentados pela diregao.

3.1.Atividades para as redes sociais

Mas o que é, afinal, isto de conteuidos? Basicamente, é tudo o que
partilhamos nas redes sociais: textos, fotografias, videos,

animagoes, podcasts...

(Raposo 2017: 40)

Animacées®

Sem, até entdo, uma forte aposta no formato video, foi necessario comegar do zero. O

primeiro passo foi criacdo de animagdes para colocar no inicio e no final dos videos.

Para o efeito, utilizei o programa Adobe After Effects e, uma vez que o clube nao tinha
nenhum profissional da area e a minha experiéncia com este formato era pouca, segui tutoriais

através do YouTube para obter os resultados pretendidos.

6 Consultar Apéndice I
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Os elementos que compuseram estas animagdes foram baseados nas cores do Sport
Clube Vianense, sendo o emblema centenario a pega principal. Na época natalicia, houve a

necessidade de adaptar as animagdes tendo, para isso, sido feita uma versao alternativa.

Quando conseguimos a colaboragdo da Péra doce — Produgdes audiovisuais foram
desenvolvidas por profissionais novas animagdes que substituiram as primeiras versdes por

mim criadas.
Antevisdes’

Numa das reunides com o Miguel Passos Silva, elemento da diregdo responsavel pela
comunicagdo, percebemos que a gravagdo de antevisdes dos encontros era essencial para esta

nova aposta em conteudos multimédia.

Definimos um local, a sala da dire¢do, que fomos adaptando as nossas necessidades:
aumentou-se a luminosidade e colocou-se um painel com os patrocinadores para servir como
fundo as gravacgdes. Optamos também por dar protagonismo aos jogadores. Assim, todas as
tercas-feiras, um jogador era destacado para fazer a gravacao, por norma, antes do inicio do

treino marcado para as 20h00.

A preparacgdo das questdes implicou sempre uma analise do adversario, do momento da
equipa, mas também do futebolista escolhido para a entrevista. As caracteristicas do jogador,
bem como o seu historial de clubes, sdo elementos fundamentais na hora de construir uma
entrevista completa. Por exemplo, quando um atleta defronta o seu ex-clube, ¢ quase essencial
haver uma pergunta sobre este tema. Na edicdo, contudo, de inicio optamos por incluir apenas

as respostas, embora contextualizadas.

Todas as quintas-feiras, salvo raras excegdes, publicamos entdo no Facebook, pelas
21h00, a antevisdo do encontro marcado para domingo. Apds a criagdo do Instagram,
preferimos partilhar nesta Rede Social, a mesma hora, uma versdo mais curta, composta apenas
por uma resposta, fazendo referéncia na descri¢dao a versao completa disponivel no Facebook.
O Miguel foi inicialmente o responsavel pela aprovagao e publicagdo dos videos, fun¢ao que

mais tarde assumi.

7 Consultar Apéndice 11
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Declaracées pos-jogo®

Fazer o rescaldo dos encontros, foi a segunda prioridade na criagdo de conteudos.
Quisemos, ao contrario do que fizemos nas antevisdes, dar voz ao treinador principal, mas nao
deixamos de ouvir, sempre que o destaque era necessario, os homens do jogo.

Tendo o Sport Clube Vianense jogos que exigiam uma maior deslocagdo, foi acordado
com a dire¢ao que nao seria necessario deslocar-me aos estadios adversarios. Assim, as Flash
Interview foram realizadas de duas formas, conforme as jornadas em casa ¢ fora.

Nos jogos em casa, tinha de me deslocar ao Estadio Dr. José de Matos para assistir a
partida. Apds o apito final, o treinador recolhia ao balneario com os jogadores e restante equipa
técnica e dirigiam-se depois para a tribuna onde primeiro fazia o rescaldo da partida junto da
Comunicagdo Social presente. Seguidamente, acompanhava-nos a sala da dire¢do para
gravarmos a entrevista exclusiva.

Nas deslocagdes as casas dos adversarios, os relatos da Radio Geice FM, que
acompanhou o clube ao longo da época, foram uma mais-valia para que pudesse, mesmo a
distancia, seguir o desenrolar das partidas. Nestes casos, dado ndo ser possivel termos a
entrevista em video, as declaragdes eram recolhidas através de uma chamada telefonica,
passadas para texto e publicadas no website do clube.

Em ambos os casos, apos edi¢do e aprovacao, os conteudos eram publicados nas redes
sociais, ainda no dia de jogo, depois das 21h00: inicialmente pelo Miguel e, numa fase mais
avangada, por mim. No caso do Instagram, criamos um modelo, composto por uma fotografia
do treinador e uma citagdo da entrevista, que utilizamos para incentivar a visualiza¢do da versao

completa no website oficial do Vianense.

Reportagens’

Considerada o género nobre do Jornalismo, por toda a amplitude
de elementos que é capaz de agregar, a Reportagem relata
historias através de testemunhos diretos dos factos, podendo fazer-

se valer de fontes secundarias, numa perspetiva noticiosa e atual.

(Moreira 2017: 22)

8 Consultar Apéndice IIT e IV
° Consultar Apéndice V
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Dar visibilidade ao que se faz no clube sempre foi o objetivo principal. Neste sentido,
foram desenvolvidas varias reportagens de eventos organizados pelo Vianense, nomeadamente
as idas as escolas basicas da cidade para dar a conhecer o clube e, a0 mesmo tempo, incentivar
mais criangas a inscreverem-se na academia.

A recolha de imagens, assim como a composi¢do e gravagao da voz off e a edigdo final
foram realizadas de acordo com os conhecimentos que adquiri ao longo da Licenciatura em
Ciéncias da Comunicacao e da experiéncia que a UTAD TV me proporcionou. Foi-me dada
autonomia para colocar a prova tudo o que aprendi e assim o fiz, com o apoio do Miguel Passos
Silva, que sempre confiou nas minhas capacidades jornalisticas.

Mais uma vez, quando recebemos o apoio da Péra doce — Producdes Audiovisuais
conseguimos alargar os nossos horizontes. Com material com mais qualidade foi possivel filmar
os encontros e utilizar as imagens para construirmos resumos das partidas e partilhar os golos
com 0s nossos socios e simpatizantes. Apesar dos objetivos serem diferentes, o plano de

construcdo das reportagens foi igual.
Entrevistas'®

A entrevista so tem sentido quando o entrevistado for alguém
relevante e tiver algo novo a dizer, algo verdadeiramente novo ou

uma visdo diferente de um assunto ja abordado.

(Simao 2017: 27)

A Uunica entrevista em formato de video que realizei ao longo do estigio teve como
objetivo a apresentacdo do refor¢o nigeriano Martins Ogbodo.

Foi adotado um estilo casual e divertido. As perguntas foram feitas em off dando ao
jogador a possibilidade de desenvolver as questdes como se estivesse a apresentar-se ao
publico: falou dos jogadores profissionais que tem como exemplo, das suas caracteristicas, da
sua adaptacdo ao SC Vianense e, claro, dos objetivos tragados para a época.

A entrevista foram acrescentadas imagens do jogador com a bola, gravadas na mesma
altura. E, uma vez que o Martins ainda ndo se sentia a vontade com a lingua portuguesa, apesar
de entender, falamos em inglés e no video final foram colocadas legendas.

Para a preparagdo, gravacao e edicao desta entrevista, voltei a utilizar os conhecimentos
adquiridos ao longo da Licenciatura, especialmente na UTAD TV, bem como exemplos

retirados de programas como o “MaisFutebol” da TVI.

10 Consultar Apéndice VI
30



Apelos'!

A pedido do treinador principal José Pequeno, antecipando os jogos mais importantes
com os clubes que partilhavam a lideranca com o Vianense, foram realizados apelos aos socios
e simpatizantes para que se deslocassem ao estadio para apoiarem a equipa.

No primeiro video realizado, utilizei o site “RawShorts”'?
M

para criar uma animagao a
qual juntei uma mensagem gravada com o treinador. Da segunda vez, reunimos quatro
jogadores na loja do clube, presente no estddio, que liderados pelo capitao Israel deixaram um
pedido simples e direto. Dado o pouco a vontade dos jogadores perante a camara, aproveitei os

erros de gravacdo para dar um toque mais descontraido ao video.

Mensagens de Aniversario'’

Para celebrar os 120 anos do Sport Clube Vianense recolhemos mensagens de parabéns
de todas as equipas que representam o Vianense, desde petizes a seniores. As palavras dos
jogadores foram depois editadas pelo estagiario Luis e partilhadas no Facebook e Instagram do
clube ao longo da semana em que se comemorou o aniversario, por mim e pelo Miguel.

Fizemos também um desvio até a Camara Municipal de Viana do Castelo onde
recolhemos as palavras do Presidente da Camara Municipal (CMVC), Jos¢ Maria Cunha Costa,
que acedeu ao nosso pedido para celebrar esta marca historica do principal emblema da cidade.

Recebemos, contudo, mais videos de pessoas que alinharam nesta iniciativa, mas
gravaram com oS seus proprios meios:

e Jorge Sarria — Presidente da Associacdo de Futebol de Viana do Castelo

e Tiago Brandao Rodrigues — Ministro da Educacgdo

e Jorge Delgado — Presidente do Conselho de Administragao do Metro do Porto

e Rui Sousa — Ex-Ciclista profissional

e Sons do Minho - Banda

e Pedro Neto — Atual jogador do Wolverhampton

e Jorge Mendes — Agente FIFA

e Augusto Canario — Artista

e Melania Gomes — Atriz

! Consultar Apéndice XI
12 Disponivel em https://www.rawshorts.com/
13 Consultar Apéndice VIII
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Acompanhamento de jogos

Os jogos do Campeonato Distrital de AFVC ndo tém transmissdo televisiva. Alguns
clubes aproveitam as Redes Socias para transmitir os jogos em direto, como por exemplo o CD
Cerveira. O Sport Clube Vianense, contudo, na época de 2017/2018 ndo tinha sequer essa
possibilidade, devido a falta de equipamento apropriado. Assim, desde cedo utilizou o
Facebook nao para diretos, mas para fazer o acompanhamento dos encontros através de
publicagoes.

Com o apoio da empresa de design e publicidade, Blisq Creative, patrocinadora do
Vianense, foram criadas imagens ilustrativas para publicacdes referentes: ao inicio do jogo, aos
golos, ao intervalo e, claro, ao final do encontro. Ja no Instagram, optamos por tirar partido das
Insta Stories e o estagiario Gongalo criou imagens especificas para aquele formato.

Enquanto o Miguel de dedicou a atualizagdo do Facebook, com a minha intervengao
sempre que necessario, eu € o Gongalo dividimos a responsabilidade de atualizar o Instagram:
a mim tocaram-me as partidas em casa, ao Gongalo os jogos fora utilizando, para isso, os relatos

da Radio Geice FM.

Documentarios'*

Para a gala do 120° aniversario do SCV, em margo de 2018, foi-me pedido que realizasse
um pequeno documentdrio em homenagem a uma das figuras incontornaveis da historia do
clube: Dr. José de Matos.

Baseando-me na informac¢do biografica que me transmitiram do homem que hoje da
nome a casa do Sport Clube Vianense, construi uma voz off que foi gravada pelo meu caro
amigo Bruno Fernandes, e acompanhada por fotografias que me entregaram, e algumas que
encontrei no livro que faz um apanhado de 100 anos de historia do Vianense.

Uma vez que nao existiam videos da época, a grande dificuldade foi tornar o video
dinamico. Este objetivo foi alcangado através de jogos de cor e de pequenos efeitos de
movimento atribuidos as fotografias.

Em agosto do mesmo ano, no &mbito do 9° Encontro de Antigos Atletas e Dirigentes do
Sport Clube Vianense, foram-me solicitados mais trés documentarios para os quais utilizei o
mesmo modelo:

e Ernesto de Oliveira (Carneiro), a titulo péstumo;

e Manuel Passos Lomba da Costa (Passinhos), a titulo poéstumo;

14 Consultar Apéndice 1X
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e Dr. Henrique da Mata

Making of Anuncio de Natal'®

Para incentivar os Vianenses a oferecerem equipamentos do Sport Clube Vianense no
Natal de 2017, juntamente com a Péra doce — Produgdes audiovisuais, foi realizado um antncio

para ser partilhado no Facebook do clube na época natalicia.

O anuncio focou-se numa familia, constituida por um casal (os pais) e quatro filhas. A
quando da entrega das prendas, o pai ofereceu um colar de Viana a esposa, camisolas dos trés
grandes (SL Benfica, FC Porto e Sporting CP) as filhas mais velhas e uma do SC Vianense a
mais nova. Obviamente, s6 a mais nova ficou feliz. Para ndo as desiludir, o pai vai buscar as
prendas que tinha para oferecer aos sobrinhos e todas acabam felizes com os equipamentos

vestidos.

Acompanhei, assim, de perto a produg¢do que ficou entregue a Péra doce. No final,
preparei um making of com imagens recolhidas ao longo do dia, de erros, brincadeiras e
preparacdes. Realizei também duas entrevistas: ao produtor, Nuno Ribeiro e a atriz principal
Rita Castro que falaram do desafio de gravar com criangas e da importancia de ser uma equipa

feminina.

3.2 Atividades extra redes sociais

Suplemento Jornal Alto Minho!®

No seguimento das celebragdes do 120° aniversario do Sport Clube Vianense, surgiu a
oportunidade de publicar, juntamente com o Semanario Alto Minho, um suplemento dedicado
ao clube. Apos aceitar a tarefa, reuni com o Miguel e com o Fernando, diretor do jornal, para
acertarmos pormenores e definirmos a data de publicagao.

Com o objetivo de dar a conhecer a atualidade do clube aos Vianenses, ao longo de
cerca de um més, realizei entrevistas a elementos fundamentais do clube, abordando temas
como a aposta na comunicagdo e nas modalidades e a situagdo financeira do SC Vianense. De
forma a dar protagonismo a quem todos os dias veste as cores deste clube centenario, foram

também incluidas fotografias de todas as equipas que representam o “velhinho”.

15 Consultar Apéndice VII
16 Consultar Apéndice XIII
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Todo o conteudo foi produzido de raiz por mim, revisto pelo Miguel e editado pelo
Fernando. O suplemento saiu no dia 7 de mar¢o com o Semanario Alto Minho e foi distribuido

no estadio, no jogo da equipa principal, no dia 11 do mesmo més.

Video motivacional'’

Na 1ultima jornada da época 2017/2018, o SC Vianense discutia o titulo de Campedo
Distrital e a consequente subida de divisdo com a Associa¢do Desportiva “Os Limianos”. Ao
Vianense ja ndo bastava ganhar, era necessario o adversario perder o respetivo encontro, o que
acabou por ficar perto, mas ndo acontecer.

No entanto, dada a importancia desta ultima jornada, o treinador pediu-me que
recolhesse mensagens de apoio, junto de familiares dos jogadores, com o objetivo de lhes
mostrar que apesar de dificil, ndo era impossivel. Assim, durante uma semana, entrei em
contacto com familiares e amigos de todos os elementos que compunham a equipa principal e
pedi-lhes que gravassem um pequeno video. As mensagens que me fizeram chegar, juntei
filmagens que recolhemos dos jogos ao longo da época ¢ uma mensagem motivacional que
gravei, inspirando-me num video motivacional *encontrado no YouTube. O produto final foi

partilhado com todo o balneério antes do encontro.

Gestao do Website — Vianense Cup 2018

Todos os anos, o Sport Clube Vianense realiza, em junho, um torneio dedicado aos
escaldes mais jovens. A preparagdo ¢ feita com meses de antecedéncia e envolve varios
departamentos. Em 2018, fiquei responsavel pela atualizagdo da informagdo referente ao
torneio no website oficial.

Comecei por reunir com os responsaveis pela criagdo do website, a Blisq Creative, de
forma a entender qual o material que iria precisar de recolher e de que forma o teria de colocar
no sistema. Tendo o site sido criado em Wordpress, CMS' que trabalhei ao longo do mestrado,
o upload dos conteudos ndo foi um problema. Assim, atualizei a pagina de apresenta¢do do
torneio, o calendario de jogos, bem como informagdes Uteis para quem visita a cidade pela
primeira vez. Pedimos também a todas as equipas participantes uma fotografia de grupo, para

colocar no website e dar a conhecer os participantes, de acordo com os escaldes. Esta foi a

17 Consultar Apéndice X
18 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=wxZNjXxr3Ig
19 Content Management Systems (Sistema de Gestdo de Contetidos)
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grande dificuldade, uma vez que nem todas as fotografias nos foram enviadas a tempo, o que
nos obrigou a procurar uma alternativa, e das que chegaram nem todas tinham boa qualidade.
Terminada mais uma edigdo, procedi a atualizac¢do dos resultados finais. As fotografias
tiradas ao longo do torneio foram editadas na semana seguinte, disponibilizadas na galeria do
website e partilhadas nas redes sociais. Nesta edi¢do realizou-se ainda o TOP 7, competicao
que permeia os melhores jogadores em campo, por escaldo. Para o antincio foram utilizados

modelos anteriores disponibilizados pela Blisq Creative e atualizados por mim.

Press Releases?’

Os press releases sdo, de facto, textos relativamente curtos, semelhantes
as noticias e contendo o que é considerado pela entidade emissora como
informagdo noticiosa. Procuram, como objectivo central, serem
publicados integralmente como noticias reais.

(Ribeiro 2014 apud Fernandes 2017: 26).

Com a nova aposta no Departamento de Comunicagdo e Imagem decidimos reativar o
e-mail dedicado a comunicac¢ao do clube, até entdo pouco utilizado.

De forma a partilharmos o que de melhor ¢ feito no Sport Clube Vianense optamos por
criar uma lista de contactos de o6rgdos de comunicagdo social regionais, nacionais e
internacionais, para os quais passamos a enviar Press Releases.

A criacdo do modelo que utilizamos teve como base Press Releases que tive

oportunidade de ler aquando da minha colaboragdo com o Blog “O Largo”.

Crénicas de jogso — Jornal A Aurora do Lima?!

“Uma cronica pode ser, na sua esséncia, apenas um artigo de opinido, um artigo de analise ou
até uma reportagem”

(Sousa 2001: 288)

Ao longo do estagio tive oportunidade de colaborar com o Jornal A Aurora do Lima.
Apesar de ter sido uma oportunidade apresentada pelo SCV e com o interesse deles, o trabalho

por mim desenvolvido foi diretamente com os responsaveis do jornal.

20 Consultar Apéndice XII
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Todas as cronicas seguiam o mesmo esquema: uma andalise da partida, com referéncia
aos pontos altos e baixos e as figuras de maior destaque. As segundas, até ao final da tarde, a
cronica seguia por e-mail, juntamente com uma fotografia do encontro, para o diretor do jornal.
As quartas-feiras o semanario estava nas bancas, contudo, houve alturas em que os

textos que enviei ndo foram publicados, por uma questdo de espago e relevancia.

4. Apreciacao critica do estagio

O Sport Clube Vianense abriu-me as portas em setembro de 2017 e, até hoje, faz parte
do meu dia a dia. Quando cheguei, fui recebida pelo Miguel Silva, um vice-presidente cheio de
vontade de elevar a comunicagao do clube embora consciente das dificuldades que teriamos de

enfrentar.

Ideias nunca faltaram, mas o material para produzir os conteudos que queriamos sempre
foi o grande contratempo. Dado ndo termos verba para investir num equipamento proprio,

fomos dependendo da boa vontade das pessoas que, como nds, queriam ver o Vianense crescer.

De camara, tripé e micro nas maos, fui, muitas vezes, sozinha fazer entrevistas e
reportagens que, posteriormente, editei e enviei ao Miguel para aprovagdo. Como nao tinhamos
um espago fisico para trabalhar, utilizei sempre o0 meu computador e os programas da Adobe
Suite, proporcionados pelos Audiovisuais da UTAD, para as edi¢des. Ja as redes sociais
serviram para estarmos sempre em contacto um com o outro. Qualquer alteracdo que fosse

necessaria, era resolvida no momento.

Contudo, precisdvamos de acrescentar mais elementos ao Departamento de
Comunicacdo. Numa primeira fase, voltei a depender da ajuda de amigos que, sempre que
tinham disponibilidade, se juntavam a mim. Mais tarde, contamos com a colaboracdo da Péra
Doce que, para além de nos emprestar material, destacou um estagidrio apenas para ajudar o
SC Vianense. Passei, entdo, a ter um cameramen, o Luis, que assumiu também parte das
edi¢des. Ainda via estagio, recebemos o Gongalo que veio ajudar-nos na criagdo de conteudos

para as redes sociais.

Foi-me entregue uma grande responsabilidade e, apesar de muitas vezes a minha
confianga ter falhado, nunca senti que a deles em mim tivesse falhado. Apesar das dificuldades,
conseguimos criar conteidos de forma regular e alimentar as redes sociais do clube com
material que, na altura, mais ninguém estava a desenvolver. Aproveitei tudo o que a UTAD TV

me ensinou, todos os conhecimentos que adquiri quer na Licenciatura, quer no Mestrado, e
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procurei passar aos meus colegas um pouco daquilo que ficou comigo. Aprendi e conheci
pessoas que me fizeram sentir em casa no Estddio Dr. José de Matos, pessoas que me
transmitiram melhor do que ninguém, o orgulho que se sente ao vestir as cores do velhinho.
Mas também me cruzei com pessoas que me acolheram no mundo do jornalismo, pessoas que

me deixaram observar, aprender e me fizeram querer ser melhor.

37



Capitulo 4: Estudo de Caso

4.1 A época 2017/2018 nas redes sociais

A 1% Divisdao do Campeonato Distrital da Associagao de Futebol de Viana do Castelo
contou, na temporada de 2017/2018, com a participagdo de 16 clubes que disputaram, ao longo
de trinta encontros, a subida de divisao e o titulo de campedes distritais. Enquanto a AD “Os
Limianos” conquistou o primeiro lugar em campo, nas redes sociais as posi¢oes inverteram-se

e o SC Vianense foi lider de um grupo com pouca concorréncia.
Clubes em competicio:

e AD “Os Limianos”

e Sport Clube Vianense

e Clube Desportivo de Cerveira

e Neves Futebol Clube

e Associacdo Desportiva de Campos

e Grupo Desportivo de Mongado

e Associacdo Desportiva de Ponte da Barca
e Unido Desportiva de Lanheses

e Grupo Desportivo Vitorino de Pides

e Associacdo Desportiva e Cultural da Correlha
e Sport Clube Courense

e Associacao Desportiva de Chafé

e Grupo Desportivo de Moreira do Lima

e Sport Clube Valenciano

e Centro Recreativo e Cultural de Tévora

e Futebol Clube de Vila Franca
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Redes Sociais utilizadas

EQUIPAS COM REDES SOCIAIS EM 2017/2018

"

Instagram
2

Facebook
15

Twitter
5

Grafico 2 — Equipas com redes sociais na época 2017/2018

Entre os 16 clubes em competi¢do (15) tinham ou criaram um Facebook na época
2017/2018. O Sport Clube Valenciano e o Grupo Desportivo de Mongao foram os pioneiros na
criacdo de um Facebook oficial, em 2010. Os ultimos a embarcarem nesta aventura foram o
Unido Desportiva de Lanheses e o Futebol Clube de Vila Franca, em 2017. Deste grupo de
clubes em competi¢do, apenas o Vitorino de Pides nao tinha, nem criou, uma rede social até ao

final da época de 2017/2018 (aderiram ao Facebook apenas em 2019).

O Twitter aparece como a segunda rede social mais utilizada (5). Neste caso, SC
Vianense (2018), AD Limianos (2012), SC Courense (2011), SC Valenciano (2018) e GD

Mongao (2015) s@o os unicos presentes, embora facam usos diferentes das redes social.

Segue-se 0 YouTube (4) com quatro utilizadores: CD Cerveira (2014), SC Vianense
(2018), GD Mongao (2015) e Neves FC (2009). Apesar de ter sido o primeiro a utilizar esta
rede social, o Neves acabou por ndo dar seguimento ao trabalho comecado, ndo havendo
atualizagdes desde ha 8 anos. Tanto 0 Mongao como o Cerveira dao um maior uso ao YouTube

do que o Vianense que deixou de publicar em 2018.

Por fim, temos o Instagram (2) onde até ao final da época s6 encontrdvamos o SC

Vianense e o Desportivo de Mong¢do. Ambos continuam ativos, mas com grande diferenca a

39



nivel de contetidos e nlimero de publicagdes. O Limianos comec¢ou em julho de 2018, apos o

final da época para a equipa principal e confirmada a subida de divisao.

Tipos de conteudos

Tipos de conteudos publicados em 2017/2018
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Grdfico 3 - Tipos de conteudos publicados em 2017/2018

Nem todos os 16 clubes analisados tém a mesma presenga e ddo a mesma importancia
as redes sociais. Neste campo, o Sport Clube Vianense e a Associagdo Desportiva “Os
Limianos” destacam-se, claramente, recorrendo a diferentes tipos de conteudos que procuram,
diariamente, dar a conhecer tudo o que se faz no clube e os seus protagonistas, scja através de

imagens, videos ou apenas texto.

E possivel concluir que os clubes tém grande preocupagdo em partilhar o calendério de
jogos das equipas, bem como os resultados, apesar de apenas quatro fazerem o
acompanhamento dos encontros nas redes sociais. As informag¢des relativas a academia tém
também um grande destaque o que se percebe, visto todos eles serem clubes que apostam na
formag¢do dos mais novos. Focam-se ainda em dar a conhecer os novos jogadores e aqueles que
permanecem para mais uma época: as caras de quem vai vestir as cores do clube. Por fim, ha
uma grande partilha de eventos promovidos pelos clubes, nomeadamente torneios e
competigdes que os proprios organizam ou em que participam e jantares, festas e convivios

promovidos pelo clube para os seus socios e simpatizantes.
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Apesar das redes sociais serem um meio que permite fazer o acompanhamento dos
encontros, quer seja através de publicagdes simples ou acompanhadas de imagens, na época em
analise apenas quatro equipas fizeram uso desta ferramenta. Este acompanhamento baixa ainda
mais quando falamos de transmissao direta dos encontros, em que apenas duas equipas o fazem
e ndo de uma forma regular. Ha ainda uma fraca aposta na partilha de fotografias dos encontros,

outra ferramenta pouco aproveitada e que, no entanto, ¢ bem-recebida pelos seguidores.

A importancia da recolha de declaragdes no final dos encontros, bem como da partilha
dos golos ou mesmo de resumos comeca cada vez mais a ser percebida. Através de videos
amadores ou mais profissionais ou clubes tém comegado a apostar nestes materiais. No entanto,
no que diz respeitos as antevisdes, s6 dois clubes marcaram a diferenca (SC Vianense e OS

Limianos).

Partilha de conteudos

Partilha de conteudos

16
14
12

10

M Facebook m Twitter Youtube

Grdfico 4 — Redes Sociais utilizadas para partilhar contetidos
Com quinze dos dezasseis clubes em competi¢do presentes no Facebook, esta ¢, sem
margem para duvidas, a rede social preferida para a partilha de conteudos. Apesar de varios
clubes terem mais do que uma rede social, nem todos fazem uso das mesmas, estando a grande

maioria desatualizada.

Assim, ao longo da temporada 2017/2018, de forma mais ou menos regular, todos os

clubes partilharam contetidos através do Facebook. S6 o Vianense e o Limianos fizeram uso do
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Twitter, com maior destaque para o Limianos e a aposta nas modalidades; o YouTube foi
utilizado pelo CD Cerveira, GD Mongado ¢ SC Vianense, sendo que apenas o Vianense nao

apostou na transmissao dos encontros.

De notar que o SC Vianense apesar de ter publicados os conteudos produzidos no
YouTube, nunca utilizou esta rede como principal método de partilha de videos. Estes
conteudos foram primeiramente colocados no Facebook e nunca partilhados através de uma
ligagdo ao YouTube, o que ndo se verifica nos restantes casos. Por sua vez, tal como o Limianos,

no Twitter apostaram na partilha de ligacdes para o Facebook e, no caso do SCV, para o Site

Oficial do clube.

Aposta nas modalidades

Através das informacgdes recolhidas, € possivel perceber que sdo poucos os clubes que
utilizam as redes sociais para promover as suas modalidades. Entre os 16 participantes na 1*
Divisdo do Campeonato Distrital da AFVC em 2017/2018, apenas a AD “Os Limianos”, o AD
Ponte da Barca, a AD Chafé, o SC Vianense e a ADC Correlha fizeram referéncia as suas

modalidades.

O Limianos utilizou tanto o Facebook, como o Twitter, para partilhar contetidos
referentes as modalidades de Futsal Masculino, Futsal Feminino e Hoéquei em Patins.
Procuraram dar a conhecer as equipas, bem como manter os adeptos informados quanto ao
calendario de jogos e aos resultados. O Ponte da Barca apesar de fazer referéncia as captagdes
para a equipa de futsal, ndo procura dar visibilidade a época da equipa, focando-se apenas no
futebol. No seu Facebook oficial, a Correlha foca-se no futebol, com uma grande aposta nas
camadas jovens. Contudo, tem uma pagina separada dedicada ao atletismo, que promoveu na
sua conta principal. No Facebook da AD Chafé, o Campeonato Nacional de Futebol de Praia
tem algum destaque, nomeadamente através da partilha do calendério de jogos e de fotografias
com os resultados. No entanto, esta ¢ uma competicao que se realiza no verdo, altura em que os
campeonatos portugueses de futebol estdo em pausa. J&4 o SC Vianense conta com apenas uma
pequena referéncia a uma prova de danga desportiva, nao fazendo qualquer acompanhamento
das épocas das suas modalidades, apenas publicagdes esporddicas quanto a provas especiais €

feitos de destaque.

Podemos, assim, concluir que apenas a Associagao Desportiva “Os Limianos” utiliza as
suas redes sociais para promover as modalidades do clube com frequéncia e diversos contetidos

que permitem aos adeptos acompanhar as épocas desportivas. Segue-se a AD Chafé da destaque
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ao Futebol de Praia, apesar de ser apenas ao longo da época e através de fotografias. Nos
restantes casos, apesar das modalidades serem mencionadas, ndo € o suficiente para manter os
interessados informados. Verifica-se, contudo, que existem paginas separadas que, por vezes,

trabalham a promocao das modalidades.

Todas as outras equipas, quer tenham, ou ndo, modalidades, ndo utilizam as redes socias
para lhes dar destaque. O futebol é, em todos os casos, o grande protagonista, nao havendo
nenhuma modalidade que se sobreponha. Apesar disso, ha clubes que apostam numa divulgacao
maior das equipas de formagao e ndo penas da equipa principal, como o caso do Neves FC e da

ADC Correlha.

4.2 As redes sociais do Sport Clube Vianense

Temos de escolher os «conteudosy e o tipo de vocabulario em
fung¢do do ambiente (a rede social em que estamos a comunicar) e
do nosso publico-alvo (as pessoas a quem nos dirigimos).

(Raposo 2017:58)

Com o objetivo de partilhar com os seus sdcios e simpatizantes, que se encontram
espalhados pelo mundo, o dia a dia do clube o SC Vianense esta presente em varias redes
sociais: Facebook, Instaram, Twitter ¢ YouTube. No entanto, apenas as duas primeiras, as mais

utilizadas em Portugal, se mantém ativas com publicacdes diarias.

Ao longo do meu periodo de estagio, e desde que assumiu o cargo de Vice-Presidente,
o Miguel Passos Silva tem sido o responséavel pelo Departamento de Comunicagido e Imagem e
pela gestdo das redes sociais do clube, nomeadamente do Facebook. Assim, o que publicar e
quando publicar sdo decisdes tomadas por ele. Contudo, estas decisdes passaram a ser

discutidas comigo, desde o inicio do estagio, até hoje.

No inicio de cada época procuramos tracar um plano de conteudos tendo em
consideragdo fases especificas da temporada e dias festivos. Apesar deste planeamento, a
grande maioria dos contetidos publicados nas redes sociais do clube ndo sao planeados no inicio

da ¢época, mas sim semanalmente, conforme os eventos que vao surgindo.
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Facebook

O Facebook do Sport Clube Vianense foi criado a 9 de junho de 2011, mas a aposta

focada no desenvolvimento da comunicagao do clube apenas deu os primeiros passos em 2014.

Entre outubro de 2017 e julho de 2018 o numero de “Gostos” na pagina oficial do Sport
Clube Vianense passou de 10 657 para 12 304 estando, atualmente, nos 14 484. Em dois anos,
foi possivel atingir quase metade do nimero de seguidores que o clube levou seis anos a
conseguir. Sem apostar na promog¢do de publicagdes, o alcance médio por dia chegou a cerca

de 3123 mil de forma organica.

Tipos de conteudos e linguagem utilizada

Tipos de conteudos publicados em 2017/2018

Apelos

Acompanhamento de Jogos
Sobre o Clube

Eventos

Promocdo de artigos
Jogos

Antevisdes

Publico

Modalidades

Datas Festivas

Academia

Homenagens
Patrocinadores
Renovagdes/Contratacdes
Calendarios

Aniversarios

Declaragbes pos jogo

o

20 40 60 80 100 120 140

B Numero de Publicagdes

Grdfico 5 — Tipos de conteudos publicados no Facebook do Sport Clube Vianense

Ao longo da época 2017/2018 o Sport Clube Vianense fez mais de 480 publicagdes no

Facebook. Através dos dados recolhidos € possivel perceber os tipos de contetidos mais vezes

publicados.



O acompanhamento dos jogos destaca-se dos outros conteudos (128), isto devido ao
elevado numero de publicagdes que exige: onze inicial, inicio de jogo, intervalo, inicio da
segunda parte, final do encontro e, claro, os golos, quando existem. Sdo também os conteudos
publicados com maior regularidade (todos os domingos de jogo). Uma ferramenta cada vez

mais essencial na auséncia de transmissoes diretas via video.

A academia (64) ocupa o segundo lugar neste podio de contetidos, o que vem reforgar a
aposta do SC Vianense nas camadas jovens. Quer seja através de fotografias dos encontros, da
partilha dos resultados e dos calendarios de jogos, os contetudos relacionados com a Academia
sdo uma aposta do clube muito bem recebida pelos seguidores, onde na maioria das vezes estdo

incluidos os proprios jogadores e os seus familiares.

Seguem-se as datas festivas (47) onde estdo incluidos: o dia dos namorados, o dia da
mae, o feriado de 25 de abril, o dia da crianga, mas principalmente os contetidos produzidos
para a celebragdo do 120° aniversario do Sport Clube Vianense. Um marco importante que foi
festejado com varias publicagdes ndo apenas no dia, mas ao longo da semana. Entre elas as
mensagens de parabéns que varias personalidades fizeram questdo de enviar. Destaque também
para a producdo de um anuncio de natal que foi acompanhado de um video a mostrar os

bastidores das gravagdes.

Em quarto e quinto lugar, surgem os eventos (39) e informacdes sobre o clube (38). No
que aos eventos diz respeito, estdo incluidos todos os torneios em que o Vianense participou,
todas as galas em que esteve presente e formagdes em que participou. Obviamente, contam
também todos os eventos em que foi organizador. A Vianense Cup esta incluida nesta categoria.
Nao s6 os conteudos ao longo do torneio, mas todos os criados antes ¢ depois, como o anuncio
dos clubes participantes e o anincio dos resultados e partilhas das fotografias tiradas ao longo

do torneio.

Por outro lado, através dos dados recolhidos € possivel perceber que o clube aposta
pouco na divulgagdo das modalidades (3) e dos principais patrocinadores (5). As modalidades
existentes na época, Judo e Dancas de Saldo, tém paginas de Facebook proprias que sao geridas
por equipas diferentes, notando-se por isso, um grande afastamento da pagina oficial do Sport
Clube Vianense. Um aspeto que pode, e deve ser melhorado, assim como a divulgagdo dos
patrocinadores, algo que sempre foi um dos objetivos do clube, mas que ainda ndo foi possivel

fazer da forma ideal.
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Através da andlise dos contetidos publicados ao longo da época, podemos perceber que
o Vianense apostou maioritariamente na partilha de informagdes relativas aos encontros da
equipa de futebol sénior. O acompanhamento dos jogos nao foi uma ferramenta utilizada pela
primeira vez nesta época, mas as antevisdes e a recolhas das declara¢des no final dos encontros

foram novidade introduzidas e muito bem recebidas neste periodo analisado.

Houve, ainda, a preocupagdo de dar a conhecer o clube, a sua historia, mas
principalmente o seu presente. A apresentacao de novos jogadores, as homenagens aos homens
da casa, a celebracdo dos aniversarios, as fotografias do publico e dos encontros, o calendario
de jogos semanal, todos estes contetidos ajudaram a aproximar os so6cios e simpatizantes, 0s

seguidores, ao clube.

De notar que foi sempre utilizada uma linguagem informal, com termos especificos do
mundo do futebol, juntamente com os hashtags proprios do clube: #academiascvofuturo,
#rumoaonossolugar, #scvianense, #soudevianasoudovianense. Todas as noticias foram

partilhadas através do Site Oficial*?

, ho entanto, os videos criados foram publicados diretamente
no Facebook e s6 depois colocados no YouTube. Foi feito uso de imagens e fotografias
ilustrativas como forma de cativar os seguidores e poucas foram as publicacdes com apenas

texto (informacgao dos golos dos adversarios).

Perfil dos seguidores

Nesta rede social, os seguidores do Sport Clube Vianense sdo maioritariamente homens
(71%) entre os 25 e os 34 anos (19%) e os 35 e os 44 anos (17%). Seguidoras sdo apenas 29%
com idades compreendidas entre os 35 e os 44 anos (8%), mas também com presenca nas faixas

etarias entre os 25 e os 34 anos (6%) e os 45 e os 54 (6%).

De Viana do Castelo chega o maior nimero de “Gostos”, contudo, os seguidores do
Vianense estdo espalhados um pouco por todo o mundo: Franca, Brasil, Espanha, Angola,
Sui¢a, Reino Unido, Alemanha, Colombia ¢ Canada sdo alguns dois paises de onde sdo

oriundos.

Instagram

O Instagram, tal como o YouTube e o Twitter, foi criado durante o meu estagio, a 22 de

janeiro de 2018. Mas ao contrario destas redes sociais, que nunca foram realmente aproveitadas,

22 Disponivel em www.scvianense.pt
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o Instagram foi criado com objetivos a longo prazo. O Sport Clube Vianense foi pioneiro nesta

aposta e hoje conta com 3521 seguidores e quase mil publicagdes.

Tipos de conteudos e linguagem utilizada

Tipos de contetudos publicados em 2017/2018

Acompanhamento de jogos
Sobre o Clube

Eventos

Promocdo de Artigos
Jogos Seniores
AntevisOes

Publico

Modalidades

Datas Festivas

Academia

Homenagens
Patrocinadores
Renovagdes/Contratactes
Calendarios

Aniversarios

DeclaragGes pds jogos

o
(6,
=
o

15 20 25 30 35 40 45

B NUumero de Publicagdes

Grdfico 6 — Tipos de conteudos publicados no Instagram do SCV

Através do levantamento de dados realizado, € possivel perceber que, no periodo em
analise, as publicagdes realizadas foram maioritariamente sobre eventos em que o SC Vianense
participou, como a Vianense Cup 2018 e a Gala de celebragao dos 120 anos; informagdes sobre
o clube, como factos historicos, fotografias do estadio e atividades de cariz social; renovagdes
e contratacdes tanto de jogadores contratados no mercado de inverno, como relativas a época
2018/2019; datas festivas, onde estdo incluidos todos os contetidos produzidos em relagdo ao
120* aniversario do Vianense; e, por fim, também com grande destaque, a partilha dos

calendarios de jogos.

Contudo, os conteidos com mais “Gostos” foram referentes a promogao de artigos da
marca Sport Clube Vianense, como cachecdis e camisolas e fotografias dos jogos dos seniores

e da academia, com numeros que ultrapassam a marca dos 100.
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Salvo raras excecdes, as publicagdes no Instagram ndo foram originais, mas sim
adaptadas depois de publicadas no Facebook. No caso das antevisdes e declaragdes pds jogo,
foram utilizadas fotografias, e mais tarde citacdes e pequenos excertos dos videos, com um
jogador/treinador e na descri¢ao os seguidores foram encaminhados para o Site Oficial ou para
o Facebook para poderem assistir as versdes completas. Apenas as mensagens de parabéns ao

clube e a homenagem ao Dr. José de Matos foram partilhadas na integra.

Com a criagdo do Instagram o Sport Clube Vianense apostou, embora pouco, na
utilizagdo de Instastories. Os temas predominantes foram o acompanhamento dos encontros,
através da partilha do 11 inicial, dos golos, das substituicdes e do resultado final (100); a gala
dos 120 anos (10), no Centro Cultural de Viana do Castelo; e o torneio Vianense Cup 2018 (3)

organizado pelo clube.

Apesar de em menor quantidade, as Instastories relativas ao torneio tiveram um alcance
maior do que as restantes, com uma média de visualizagdes de 938. Seguem-se as historias
relativas a gala com uma média de 450 visualizagdes ¢ o acompanhamento dos encontros (cerca

de 350 visualizagdes).

Mais uma vez, foi utilizada uma linguagem simples e direta, com termos futebolisticos,

de forma a nao dificultar a comunicagdo com os sOcios € simpatizantes.

Perfil dos seguidores

A maioria dos seguidores da pagina de Instagram do Vianense sdo homens (79%) com
idades compreendidas entre os 18 e os 34 anos. As mulheres estdo em minoria (21%) e ha um

maior destaque na faixa etdria entre os 18 e os 25 anos (28%) e os 35 e 44 anos (28%).

Estes nimeros chegam de Portugal (74%), especialmente de Viana do Castelo, mas
também de paises como o Brasil, a Colombia, a Franga e a Espanha, fruto das comunidades
portuguesas, dos torneios internacionais e dos familiares e amigos dos jogadores que vém de

fora para representar o clube.
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Conclusao

A presenga dos clubes nas redes sociais € hoje fundamental para melhorar a relacio com
os adeptos. Aos clubes estas servem como montra do trabalho desenvolvido diariamente. Ja
para os adeptos sdo fontes de informacao a que de outra forma ndo teriam acesso, dada a pouca

atencdo dada ao futebol distrital pela comunicacdo social nacional.

Através deste relatorio de estagio, foi possivel concluir que as redes socias ajudam os
clubes da 1* Divisao do Campeonato Distrital da AFVC a partilharem o que é desenvolvido
dentro e fora de campo com os seus socios e simpatizantes. Na maioria dos casos, o foco esta
nos eventos organizados e na partilha dos calendarios e resultados de jogos, quer dos seniores,
quer da academia. O acompanhamento dos encontros, através de diretos ou de publicagdes no
Facebook, ainda é pouco praticado, mas ¢ uma tendéncia cada vez maior. Por outro lado, ha
uma grande preocupacdo em anunciar renovagdes e contratagdes, para os adeptos conheceram

as caras que vao vestir a camisola.

Nao ha, contudo, grande aposta nas modalidades. A AD “Os Limianos” ¢ a que se foca
mais nas modalidades do clube, dando-lhes visibilidade tanto no Facebook, como no Twitter.
Nos restantes, a promog¢ao de outros desportos apenas acontece em €pocas especificas, como €
o caso da AD Chafé, que s6 no verdo faz referéncia ao campeonato de futebol de praia, ou
através de pequenas mencgoes a destacar grandes feitos. No entanto, algumas modalidades tém
redes sociais proprias, geridas por equipas diferentes, embora pertencentes ao clube, nao
existindo, na maioria dos casos, qualquer ligacdo com a pagina oficial. Foi ainda possivel
concluir que ndo ha qualquer modalidade que se sobreponha ao futebol, nem mesmo no caso
do Limianos. H4, contudo, uma forte aposta em contetidos relacionados com a academia, que,

no caso da Correlha, ultrapassam mesmo os produzidos sobre os seniores.

Entre os 16 clubes analisados, apenas o Vitorino de Pides ndo marcava presenga em
qualquer rede social na época 2017/2018. Dos 15 participantes, todos tinham conta de
Facebook, sendo o Twitter a segunda rede mais utilizada e o YouTube a terceira. O Instagram
contou apenas com o Grupo Desportivo de Mongao e o SC Vianense. O Facebook foi a principal
fonte de partilha de contetdos, sendo que, neste caso, o YouTube aparece em segundo lugar,

dada a importancia que tem no acompanhamento de jogos em direto.

Embora a presenga dos clubes nas redes sociais seja positiva, a grande maioria

apresentou paginas desatualizadas, nomeadamente no Twitter. O mesmo se verifica quanto aos
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Site Oficiais: apenas o SC Vianense utiliza diariamente o Site Oficial, partilhando, inclusive,
ligagdes diretas nas suas redes sociais. Para Coutinho (2014), o Facebook ndo deve ser um
substituto do website, mas sim um complemento € mais um canal de comunicagdo. No entanto,

ndo foi o que se verificou nesta analise.

Como podemos concluir, o desenvolvimento das redes sociais ¢ essencial para melhorar
a comunicagao dos clubes. O acesso é gratuito, mas implica, acima de tudo, um investimento
de tempo. Para obter os melhores resultados ¢, por isso, preciso investir em profissionais
capazes de atingir os objetivos tracados. “Nas redes sociais, o contetido esta na base de tudo. E

critico. E, no fundo, o pilar de qualquer estratégia de comunicagio.” (Raposo 2017:182)
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Apéndices

LIV



Apéndice I — Animacoées

e Animacao natalicia para introducdo de video

Disponivel em https://youtu.be/pIMU6gBMnPI

LV



Animacao para introdugdo de video

Disponivel em https://youtu.be/zTtI-HaZM Sk

LVI



Apéndice II — Antevisoes

e Antevisdo SC Vianense x Vila Franca

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1825316170816602/

e Antevisdo Lanheses x SC Vianense
oy

I'I__.'

"l =i

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1832440290104190/

LVII



e Antevisdo SC Vianense x Chafé

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1839558732725679

e Antevisdo Tavora x SC Vianense

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1846460455368840/

LVIII



e Antevisdo SC Vianense x Correlha

S SPORTCLUBE

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1853890514625834/

e Antevisdo SC Vianense x Ponte da Barca

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1861360433878842/

LIX



e Antevisdo SC Vianense x Vila Franca

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1869066299774922/

LX



e Antevisdo SC Vianense x Cerveira

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1884502108231341/

LXI



e Antevisdao SC Vianense x Courense

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1914887478526137/

LXII



e Antevisdao Mongao x SC Vianense

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1938337069514511/

LXIII



e Antevisdo SC Vianense x Limianos

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1946440172037534

e Antevisdo Moreira do Lima x SC Vianense

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1954456151235936/

LXIV



Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1963682966979921/

e Antevisdo Vitorino de Pides x SC Vianense

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1970550136293204/

LXV



e Antevisido Vila Franca x SC Vianense

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1978843188797232/

e Antevisdo SC Vianense x Lanheses

SPORT CLUBE
‘U’IANENSE

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1987423574605860/

LXVI



e Antevisdo Chafé x SC Vianense

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1995623170452567/

e Antevisdo Ancora Praia x SC Vianense
- .- e ! |

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/2002574673090750/

LXVII



e Antevisdao SC Vianense x Tavora

IO T I T ———— T W

:-' ORT CLLIBE
FIANENSE

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/2011663005515250/

e Antevisdo Correlhd x SC Vianense

% VIANENSE &

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/2019746558040228/

LXVIII



Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/2027489640599253

e Antevisdo Cerveira x SC Vianense
&

il b o o I 6 4 15 ] i

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/2034980283183522/

LXIX



e Antevisdao SC Vianense x Valenciano

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/2043541415660742/

e Antevisdo Courense x SC Vianense

R T T T OIS ST T mEmST mEN SRS S——-

& SPORT CLUBE

< VIA

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/2050366054978278/

LXX



Apéndice III — Declaracoes Pos-jogo: Publicacoes no Facebook

e Flash interview SC Vianense x Vila Franca

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1828337823847770/

e Flash interview SC Vianense x Chafé

$. SPORT CLUBE

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1842539109094308

LXXI



e Flash interview SC Vianense x Vila Franca

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1872446139436938/

LXXII



e Flash interview SC Vianense x Courense

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1918001074881444/

LXXIII



e Flash interview SC Vianense x Neves
i

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1925658780782340/

e Flash interview SC Vianense x Limianos

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1949896031691948

LXXIV



e Flash interview SC Vianense x Campos

r -"I-.

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1966182480063303/

e Flash interview SC Vianense x Lanheses

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1991162074232010/

LXXV



e Flash interview SC Vianense x Tavora

O T T T T S a— —— T .

& SPORTCLURBE
* VIANENSE

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/2015105778504306/

e Flash interview SC Vianense x Valenciano

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/2046276445387239

LXXVI



Apéndice IV — Declaracdes Pds-jogo: Publicacoes no site do SC Vianense

e “JOSE PEQUENO: “UM JOGO DE SENTIDO UNICO”

LouA GALERA PARCEROS CONTACTOS

PROXIMO JOGO
2019-1103

ANCORAPRAIAFC vs  SCVIANENSE

CLUBE -~ FUTEBOL - MODALIDADES - ACADEMIA - SOCIo ~ VIANENSE CUP -

JOSE PEQUENO: “UM JOGO DE SENTIDO UNICO”

NICIO / NOTICIAS i

NOTICIAS MAIS VISTAS

Disponivel em https://scvianense.pt/jose-pequeno-um-jogo-de-sentido-unico/

e “JOSE PEQUENO: FIZEMOS UMA PRIMEIRA PARTE ESPETACULAR”

7Ty LouA NOTICIAS. GALERA PARCEROS CONTACTOS

Q 65 PROXIMO JOGO

20191103 ANCORAPRAIAFC vs  SCVIANENSE

CLUBE - FUTEBOL - MODALIDADES - ACADEMIA - SOCIO VIANENSE CUP -

JOSE PEQUENO: FIZEMOS UMA PRIMEIRA PARTE ESPETACULAR

SPORT.CLUBE B e
VIANENSE T

Disponivel em https://scvianense.pt/jose-pequeno-fizemos-uma-primeira-parte-espetacular/

!
i

LXXVII



e “JOSE PEQUENO: ESTOU MUITO SATISFEITO COM AQUILO QUE A EQUIPA
TRANSMITIU”

LouA NoTiCIAS. GALERA PARCEROS CONTACTOS

PROXIMO JOGO
2019-1103

ANCORAPRAIAFC vs SCVIANENSE

CLUBE ~ FUTEBOL ~ MODALIDADES - ACADEMIA - SOCI0 ~ VIANENSE CUP ~

JOSE PEQUENO: ESTOU MUITO SATISFEITO COM AQUILO QUE A
EQUIPA TRANSMITIU

INICIO / NOTICIAS / JOSE PE

NOTICIAS MAIS VISTAS

! [ac )
b}’ﬁ U12: ESTREIA MARCADA NA
1 RECEGAO AO PAGG!
fi om0, o
A A L Esa

Disponivel em https://scvianense.pt/jose-pequeno-estou-muito-satisfeito-com-aquilo-que-a-
equipa-transmitiu/

e “JOSE PEQUENO: NA PRIMEIRA PARTE A EXIBICAO ROCOU A
PERFEICAO”

LouA NOTICIAS. GALERA PARCEROS CONTACTOS

SPORT CLUBE
VIANENSE
PROXIMO JOGO

20191103 ANCORAPRAIAFC vs  SCVIANENSE

CLUBE - FUTEBOL - MODALIDADES - ACADEMIA - SOCIO VIANENSE CUP -

JOSE PEQUENO: NA PRIMEIRA PARTE A EXIBIGAO ROGOU A
PERFEICAO

INICIO / NOTICIAS / JOSE P

NOTICIAS MAIS VISTAS

U12: ESTREIA MARCADA NA
RECECAO AO PACO!

S . ouruoRo, 019
L

. SPORT.CLUBE

Disponivel em https://scvianense.pt/jose-pequeno-na-primeira-parte-a-exibicao-rocou-a-
perfeicao/

LXXVIII



e “JOSE PEQUENO: FOI UM JOGO DIFICIL, MUITO TATICO, ONDE SE LUTOU
MUITO”

LouA NoTiCIAS. GALERA PARCEROS CONTACTOS

PROXIMO JOGO
2019-1103

ANCORAPRAIAFC vs SCVIANENSE

CLUBE ~ FUTEBOL ~ MODALIDADES - ACADEMIA - SOCI0 ~ VIANENSE CUP ~

JOSE PEQUENO: FOI UM JOGO DIFICIL, MUITO TATICO, ONDE SE
LUTOU MUITO

INICIO / NOTICIAS / JOSE F

NOTICIAS MAIS VISTAS

! [ac )
b}’ﬁ U12: ESTREIA MARCADA NA
1 RECEGAO AO PAGG!
fi om0, o
A A L Esa

Disponivel em https://scvianense.pt/jose-pequeno-foi-um-jogo-dificil-muito-tatico-onde-se-
lutou-muito/

e “JOSE PEQUENO: E UMA VITORIA DO QUERER, DA RACA E DA
DETERMINACAO DESTE PLANTEL”

LouA NOTICIAS. GALERA PARCEROS CONTACTOS

SPORT CLUBE
VIANENSE
PROXIMO JOGO

20191103 ANCORAPRAIAFC vs  SCVIANENSE

CLUBE - FUTEBOL - MODALIDADES - ACADEMIA - SOCIO VIANENSE CUP -

JOSE PEQUENO: E UMA VITORIA DO QUERER, DA RAGA E DA
DETERMINAGAO DESTE PLANTEL

MICIO | NOTICIAS / JOSE PEQUEN

NOTICIAS MAIS VISTAS

U12: ESTREIA MARCADA NA
RECECAO AO PACO!

S . ouruoRo, 019
L

. SPORT.CLUBE

Disponivel em https://scvianense.pt/jose-pequeno-e-uma-vitoria-do-querer-da-raca-e-da-
determinacao-deste-plantel/

LXXIX



e “JOSE PEQUENO: “CONSEGUIMOS O NOSSO OBJETIVO QUE ERA SOMAR
OS TRES PONTOS”

LouA NoTiCIAS. GALERA PARCEROS CONTACTOS

PROXIMO JOGO
2019-1103

ANCORAPRAIAFC vs SCVIANENSE

CLUBE ~ FUTEBOL ~ MODALIDADES - ACADEMIA - SOCI0 ~ VIANENSE CUP ~

JOSE PEQUENO: “CONSEGUIMOS O NOSSO OBJETIVO QUE ERA
SOMAR OS TRES PONTOS”

INICIO 1 NOTICIAS / JOSE PEQUENO

NOTICIAS MAIS VISTAS

! [ac )
b}’ﬁ U12: ESTREIA MARCADA NA
1 RECEGAO AO PAGG!
fi om0, o
A A L Esa

Disponivel em https://scvianense.pt/jose-pequeno-conseguimos-0-nosso-objetivo-que-era-
somar-os-tres-pontos/

e “JOSE PEQUENO: E UM JOGO QUE ACABA POR SER BASTANTE CRUEL
PARA A NOSSA EQUIPA”

LouA NOTICIAS. GALERA PARCEROS CONTACTOS

SPORT CLUBE
VIANENSE
PROXIMO JOGO

20191103 ANCORAPRAIAFC vs  SCVIANENSE

CLUBE - FUTEBOL - MODALIDADES - ACADEMIA - SOCIO VIANENSE CUP -

JOSE PEQUENO: E UM JOGO QUE ACABA POR SER BASTANTE
CRUEL PARA A NOSSA EQUIPA

INICIO / NOTICIAS / JOSE PEQ

NOTICIAS MAIS VISTAS

U12: ESTREIA MARCADA NA
RECECAO AO PACO!

S . ouruoRo, 019
L

. SPORT.CLUBE

Disponivel em https://scvianense.pt/jose-pequeno-e-um-jogo-que-acaba-por-ser-bastante-
cruel-para-a-nossa-equipa/

LXXX



e “JOSE PEQUENO: “OS JOGADORES PERCEBERAM QUE SO HA UM
CAMINHO E E ESTE™”

LouA NoTiCIAS. GALERA PARCEROS CONTACTOS

PROXIMO JOGO
2019-1103

ANCORAPRAIAFC vs SCVIANENSE

CLUBE ~ FUTEBOL ~ MODALIDADES - ACADEMIA - SOCI0 ~ VIANENSE CUP ~

JOSE PEQUENO: “OS JOGADORES PERCEBERAM QUE SO HA UM
CAMINHO E E ESTE”

INICIO | NOTICIAS / JOSE

NOTICIAS MAIS VISTAS

! [ac )
b}’ﬁ U12: ESTREIA MARCADA NA
1 RECEGAO AO PAGG!
fi om0, o
A A L Esa

Disponivel em https://scvianense.pt/jose-pequeno-os-jogadores-perceberam-so-ha-um-
caminho/

e “JOSE PEQUENO: “FOMOS SUPERIORES, CONFORME OS NUMEROS
TRADUZEM””

LouA NOTICIAS. GALERA PARCEROS CONTACTOS

SPORT CLUBE
VIANENSE
PROXIMO JOGO

20191103 ANCORAPRAIAFC vs  SCVIANENSE

CLUBE - FUTEBOL - MODALIDADES - ACADEMIA - SOCIO VIANENSE CUP -

JOSE PEQUENO: “FOMOS SUPERIORES, CONFORME OS NUMEROS
TRADUZEM”

INICIO | NOTICIAS / JOSE §

NOTICIAS MAIS VISTAS

U12: ESTREIA MARCADA NA
RECECAO AO PACO!

S . ouruoRo, 019
L

), SPORJEEEBE

Disponivel em https://scvianense.pt/jose-pequeno-fomos-superiores-conforme-os-numeros-
traduzem/

LXXXI



e “JOSE PEQUENO: “FOI UM JOGO ONDE PODIAMOS E DEVIAMOS TER
SAIDO COM A VITORIA™”

LouA NoTiCIAS. GALERA PARCEROS CONTACTOS

PROXIMO JOGO
2019-1103

ANCORAPRAIAFC vs SCVIANENSE

CLUBE ~ FUTEBOL ~ MODALIDADES - ACADEMIA - SOCI0 ~ VIANENSE CUP ~

JOSE PEQUENO: “FOI UM JOGO ONDE PODIAMOS E DEVIAMOS TER
SAIDO COM A VITORIA”

INICIO / NOTICIAS / JOSE PE

NOTICIAS MAIS VISTAS

N f [ac )
U12: ESTREIA MARCADA NA
1 RECEGAO AO PAGG!
om0, o
R N L L Esa

Disponivel em https://scvianense.pt/jose-pequeno-foi-um-jogo-onde-podiamos-e-deviamos-
ter-saido-com-a-vitoria/

e “JOSE PEQUENO: “RESTAM-NOS AGORA SEIS JOGOS NO CAMPEONATO E
TEMOS DE FAZER O NOSSO MELHOR””

LouA NOTICIAS. GALERA PARCEROS CONTACTOS

SPORT CLUBE
VIANENSE
PROXIMO JOGO

20191103 ANCORAPRAIAFC vs  SCVIANENSE

CLUBE - FUTEBOL - MODALIDADES - ACADEMIA - SOCIO VIANENSE CUP -

JOSE PEQUENO: “RESTAM-NOS AGORA SEIS JOGOS NO
CAMPEONATO E TEMOS DE FAZER O NOSSO MELHOR”

INICIO / NOTICIAS / JOSE PEQ

NOTICIAS MAIS VISTAS

U12: ESTREIA MARCADA NA
RECECAO AO PACO!

S . ouruoRo, 019
L

), SPORJEEEBE

Disponivel em https://scvianense.pt/jose-pequeno-restam-nos-agora-seis-j0gos-no-
campeonato-e-temos-de-fazer-o-nosso-melhor/

LXXXII



e “JOSE PEQUENO: “VAMOS ACREDITAR ATE AO FIM E COLOCAR PRESSAO
AO NOSSO ADVERSARIO”

LA NoTiCiAS GALERA PARCEIROS CONTACTOS

PROXIMO JOGO
2019-11-03

ANCORAPRAIAFC vs SCVIANENSE

CLuBE ~ FUTEBOL ~ MODALIDADES ~ ACADEMIA ~ 5000 - VIANENSE CUP -

JOSE PEQUENO: “VAMOS ACREDITAR ATE AO FIM E COLOCAR
PRESSAO AO NOSSO ADVERSARIO”

INICIO / NOTICIAS / PEG

NOTICIAS MAIS VISTAS

SPORSEE BE - -

RECEGAOC AC PAGO!

29 OUTUBRO, 2019

f

Disponivel em https://scvianense.pt/jose-pequeno-vamos-acreditar-ate-ao-fim-e-colocar-
pressao-ao-nosso-adversario/

e “JOSE PEQUENO: “FOI UMA BOA VITORIA, PENSO QUE SOMOS UNS
JUSTOS VENCEDORES”

LA NOTICIAS GALERA PARCEROS CONTACTOS

VIANENSE
PROXIMO JOGO

2019-11-03 ANCORAPRAIAFC vs  SCVIANENSE

CLUBE - FUTEBOL - MODALIDADES - ACADEMIA - SOCIO VIANENSE CUP -

JOSE PEQUENO: “FOI UMA BOA VITORIA, PENSO QUE SOMOS UNS
JUSTOS VENCEDORES”

MICIO | NOTICIAS / JOSE PE

NOTICIAS MAIS VISTAS

U12: ESTREIA MARCADA NA
RECECAO AO PACO!

M ooTuero, 700
S

SPORMSE_BE

Disponivel em https://scvianense.pt/jose-pequeno-foi-uma-boa-vitoria-penso-que-somos-uns-
justos-vencedores/

LXXXIII



e “JOSE PEQUENO: “VER ESTA MASSA HUMANA FOI O PREMIO QUE
LEVAMOS HOJE DAQUL.”

LouA

PROXIMO JOGO
2019-1103

CLUBE ~ FUTEBOL ~ MODALIDADES - ACADEMIA - SOCI0 ~ VIANENSE CUP ~

JOSE PEQUENO: “VER ESTA MASSA HUMANA FOI O PREMIO QUE
LEVAMOS HOJE DAQUL.”

INICIO / NOTICIAS / 105

NOTICIAS MAIS VISTAS

U12: ESTREIA MARCADA NA
RECECAO AO PACO!
e 25 OUTUBRO, 7019

. SPORT:CLUBE

Disponivel em https://scvianense.pt/jose-pequeno-ver-esta-massa-humana-foi-o-premio-que-
levamos-hoje-daqui/

e “JOSE PEQUENO: “O SPORT CLUBE VIANENSE NAO FOI CAMPEAO, MAS
OS MEUS JOGADORES SAO VERDADEIROS CAMPEOES.””

7Ty 0uA NOTICIAS. GALERA PARCEROS CONTACTOS

£ SPORT CLUBE
N VIANENSE
PROXIMO JOGO

20191103 ANCORAPRAIAFC vs  SCVIANENSE

CLUBE - FUTEBOL - MODALIDADES - ACADEMIA - SOCIO VIANENSE CUP -

JOSE PEQUENO: “O SPORT CLUBE VIANENSE NAO FOI CAMPEAO,
MAS OS MEUS JOGADORES SAO VERDADEIROS CAMPEOES.”

INICIO | NOTICIAS / JOSE PEGU

NOTICIAS MAIS VISTAS

U12: ESTREIA MARCADA NA
RECECAO AO PACO!
S TH—. 25 OUTUBRO, 7019

SPORTCLUBE

Disponivel em https://scvianense.pt/jose-pequeno-o-sport-clube-vianense-nao-foi-campeao-
mas-os-meus-jogadores-sao-verdadeiros-campeoes/

LXXXIV



Apéndice V — Reportagens

e Reportagem “Jogos da Academia”

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1850792834935602/

e Reportagem “Golos do jogo SC Vianense x Ponte da Barca”

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1866837536664465/

LXXXV



e Reportagem “Golos do jogo SC Vianense x Vila Franca”

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1874746679206884/

LXXXVI



Reportagem “Projeto Escolas — EB Avenida”

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1888960427785509/

LXXXVII



e Reportagem “Golos SC Vianense x Cerveira”

=

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1889981751016710/

LXXXVIII



e Reportagem “Golos Valenciano x SC Vianense”

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1912836425397909

LXXXIX



e Reportagem “Golos SC Vianense x Courense”

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1919984558016429/

XC



Reportagem “Golos SC Vianense x Neves”

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1928092313872320/

XCI



e Reportagem “Golos SC Vianense x Limianos”

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1968370196511198/

XCII



e Reportagem “Solinca e os 120 anos do Vianense”

™ VIAMENSE

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/2009452369069647/

e Reportagem “Golos SC Vianense x Tévora”

= VIANENSE

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/2017519288262955/

XCII



e Reportagem “Golos SC Vianense x Ponte da Barca”

|7 OSSN e Ml -

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/2033233306691553/

e Reportagem “Golos SC Vianense x Valenciano”

5 I—'-‘i:' ] --.I CLLIB :..

s UIAN ENSE

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/2048239595190924/

XCIV



Reportagem “Golos SC Vianense x Courense

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/2056800697668147/

Reportagem “Vianense Cup 2018”

- wﬁméuaf

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/2130992620248954/

XCV



Apéndice VI — Entrevistas

e Rubrica “Na nossa casa” com Martins Ogbodo

l_d- i
L A PEROIRD (0 Cooertendle ool LT, COfnd $30E

p'u'i"!',.-l.'l B Nl SRS ST R

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1843484245666461

XCVI



Apéndice VII — Making of Anuncio de Natal

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1898191860195699/

XCvII



Apéndice VIII — Mensagens de Aniversario

e Mensagem do Presidente da C.M. Viana do Castelo

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1985668648114686/

e Mensagem dos Petizes

™ TN

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1986106264737591/

XCVIII



Mensagem dos Traquinas

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1987020801312804/

e Mensagem do presidente AFVC

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1988080827873468/

XCIX



Mensagem da equipa Sub-10

T T T T ————— =T §

& SPORT ELUBE
UIANENSE

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1988704544477763/

Mensagem da equipa Sub-11

PORT CLUBE
* VIANENSE

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1989437967737754/




e Mensagem do Ministro da Educa(;ao

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1989860317695519/

e Mensagem do Bispo da Diocese de Viana de Castelo

T T oe———

& SPOR I'LLL.lur
\FIANENSE

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1991700747511476/

CI



e Mensagem dos Infantis

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1991704620844422/

e Mensagem de Jorge Delgado
| =

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1992835704064647/

Cll



Mensagem da equipa Sub-14

£ s SPORTE CLUBE
“ VIANENSE

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1993382967343254/

e Mensagem de Rui Sousa

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1994042583943959/

CIII



Mensagem da equipa Sub-15

T —

SPORT CLUB
UIANE NSE

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1994541317227419/

Mensagem da equipa Sub-16

I|| |'|.._.|' FA SLE-35

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1995128143835403/

CIvV



e Mensagem do grupo Sons do Minho

PARARENS .0 VIAMEMSE

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1995568003791417/

Mensagem da equipa Sub-17
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Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1996393707042180/
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e Mensagem de Pedro Neto
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Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1996849413663276/

e Mensagem dos Juniores
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Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1997516620263222/
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e Mensagem de Jorge Mendes

& SPORTEI:
“¥ VIANENSE

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1998016966879854/

e Mensagem do cantor Augusto Canario

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/2000241223324095/
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e Mensagem da atriz Melania Gomes

3 SPORTGLUB:
= VIANENSE

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/2029583147056569/
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Apéndice IX — Documentarios

e Video de homenagem ao Dr. José de Matos
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Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/2063499733664910/
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Apéndice X — Video motivacional

Disponivel no CD
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Apéndice XI — Apelos

e “Apelo de José Pequeno aos adeptos”

—

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1886816757999876/
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e “Apelo dos jogadores aos adeptos”

Disponivel em https://www.facebook.com/SCVianense/videos/1922192111129007/

CXII



Apéndice XII — Press releases

e “Sport Clube Vianense e Instituto Politécnico de Viana do Castelo organizam
Coldoquio REPENSAR O CLUBE DO SEC. XXI: POLITICAS, REALIDADES E
PERSPETIVAS”

s, SPORT CLUBE
@ VIANENSE

Sport Clube Vianense e Instituto Politécnico de Viana do
Castelo organizam Coléquio REPENSAR O CLUBE DO SEC. XXI:
POLITICAS, REALIDADES E PERSPETIVAS

No dmbito das comemoragGes do 1202 aniversario do Sport Clube Vianense, o Clube em
conjunto com a Escola Superior de Desporto e Lazer do IPVC, organizam o Coléquio
“REPENSAR O CLUBE DO SEC. XXI: POLITICAS, REALIDADES E PERSPETIVAS”, que
ocorrera no Auditério dos Servigos Centrais do IPVC, e sera dividido em duas sessdes,
com 2 painéis de intervenientes distintos.

Assim, na préxima 22 feira, dia 16 de Abril, pelas 21h00, os palestrantes serdo:

e José Maria Costa, Presidente da Cdmara Municipal de Viana do Castelo

e Alvaro Braga Jinior, Presidente do Conselho de Administragio da Boavista Futebol
Clube - Futebol SAD

e Jodo Paulo Vieito, Diretor da Escola Superior de Ciéncias Empresariais do Instituto
Politécnico de Viana do Castelo

e Joana Carvalho, Gestora de Comunidade Dinamo10

Na sessdo do dia 23 de Abril, no mesmo hordrio e local, o painel sera constituido por:

e Jodo Carlos Costa, Treinador Assistente da Sele¢do A da Federagdo Portuguesa de
Futebol

e André Seabra, Diretor da Federagdo Portuguesa de Futebol

e  Fernando Parente, Assessor do Comité Executivo da Federagdo Internacional do
Desporto Universitario

e Vitor Pataco, Vice-Presidente do Conselho Diretivo do Instituto Portugués do Desporto
e Juventude, I.P

A entrada é livre e, para os interessados, tem creditagdo de 1,2 créditos na componente
geral.

Viana do Castelo, 10 de Abril de 2018

Departamento de Comunicag¢do e Imagem

Sport Clube Vianense

www.scvianense.pt l®
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e “Sport Clube Vianense organiza Gala dos 120 anos no Centro Cultural de Viana do
Castelo”

wn

PORT CLUBE
IANENSE

<

Sport Clube Vianense organiza Gala dos 120 anos no Centro
Cultural de Viana do Castelo

No dmbito das comemoragdes do 1202 aniversario do Sport Clube Vianense, o
Clube vai comemorar a efeméride no Centro Cultural de Viana do Castelo, no préximo
dia 12 de maio, a partir das 19h30.

Num espetaculo em que se prevé a presenga de muitos Vianenses, o jantar
sera acompanhado pelas atuagdes da Escola de Musica de Perre, que apresentara e
interpretard um novo arranjo musical do hino do Clube, da Seccdo de Dangas de Saldo
do SC Vianense, do Grupo de Cantadeiras do Vale do Neiva e, ainda, da fadista Elsa
Gomes.

Para além destes momentos musicais, os Socios do Clube com 25 e 50 anos de
filiagdo, serdo agraciados com emblemas de prata e ouro, respetivamente. Sera ainda
prestada homenagem a uma figura incontornavel da histéria do Sport Clube Vianense:
o Dr. José de Matos.

As inscri¢Ges sdo limitadas e os bilhetes ja se encontram a venda na Sede e Loja
do Clube, com o custo de 25€ e 12,50€ para criangas até aos 10 anos.

Com a organizagdo desta Gala, o Sport Clube Vianense pretende assinalar os
120 anos de histdria do Clube da Cidade, proporcionando um espetdculo cultural que,
dado o seu conteudo, ficard certamente na memdria de todos aqueles que estiverem
presentes no evento.

Viana do Castelo, 23 de abril de 2018

Departamento de Comunicacdo e Imagem

Sport Clube Vianense

www.scuianense.pt e
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e “SC Vianense oferece cartdo de socio a recém-nascidos”

B
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SC Vianense oferece cartdo de socio a recém-nascidos

O Sport Clube Vianense completa 120 anos de histéria ja no préximo dia 13 de
margo e, para celebrar, o clube centendrio vai receber da melhor forma os bebés que

nascerem entre os dias 12 e 16 de margo.

Associando-se a Maternidade do Hospital de Viana do Castelo, que comemora
50 anos de existéncia, o SC Vianense vai oferecer um cartdo de sécio e uma lembranca
a todos os recém-nascidos que partilhem a semana de aniversario com o Vianense. Uma
oferta simbdlica, que tem como objetivo aproximar os vianenses do clube. A primeira
entrega sera realizada no dia 13, pelas 18 horas, e contard com a presenga do presidente

Rui Pedro Silva e do vice-presidente Miguel Passos Silva.

Esta é apenas uma das varias atividades planeadas para o més de margo, com o
objetivo de festejar aquela que é uma marca importante para um dos clubes mais

antigos tanto a nivel nacional, como internacional.

Viana do Castelo, 08 de margo de 2018

Departamento de Comunicagao e Imagem

Sport Clube Vianense

www.scuianense.pt e

CXV



e “Equipas SC Vianense desfilam em dia de jogo “

. SPORT CLUBE
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Equipas do SC Vianense desfilam em dia de jogo

Durante o més de margo, o Sport Clube Vianense, que completou 120 anos no
passado dia 13, vai celebrar este feito histérico com vdrias atividades e homenagear

algumas das figuras que marcaram o clube.

Neste sentido, no préximo domingo, dia 18, pelas 10 horas, serd feita uma
deslocagdo ao cemitério de Viana do Castelo para prestar homenagem aos atletas,

dirigentes e sdcios falecidos.

E também no domingo, as 15 horas, que a equipa sénior regressa ao Estadio Dr.
José de Matos, para defrontar o U.D. Lanheses, em jogo a contar para a 232 jornada do
Campeonato Distrital da AFVC. Este sera um encontro especial pois vdo ser mais do que
trés as equipas a entrar em campo. Ao intervalo, todos os atletas do SC Vianense irdo
desfilar num Flash Mob preparado em conjunto com o Solinca de Viana do Castelo. Uma

atividade habitual que este ano fica marcada pela originalidade.

Estas sdo mais duas das atividades programadas para o més de margo e o
Vianense convida todos os sécios e simpatizantes do clube a participarem nestas

celebragGes de uma marca histérica para o clube da cidade.

Viana do Castelo, 16 de margo de 2018

Departamento de Comunicagao e Imagem

Sport Clube Vianense

www.scuianense.pt e
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“SC Vianense e Methamorphys celebram parceria”

b
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SC Vianense e Methamorphys celebram parceria

Ciente das suas responsabilidades sociais, o Sport Clube Vianense celebrou um
acordo de parceria com a Methamorphys — Associagdo Portuguesa para o
Desenvolvimento Humano, de Viana do Castelo, com o objetivo de contribuir para a

insergdo social e solidificagdo do novo projeto de vida dos utentes do Casulo Abrigo.

Fundada em 2008, a Methamorphys tem como um dos principais focos
“abrigar, acompanhar e reintegrar social e profissionalmente aqueles que por razdes
diversas se encontram “sem abrigo””. Até a data, contribuiram para que mais de 100
pessoas conseguissem ter um teto, fator que demonstra o trabalho exemplar que tem

vindo a ser desenvolvido e a importancia da associagdo na comunidade.

Com este protocolo, o SC Vianense permitira a locagdo de utentes no Clube em
regime de voluntariado, proporcionando-lhes novas realidades e experiéncias, quer
através de eventuais oportunidades de trabalho, quer com a presenga em eventos,

desportivos ou ndo, organizados pelo Clube.

Com 120 anos de forte componente social, o Sport Clube Vianense consolida,
desta forma, a sua presenga na sociedade, com uma participagdo efetiva num projeto

gue tem como finalidade melhorar a vida daqueles que nada tém.

Viana do Castelo, 05 de junho de 2018
Departamento de Comunicagdo e Imagem

Sport Clube Vianense

www.scuianense.pt @

CXVII



Apéndice XIII — Suplemento Jornal Alto Minho

Disponivel no CD
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Apéndice XIV — Cronicas de jogo — Jornal A Aurora do Lima

Jogo SC Vianense x Tavora

Chuva de golos na vitéria do Vianense sobre o Tavora

Equipa de José Pequeno mantém-se a um ponto do lider Limianos

O Sport Clube Vianense recebeu o CRC Téavora, no passado domingo, no Dr. José de
Matos, em jogo a contar para a 252 Jornada da 12 divisdo do Campeonato Distrital da
AFVC. O mau tempo ndo foi impedimento para a equipa da casa, que venceu o
encontro por 6-0.

Os vianenses entraram mais fortes na partida e, logo aos 4 minutos, Leandro
inaugurou o marcador, apos passe de calcanhar de Cristiano. A primeira oportunidade
de golo para o Tavora surgiu apenas a meia hora de jogo. Os visitantes tentaram a
sorte, de livre direto, mas sem sucesso. Com o encontro mais equilibrado, acabou por
ser Bras a fazer o 2-0 que permitiu a equipa ir para intervalo com um resultado mais
confortdvel.

No inicio da segunda parte, o Tavora fez alteragdes na equipa, contudo foi o Vianense
quem voltou a entrar mais forte. Aos 56 minutos, num remate de longa distancia, que
acabou por surpreender o guarda-redes adversario, Ruca aumentou o marcador. Dois
minutos depois, voltou a fazer o gosto ao pé e concretizou o 4-0 bisando na partida. O
5-0 chegou aos 65 minutos quando, ap6s marcagdo de um canto, Diogo Brito finalizou
de cabega.

Aproveitando o resultado ja alargado, o treinador fez descansar alguns dos habituais
titulares e deu oportunidade a Salé, Martins e Angel de somarem mais minutos de
jogo. O nigeriano acabou mesmo por marcar e fixar, a 20 minutos dos 90, o resultado
final.

O SC Vianense soma, assim, mais trés pontos e mantém-se na luta pelo primeiro lugar,
ocupado actualmente pelo Limianos. No préximo jogo desloca-se a Correlhd, naquela
que serd mais uma final para a equipa de José Pequeno, cujo objetivo principal passa
pela subida ao Campeonato de Portugal.

Flavia Silva
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e Jogo Correlhd x SC Vianense

Vianense vence Correlhd e mantém pressao no lider

A quatro jogos do final do campeonato o Sport Clube Vianense esta a um ponto do primeiro
classificado

Na visita ao terreno da Correlha o SC Vianense ndo desperdigou a oportunidade de se manter
na luta pelo primeiro lugar e venceu, por 2-0, a equipa da casa, na 262 jornada da 12 divisdo do
Campeonato Distrital da AFVC.

Os golos surgiram na primeira parte, ambos de bola parada. Diogo Brito inaugurou o marcador,
ja depois da meia hora de jogo, e o capitdo Israel, aos 38 minutos, fez o resultado final, que
permitiu a equipa ir para intervalo mais confortavel.

Na segunda metade do encontro a Correlhd obrigou o Vianense a defender o resultado,
controlando o jogo, mas sem conseguir chegar ao golo.

A equipa de José Pequeno continua, assim, a um ponto do lider Limianos. J& no préximo
domingo, recebe, no Dr. José de Matos, o Ponte da Barca, naquela que sera mais uma final
importante para os objetivos da equipa.

Flavia Silva
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Jogo Cerveira x SC Vianense

SC Vianense vence Cerveira e adia decisdo do titulo

Num domingo de grandes confrontos, o Sport Clube Vianense visitou o Cerveira e
venceu o encontro da 282 Jornada da 12 divisdo do Campeonato Distrital da AFVC, por
duas bolas a zero somando trés pontos importantes na luta pelo primeiro lugar.

Num jogo bastante equilibrado, a ansiedade comegou por tomar conta dos visitantes
que até entraram melhor no encontro, mas as constantes perdas de bola permitiram ao
Cerveira criar perigo para a baliza de Vitor. Contudo, a equipa de José Pequeno organizou-se e,
aos 35 minutos de jogo Hélder, de cabega, fez o 1-0, ap6s livre cobrado por Fabio. A vantagem
deixou o grupo mais tranquilo, que acabou por ir para intervalo a vencer pela margem minima.

Motivados pelo resultado, os azuis e brancos entraram mais pressionantes na segunda
metade da partida e, a passagem do minuto 60, Leandro fixou o resultado final. As
oportunidades continuaram a surgir para ambos os lados, mas o SC Vianense controlou as
investidas do adversario e segurou os trés pontos.

Com a vitdria do Vianense e do Limianos, que venceu o Neves por 3-1, as duas equipas
mantém-se separadas por um ponto e o primeiro lugar esta ainda em aberto, a duas jornadas
do final do campeonato. Na préxima jornada, o Dr. José de Matos serd palco de mais um
encontro importante, desta vez com o Valenciano.

Flavia Silva
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Jogo SC Vianense x Valenciano

SC Vianense vence e leva decisdo do titulo para a ultima jornada

Na penultima Jornada da 12 divisdo do Campeonato Distrital da AFVC o Sport
Clube Vianense somou mais trés pontos frente ao Valenciano (1-0), no Dr. José de
Matos. A consagragdo do campedo 2017/2018 fica, assim, adiada para a ultima jornada,
uma vez que o Limianos também venceu, e as duas equipas mantém-se separadas por
apenas um ponto.

Sem nenhuma surpresa no onze inicial, a equipa de José Pequeno entrou
nervosa, mas acabou por criar mais oportunidades de golo, numa primeira parte
equilibrada. A vantagem chegou em cima do minuto 45: Martins cruzou para Cristiano
que entregou, de cabega, a Leandro. Sem dificuldades, o médio rodou e rematou
concretizando o Unico golo da partida.

No segundo tempo, o Valenciano, que lutava para fugir a zona de despromogao,
criou mais perigo para a baliza de Vitor, obrigando o Vianense a recuar as linhas para
defender o resultado. A equipa da casa ainda teve varias oportunidades para aumentar

o marcador, mas foram os visitantes quem mais vezes se aproximaram da igualdade.

Na 302 e dltima jornada, o SC Vianense precisa de ganhar em Paredes de Coura
e esperar que o Limianos perca pontos em casa do Vitorino de Pides, para conseguir

sagra-se campedo e subir de divisdo.

Flavia Silva
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