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1. 0 PROCESSO DA INVESTIGAGAO

Esta investigagdo enquadra-se num projecto mais alargado da ATLAS -
Association for Tourism and Leisure Education- que estuda o turismo cultural
no mundo, nomeadamente as caracteristicas sécio-demogréaficas, as praticas
culturais e as motivagdes dos denominados “turistas culturais”. A metodologia
basica empregue foi a aplicagdo de um inquérito por questionario, aos turistas.
Este inquérito estandardizado foi elaborado pela ATLAS, com o objectivo de
realizar uma comparacdo mais alargada. A zona de estudo escolhida foi o
Nordeste transmontano, nomeadamente a cidade de Braganca, a cidade de
Miranda do Douro e Foz Coa - trés pontos de interesse cultural. Esta seleccao

deve-se essencialmente:

a) A proximidade fisica, social e geografica do contexto de estudo, pois o

principal local de trabalho do investigador era o pélo da UTAD, em



Miranda do Douro.

b) Ao grande interesse da oferta cultural e patrimonial desses trés locais
representativos da identidade do Nordeste transmontano: a cidade de
Braganca, como capital de distrito; a cidade de Miranda do Douro, pelo
seu centro historico, a lingua mirandesa e a sua localizagdo no contexto
raiano com Espanha; Foz Cba por deter um conjunto de gravuras

rupestres declarado patrimoénio da humanidade.

Em Foz Coba, foram aplicados 58 inquéritos por questionario no Posto de
Turismo e 6 na Pousada da Juventude, representando um total de 64.
Agradeco a cooperacdo da aluna de antropologia Inés Melhorado que facilitou
o preenchimento e negociou com o Posto de Turismo municipal. E se, em Foz
Coa, a técnica mais usual foi o auto-preenchimento, em Miranda do Douro®
utilizamos uma estratégia de preenchimento heterogénea: alguns inquéritos
foram preenchidos por investigadores — alunos da Licenciatura em Antropologia
Aplicada ao Desenvolvimento — e outros pelos proprios turistas, nos
alojamentos turisticos. O total de questionérios foi de 82. Os locais escolhidos
foram os seguintes:

-Estalagem

-Residencial Santa Cruz

-Residencial Planalto

-Residencial Vista Bela

-Residencial Cabeco do Forte

-Penséo “A Morgadinha”

-Hotel Turismo

-Museu da Terra de Miranda

-Residencial Flor do Douro

-Posto de Turismo

-Parque de Campismo

Na cidade de Braganga completamos um total de 37 inquéritos, recorrendo a

! Em Miranda do Douro contei com a cooperacédo dos alunos da Licenciatura em Antropologia
Aplicada ao Desenvolvimento: Bruno Diogo, Eligio Chipa, Conceicdo Santana, Monica Ferreira,



técnica de auto-preenchimento pelos turistas, distribuidos entre os seguintes
locais:

-Pousada de S&o Bartolomeu (27).

-Hotel Sdo Lazaro (6).

-Residencial S&o Roque (4).

A aplicacdo dos inquéritos decorreu entre os meses de Abril e Setembro de
2004, época de maior afluéncia turistica ao Nordeste transmontano. A sua
aplicacdo ndo foi facil e nem sempre encontra receptividade, devido a
morosidade implicita no preenchimento, mas também devido escasso valor e
utilidade atribuidos por alguns a este tipo de producao de conhecimento.

Sublinhe-se que, durante o processo de investigacdo, foram também
estabelecidas conversas informais que nos proporcionaram uma rica etnografia
sobre o turismo no Nordeste transmontano. Foram, igualmente, consultados
dados estatisticos, principalmente do INE, e alguns relatérios de investigacao,
como por exemplo o Estudo Estratégico do Eixo Atlantico, no qual
participamos. Finalmente, ndo podemos deixar de referir as limitacdes deste
tipo de investigacdo baseda em inquéritos por questionario. Se entre as suas
vantagens, podemos apontar a provisdo de uma visdo macro do perfil e das
praticas do turista (Latiesa, 2003), entre as suas desvantagens podemos
identificar o facto de se centrar, exclusivamente, em dados verbais fornecidos
pelos turistas. Isto ndo deve impedir a utilizacdo de técnicas de investigacao
complementares, como a observagao, as entrevistas ou os grupos de debate,
que pode, sem dulvida, proporcionar perspectivas mais completas e mais
enriguecidas.

2. A OFERTA E A PROCURA TURISTICA EM BRAGANGA, MIRANDA DO
DOURO E FOZ COA

Dos trés locais escolhidos para o nosso estudo, Braganca € a capital distrital e
a cidade mais povoada. Trata-se de uma cidade que aposta num modelo de
turismo cultural (ex.: castelo) e natural (ex.: Parque Natural de Montesinho e

seu contorno). Uma mudanca operada é o acréscimo do excursionismo

Zélia Guedes, Lidia, Bruno Brito, Liliana, Bruno e Ana Isabel. Muito agradecemos também a
boa recepcéo dos hotéis e das instituicoes locais.



espanhol, favorecido pelo prolongamento da IP4 até a fronteira espanhola.
Braganca € uma entrada de Portugal e a sua oferta turistica € dirigida ao turista
que gosta de parar pelo caminho. Actualmente, a viagem rodoviaria entre
Madrid e Porto pode realizar-se tanto por Braganca, como pela fronteira de
Vilar Formoso. Ainda assim, constrangimentos como a ndo constru¢do da
ponte de Quintanilha diminuem a acessibilidade e colocam o eixo Braganga-
Vila Real-Porto em clara desvantagem relativamente a Vilar Formoso e ao eixo
da autovia das Rias Baixas, nas viagens ao Noroeste da Peninsula Ibérica.

Miranda do Douro situa-se, por sua vez, no Planalto mirandés e tem boa
acessibilidade desde Espanha. A sua tradicional oferta de compras e
gastronomia esta a ser diversificada com produtos mais ligados ao turismo
cultural, natural e desportivo — destaque-se o0 seu centro histérico, o seu
museu, o parque natural do Douro Internacional, os passeios em barco pelo rio
Douro e as novas praticas de turismo desportivo e de natureza.

Foz Cbda é uma pequena vila cujos acessos nao sédo tao facilitados como

nos outros locais estudados. A afluéncia dos turistas € motivada pela existéncia
de um parque arqueoldgico de gravuras que foi declarado patriménio cultural
da humanidade pela UNESCO. A proximidade de locais de interesse
arqueoldégico, como Freixo de Numao, reforcam ainda mais a oferta de turismo
cientifico e de conhecimento. Actualmente, encontra-se em construgdo um
museu com conteldos arqueolbgicos que pretende interpretar a prehistoria e a
histéria da zona.
Entre outras formas, oferta turistica pode ser medida através dalguns
indicadores da oferta de alojamento. Nos quadros que se seguem, podemos
observar alguns dados que visam caracteriza-la genericamente. Lamenta-se
qgue o Instituto Nacional de Estatistica disponha de poucos dados sobre Foz
Coda, 0 que limita a comparacdo entre os trés locais escolhidos para este
estudo.

Vejamos, em primeiro lugar, a oferta, a capacidade e a procura de

alojamento:

Quadro 1: N.° de estabelecimentos hoteleiros

Local Ano 2002




Braganca 13
Miranda do Douro 7
Foz Cba 1
Fonte: INE

Quadro 2: Capacidade de alojamento nos estabelecimentos hoteleiros

Local N.° de camas em
2002

Braganca 614

Miranda do Douro 316

Foz Cba 64

Fonte: INE

Quadro 3: Dormidas, Hospedes e ocupacao média

Local Dormidas | Héspedes | Ocupacao

em 2002 | em 2002 | média em
2002

Braganca 51786 43057 1,20

Miranda do| 19542 16771 0,85

Douro

Foz Cba (sem

dados)

Fonte: INE e elaboracao prépria

Se comparamos esta oferta com a da vizinha cidade espanhola de Zamora,
podemos observar como a sua oferta de alojamento quase duplica (1119
camas em 2004, fonte: INE) a da cidade de Braganca. Vejamos também a

procedéncia dos turistas hospedados:

Quadro 4: Procedéncia dos hdéspedes em estabelecimentos hoteleiros: Ano
2002
CONCELHO

N ) EUA
Total Geral Unido Europeia (15)




| Paises |Reino
Portugal |Alemanha|Espanha|Franga| Italia _ )
Baixos |Unido

Braganca 43057 36990 493 1671 1273 279 272 495 272
Miranda do

16 771 14578 88 1352 214 47 92 78 27
Douro
Foz Cba

(sem dados)
Fonte: INE

Em resumo, a maior parte dos cerca de 60.000 turistas, que chegam aos trés
locais de estudo no Nordeste transmontano, passam pouco tempo na regiao e
sdo de nacionalidade portuguesa. Entre os turistas estrangeiros, 0s que mais
visitam a zona sdo os espanhdis, seguidos dos franceses, dos aleméaes e dos
britAnicos. Segundo os relatérios da Regidao de Turismo do Nordeste
Transmontano (Fonte: Informativo, 17-05-2004, p. 16), a maior parte dos
visitantes espanhdis procedem de Castela e Ledo e de Madrid. Neste colectivo,
ndo pode ignorar o excursionismo praticado pelos espanhdis, que visitam a
zona e regressam as suas moradas de origem. Relativamente aos visitantes
portugueses, 0s seus locais de procedéncia sdo o Porto e a sua area
metropolitana, Lisboa e o vale do Tejo.

Se compararmos 0 numero de residentes locais nos locais estudados
com o numero de turistas, podemos estabelecer indices de carga turistica. Por
exemplo, Braganga tinha, em 2002, 34589 habitantes (fonte: INE) e recebe
1,24 turistas, por cada habitante. O concelho de Miranda do Douro, com 7879
habitantes, em 2002 (fonte: INE), recebe 2,12 turistas, por cada habitante. Isto
manifesta o0 reduzido grau de turistizacdo da zona, sem considerar a
sazonalidade anual e semanal (esta Ultima concentrada no fim de semana).

Pensamos que o turismo rural terd uma importancia crescente, na
relacdo entre oferta e procura do futuro imediato. Segundo a Regido de
Turismo do Nordeste Transmontano, ultrapassara, nos proximos anos, as 50
unidades, o que sem duvida representara uma mudanca na oferta turistica,
actualmente concentrada nas pequenas cidades da zona e baseada na
hotelaria tradicional. Destaque-se também o estabelecimento de novos

complexos hoteleiros, em pequenas cidades como Braganga ou Miranda do




Douro. Para além distender quantitativamente a oferta, este estabelecimento

proporciona um acréscimo qualitativo.

3. O PERFIL SOCIOLOGICO DOS “TURISTAS CULTURAIS” NO
NORDESTE TRANSMONTANO
De acordo com alguns autores, as caracteristicas sdcio - econémicas do

“turista cultural” tipo séo as seguintes (Bodo, 1995; Prentice, 1993):

» Visitantes estrangeiros de idiomas e bagagens culturais diferentes.

» Cidadaos de um mesmo pais, que procuram uma relacdo mais aprofundada
com o seu patriménio cultural.

* Residentes locais que procuram um conhecimento mais aprofundado do
territério que habitam.

» Pessoa com rendimentos acima da média.

» Pessoas que dispendem mais.

¢ Passam mais tempo num mesmo sitio.

« E mais provavel que se alojem em hotéis.

« E mais provavel que sejam gente culta e que sejam mulheres.

« Jovens que procuram experiéncias culturais intensas e pouco
estereotipadas.

* “Whoppies” (Whealthy Healthy Older People), pessoas maiores com meios
econdmicos e saude. 20 % dos australianos, norte-americanos e europeus
tém mais de 60 anos.

* Turismo de “alta qualidade” (“Santo Graal” do turismo).

» Turistas desejaveis, pois sao cultos, poderosos e distintos.

Este perfil s6cio-econdmico pode servir de orientagcdo sociolégica para
entender, em linhas gerais, o papel social do turista cultural, porém, ndo
podemos generalizar este perfil e aplica-lo a todos os casos e contextos
culturais, pois consideramos a diversidade um elemento importante. Vejamos o

perfil socioldgico do turista cultural do Nordeste transmontano.



Em primeiro lugar, gostariamos de caracterizar a amostra inquirida, isto
€, os 183 turistas inquiridos. Deles, 51,4% eram homens e 48,6% eram

mulheres. O quadro seguinte mostra a idade dos inquiridos, por grupo etario:

Quadro 5: Idade dos inquiridos

Menos de 15 anos 1,1%
Entre 16 e 19 anos 2,7%
Entre 20 e 29 anos 24,6%
Entre 30 e 39 anos 23,5%
Entre 40 e 49 anos 24,6%
Entre 50 e 59 anos 13,7%
De 60 anos ou mais 9,8%

No que concerne as habilitagdes literarias, cerca de um 63% obtiveram

formacgéao superior:

Quadro 6: Habilitacdes literarias dos inquiridos

Escola primaria 2,8%
Escola secundaria 23,8%
Ensino profissional 12,7%
Bacharelato / Licenciatura 42%
Mestrado / Doutoramento 18,8%

A situagéo profissional dos inquiridos era:

Quadro 7: Situagéo profissional dos inquiridos

Empregado 57,6%
Trabalhador por conta prépria 15,8%
Reformado 10,9%
Doméstic@ 1,6%
Estudante 9,2%
Desempregado 2,7%




Entre os empregados a sua profissao era a seguinte:

Quadro 8: Profissédo dos inquiridos com emprego

Director ou gerente 10,8%

Profissional liberal (médico, advogado, 32,5%

professor, etc.)

Técnico especializado (técnico, enfermeiro) |24,7%

Técnico administrativo 14,5%
Profissional de servicos ou comeércio 12,7%
Trabalhador manual ou artesao 4,8%

Apenas 41.1% dos inquiridos tem ocupacgdes e/ou formacéo relacionadas com

a cultura. Os seus rendimentos anuais brutos eram os seguintes:

Quadro 9: Rendimento anual bruto dos inquiridos

5.000 Euros ou menos 7,7%

5.001-10.000 Euros 9,2%

10.001-20.000 Euros 16,2%
20.001-30.000 Euros 13,4%
30.001-40.000 Euros 15,5%
40.001-50.000 Euros 11,3%
50.001-60.000 Euros 12,7%
Mais de 60.000 Euros 14,1%

Neste ponto, podemos concluir que 67% dos inquiridos ganham mais de
20.000 euros anuais, enquanto 53,6% ganha mais de 30.000 euros.
Relativamente a procedéncia dos mesmos, da amostra inquirida, 12,6%
eram turistas da area local proxima, 37,2% do resto do pais e 50,3%
estrangeiros. Entre os turistas estrangeiros, 43% eram espanhéis, 22,1%
franceses, 10,5% britanicos e 5,8% norte-americanos. Estes dados confirmam,
em certa medida, os dados oferecidos pelo INE, embora estes ultimos
indiguem que, aos turistas britAnicos, se seguem os turistas alemaes, 0s

turistas dos Paises Baixos e, s6 depois, 0s turistas norte-americanos.



Do conjunto da amostra inquirida, 49,4% ja tinha visitado a zona e
repetia a sua visita. Entre as finalidades da visita, 45,7% afirmaram que
visitavam a zona para descobrir a cultura local; 40,7% para diversdo e lazer;
40,6% para aprender coisas novas; 38,5% para experienciar a atmosfera da

zona,; 34,3% para conhecer a paisagem.

O tipo de alojamento escolhido foi 0 seguinte:

Quadro 10: Alojamento escolhido pelos inquiridos

Hotel 25%
Pensdo ou quarto alugado em casa|23,9%
particular

Outros 13,6%
Caravana/ tenda 8,7%
Pousada da juventude 6,5%
Com familia e amigos 6,5%
Casa propria 6%
Segunda residéncia 0,5%
Apartamento 0,5%

Outro aspecto importante do perfil do turista € a duracdo da sua estadia. O
ndmero de noites que pretendem ficar na zona foi de 1, no caso de 28,4% dos
respondentes, 2 no caso de 35,5%, 3 no caso de 14,8% e 4 ou mais no caso
de 21,3% dos turistas que responderam a esta questdo. Aqui podemos
introduzir o problema do “visitismo” e “excursionismo” desta zona, que ainda
nado dispbe de uma oferta de animacao turistica coordenada que transforme os
muitos recursos culturais, naturais e patrimoniais em produtos turisticos de
media ou longa estadia.

Voltando aos inquiridos, segundo eles, o principal motivo da sua visita foi
passar férias (56%), outros (14,7%), participar num evento cultural (8,2%),
visitar amigos e familiares (7,6%) e fazer compras (6,5%). Estamos, pois,
perante um novo conceito de “férias”, mais curtas e com maior mobilidade

geografica no territério de destino.



O tipo de turismo praticado foi definido pelos inquiridos como:

Quadro 11: Tipo de turismo praticado segundo os inquiridos

Turismo cultural 27,2%
Ecoturismo e turismo de natureza 15,2%
Turismo rural 14,7%
Férias itinerantes 14,1%
Turismo urbano 9,2%
Outros 13%
Turismo de sol e praia 4,9%
Turismo de desporto e saude 3,3%

Embora o turismo cultural tenha um peso fundamental nas respostas, temos
gue considerar também as respostas ligadas ao turismo de natureza e ao
ecoturismo, pois o Nordeste transmontano apresenta uma oferta de dois
parques naturais: Montezinho e o Douro Internacional.

Sobre a organizacdo da viagem aos pontos de destino e a reserva do

alojamento, os inquiridos respondem da seguinte forma:

Quadro 12: Forma de organizagéo da viagem

Nao reservou nada 57,4%

Tratou de tudo pessoalmente (via telefone |29,5%

ou fax)

Através de agéncia de viagens ou operador | 8,5%

turistico

Pela Internet 4, 7%

Quadro 13: Forma da reserva do alojamento

N&o reservou nada 49,1%

Tratou de tudo pessoalmente (via telefone |36,8%

ou fax)

Pela Internet 8,8%




Através de agéncia de viagens ou operador |5,3%

turistico

Sobre o alojamento, podemos afirmar que quase metade dos inquiridos nao
reservam o alojamento com antecedéncia, procurando-o, apenas,no local de
destino. Destaque-se que as novas tecnologias de informacdo ocupam um
papel pouco relevante, tal como o recurso a mediadores.. Podemos afirmar
gue, para muitos turistas, o Nordeste transmontano € uma entrada de Portugal,
pais no qual passardo as suas férias. O Nordeste transmontano é assim, para
muitos, um lugar de passagem e ndo apenas um destino turistico.

Um outro aspecto do perfil do turista € a utilizacdo de fontes de

informagé&o sobre os locais de destino. Antes da viagem foram consultados:

Quadro 14: Fontes consultadas antes da viagem

Familia e amigos 31%
Guias de viagem 25,5%
Internet 21,2%
Visita anterior 15,8%
Posto de turismo 10,9%
Outras 6,5%
Jornais, revistas 6%
Televisao, radio 3,3%
Brochuras do operador turistico 3,3%
Agéncia de viagens 0,5%

Nestas respostas, podemos observar o papel da confianga em conhecidos, da
oralidade, da divulgacao oral dos destinos turisticos, do “boca a boca”, do “diz
que me e disse”. Este valor da confiangca em pessoas proximas serve como
elemento fundamental nos processos de decisao e escolha do destino turistico.
Também podemos observar o uso de meios informativos tradicionais, como
sdo os guias de viagem, e aumento do peso da Internet na procura de
informacao turistica, o que contrasta com o dado anterior sobre o pouco uso da

Internet na organizagéo da viagem e na reserva do alojamento.



Uma questdo complementar é o tipo de fontes de informagéo utilizados no local

de destino. Estas sao:

Quadro 15: Fontes consultadas no local de destino

Posto de turismo 35,9%
Brochuras locais 21,7%
Familia e amigos 21,7%
Guias de viagem 20,1%
Internet 9,2%
Outras 6,5%
Jornais, revistas 3,8%
Televiséo, radio 2,7%
Brochuras do operador turistico 2,7%

Notamos uma mudanca no padrdo de consulta de fontes de informagao no
local de destino turistico. No destino, as fontes de informacdo sao
preferencialmente o posto de turismo e as brochuras locais, diminuindo a
importancia atribuida a informacao facilitada pelos amigos, pela Internet e pelos
guias de viagem. Este facto deve obrigar-nos a reflectir sobre as estratégias de
promocao e divulgacao turistica, no proprio local de destino (ex.: horérios dos
postos de turismo).

Outra questédo importante foi verificar que tipo de atrac¢gbes ou eventos
culturais os visitantes visitaram e tencionavam visitar A esta questdo, 0s

inquiridos responderam da seguinte forma:

Quadro 16: Atracgdes culturais visitados ou por visitar

Monumentos 63,6%
Museus 55,4%
Locais historicos 51,6%
Locais religiosos 30,4%

Patrimonio cultural e centros de artesanato | 23,9%

Festivais tradicionais 18,5%




Galerias de arte 13,6%
Cinemas 12,5%
Festivais de danca 10,3%
Teatros 7,1%
Eventos de musica mundial 7,1%
Concertos Pop 6,5%
Concertos de musica classica 2,2%

Sublinhe-se que a pergunta, embora de resposta mdultipla, demonstra o pel do
patrimonio cultural e dos museus nas visitas turisticas. Isto define o turista
desta zona como cultural ou patrimonial, de acordo com as suas préticas.
Menor importancia tém os festivais e o turismo de eventos, que nesta zona do
Nordeste transmontano estdo mais concentrados no verao.

Outra questao chave é qual o tipo de transporte utilizado pelos turistas?.

Assim responderam:

Quadro 17: Transporte utilizado

Carro proprio 68,5%
Carro de aluguer 10,9%
Autocarro expresso 10,9%
Avido 6,5%
Comboio 2,7%
Transporte local (autocarro, metro, taxi) 2,2%
Outros 2,2%
Caminhando 1,6%
Bicicleta 1,1%
Motocicleta 0,5%

7

O carro proprio € o tipo de transporte mais utilizado, seguido do carro de
aluguer e o autocarro. Sublinhe-se que, nesta zona, o Unico aeroporto existente
localiza-se em Braganca e tem categoria regional e pratica voos para Lisboa.
Durante o verdo, ha uma linha de avido até Paris. O comboio s6 chega até ao

Pocinho —a linha do Douro-, uma estagao situada perto do rio Douro, e logo



seguida por autocarro até outros pontos de destino. Ndo podemos esquecer
gue, no distrito de Bragancga, ndo existe nem sequer 1 Km de auto-estrada.
Uma outra questdo colocada relaciona-se com a forma de viajar e com

eventuais acompanhantes:

Quadro 18: Forma social da viagem

Com a parelha 40,2%
Com a familia 26,6%
Com amigos 17,4%
Sozinho 12,5%
Em excurséo 3,8%
Outras 2,2%

Podemos observar a importancia da construgéo de lagos de sociabilidades na
pratica da viagem ao Nordeste transmontano. Parelha, familia e amigos sao,
por esta ordem, os niveis sOcio-identitarios mais habituais. Verifique-se
também que uma parte dos turistas viajam sozinhos.

Numa escala de 1 a 5 (desacordo —acordo), as imagens que 0s turistas
associaram ao Nordeste transmontano sdo as de paisagens auténticas,
gastronomia regional, gente hospitaleira, arquitectura histérica, costumes e
tradicbes. O seu grau de satisfacdo com a sua visita expressou-se numa escala
de 1 a 10 e sintetiza-se da seguinte forma: 71,5% dos turistas inquiridos tem
um grau de grande satisfagdo com a sua visita ao Nordeste transmontano.
Seria interessante aprofundar a interpretagdo dos significados e das causas
dessa satisfagao, com objectivo de fazer propostas de melhoria da oferta.

No que respeita as despesas do turista, podemos afirmar que o 50,6%
gasta entre 22 e 395 €uros distribuidos entre viagem, alojamento, alimentacéo,
compras e entradas em atracgbes. 29,9% gasta entre 395 e 1250 euros e

apenas19,5% gasta mais de 1250 euros.

CONCLUSOES
Seguindo a tipologia de Bywater (1993) para 0 caso europeu, podemos

encontrar trés perfis de turistas culturais:



a) Os “culturalmente motivados™ Sado um segmento de mercado pequeno
que é atraido a um destino devido por causas e motivos culturais, o que
os leva a passar varias noites no local de destino turistico.

b) Os “culturalmente inspirados”. Sao aqueles inspirados por sitios de
interesse cultural e patrimonial como por exemplo a Alhambra de
Granada ou Veneza. Todos eles querem ver os mesmos lugares, 0 que
implica problemas de gestdo patrimonial. Estes turistas passam curtos
periodos de tempo nos destinos culturais e ndo estdo motivados para
regressar ao mesmo local.

c) Os “culturalmente atraidos”: S&o aqueles que realizam visitas de um dia

a sitios de interesse cultural ou patrimonial.

Pensamos que no caso do Nordeste transmontano, os turistas inquiridos
podem ser classificados como “culturalmente motivados” e “culturalmente
atraidos”.

O perfil do turista cultural que visita 0 Nordeste transmontano confirma
essencialmente o perfil-tipo do turista europeu, caracterizado por Bodo (1995) e
Prentice (1993). Seguindo Craik (1997), sdo duas as estratégias politicas de
gestao do binémio turismo-cultura:

a) Adaptar a cultura ao turismo e os turistas.

b) Adaptar o turismo e os turistas a cultura.

No caso do Nordeste transmontano, cremos que o caminho que esta a ser
percorrido é o primeiro, possibilitando a invencao de cultura “para turista ver”.
Embora Adam Smith tenha afirmado, no século XVIII, que o 6cio e a cultura
eram trabalhos ndo produtivos que ndo faziam parte da rigueza das nacoes,
hoje em dia o panorama é bem distinto, pois a cultura gera rendimentos e
emprego e converteu-se num instrumento de politica econdémica. Podemos
afirmar que a cultura se converteu em capital cultural e num factor de
producdo. O turista cultural consome, cada vez mais, esses produtos e

acumula capital cultural nas suas viagens.
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