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O turismo indigena: entre o neocolonialismo e o pés-colonialismo

Na América Latina, e na opinido de alguns autores, as nagoes-estado tem um
cardter incompleto e inauténtico por causa da persisténcia de grupos étnicos e
indigenas diferenciados, em resultado do qual propéem completar ou integrar
a diversidade sociocultural, pois a heterogeneidade seria pensada como um
obstéculo para a construgao da nagao (Diaz Polanco, 1997: 4; Lépez Garcia e
Gutiérrez Estévez, 2009). Esta chave interpretativa é importante para com-
preender a percegio que se tem do turismo indigena e dos indigenas desde
muitas instincias, o que dificulta o cimentar social de algumas sociedades la-
tino-americanas. De acordo com essa ideia, isto responde a uma ideologia ne-
ocolonial que Pablo Gonzdlez Casanova (1987: 223-250) denominou
colonialismo interno.

Neste sentido, o tedrico Edward Said (1978; 2001) afirma nas suas
obras como o colonialismo ocidental refor¢ou a sua dominagio no mundo
nao s6 através de meios militares e administrativos, mas também por via de
ideologias eficazes. E o filésofo Eduardo Surbirats (2005) questiona como a
expansio colonial, sobretudo a desenvolvida em IberoAmérica, foi econémica
e politica e ainda teocrdtica e teoldgica. E desde estas perspetivas, com grande
impacto nos estudos pds-coloniais, que podemos entender o turismo como
um instrumento ideoldgico dos poderes em agio e igualmente como um novo
mito no qual parece que temos que acreditar sem o questionar.

Muitas teorias do turismo tentaram explicd-lo pela sua associagdo e pa-
rentesco com o colonialismo (cf. Cohen, 1972; Nash, 1977; Bruner, 1989;
Crick, 1992) nas suas formas neocoloniais e pds-coloniais. De acordo com es-
tas teorias, as relagoes de poder centro-periferia criam situacoes de dependén-
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cia neocolonial que perpetuam ressentimentos e antagonismos de uma forma
linear. No campo do turismo, os locais assumiriam os piores trabalhos en-
quanto o controlo do turismo internacional e os seus beneficios seriam exter-
nos, ficando em maos de empresas estrangeiras que induzem os turistas a
consumir produtos de importagao.

Mas, jd nos inicios da década de oitenta, Georges Van den Abbeele
(1980) chamou a atengdo para a circunstincia de que o turismo era um im-
perialismo que tanto afetava os destinos turisticos quanto funcionava como
um opidceo para as massas que praticavam um turismo institucionalizado nos
paises desenvolvidos emissores. Isso significa nao determinar o turismo como
um fendmeno linear que opera numa Unica dire¢io e, a0 mesmo tempo, re-
conhecer que nao tem existido um dnico colonialismo, de tal modo que, nos
dias de hoje, é melhor denominar o que se tem classificado de situacio pds-
colonial como “situagdes pds-coloniais resultado de diferentes colonialismos”.
Esta ¢ a linha que seguem autores como Michael Hall e Hazel Tucker (2004)
e na qual nos situamos ao interpretar o turismo indigena.

J4 Armanda Stronza (2001) chamou criticamente a atencio sobre a hi-
pétese de o turismo ter sido totalmente imposto pelas sociedades mais desen-
volvidas numa linha de fora-dentro, colonizador-colonizado, sem ter em
conta o papel mais ou menos ativo das sociedades recetoras da periferia geo-
politica. Neste sentido, é importante destacar o que Carlos Maldonado
(2005) conclui no seu estudo sobre 170 iniciativas de turismo comunitirio
em América Latina, observando que em 80% dos casos os projetos turisticos
foram promovidos pelas comunidades sem ajuda inicial externa, nem de
ONGDs nem de governos. Iso confirma o agenciamento e o papel ativo de
muitos grupos indigenas na sua aposta por desenvolver estrategicamente o tu-
rismo como uma forma de resisténcia e afirmacio da sua identidade cultural.

Tal como demostra George Gmelch (2003: 36) para o caso das Carai-
bas, o turismo tem sido significado e promovido pelos governos regionais e
com participacio das elites desses paises. Conforme assinala o antropélogo
andaluz Javier Herndndez Ramirez (2006), o turismo é a mercantilizacio do
global, a comercializagio do particular e do lugar; mas face a isso encontra-
mos uma diversidade de respostas e reagdes, pois as culturas locais nao sao sis-
temas fechados nem estdticos. O turismo homogeneiza mas também produz
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singularidades (ex. inven¢do de tradi¢des, recreacio do passado, novos atrati-
vos, imagens, mitos...) e resisténcias as forcas globais.

Neste sentido, o turismo poderia ser entendido como um processo de
produgio cultural seletiva que cria novas formas de diversidade, como acon-
tece com o turismo indigena. E esta sociodiversidade (Carneiro da Cunha,
2001: 458) turistica é muito valiosa como patriménio da humanidade, pois
apresenta solu¢des diversas aos problemas de organizagao social e cultural dos
homens. E necessirio ter em atencio este, como reserva de descobrimentos,
conhecimentos e solugoes a problemas que podem ter as futuras geragoes.

Trilhos teéricos do turismo indigena

O turismo indigena nio poderd ser bem entendido se nao explicitarmos pre-
viamente, de forma sumdria, a nogao de etnicidade ¢ de identidade indigena
que manejamos. Etnicidade (cf. Cohen, 1974; Pujadas, 1993; Fabietti, 2001,
Comaroff e Comaroff, 2011) pode ser pensada de trés formas (Vermeulen e
Govers, 2003: 9): a) como una forma de organiza¢io social da diferenca entre
grupos humanos em contato (Barth, 1969; 2003); b) como uma fronteira,
geralmente simbdlica, entre grupos em contato e nao apenas como um con-
teddo cultural diferente; ¢) como uma adscrigao ou classificagao de terceiros e
também como uma autoadscri¢io. A etnicidade é um tipo de identificagio
social, uma crenca partilhada, uma consequéncia da construgao da diferenca
entre grupos de interesse, uma ideologia da ascendéncia, substincia ou hist6-
ria comum (Vermeulen e Govers, 2003: 11-12). A etnicidade também pode
ser entendida como uma narrativa que se pode observar bem no campo do
turismo, enquanto expressio politica das identidades em constru¢do perma-
nente, por serem elas sempre incompletas.

A etnicidade, também a indigena, é um conceito que define a diferen-
ciagio social, ele ndo ¢ algo monolitico e sim um repertério para uma consci-
éncia coletiva da semelhanga cultural, uma referéncia para os sentimentos
partilhados, sendo o seu contetido resultado de condigoes histdricas concretas
(Comaroff e Comaroff, 2011: 65). Por isso, torna-se necessdrio questionar os
enfoques primordialistas e essencialistas da etnicidade que se centram na bio-
logia partilhada, nas origens ancestrais e nas disposi¢oes inatas e coercitivas.
Face a eles, propomos enfoques instrumentalistas e estratégicos que conside-
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ram a etnicidade como uma reagio face as ameacas de determinados interes-
ses, uma autodeterminagio e uma afirmagio de pessoas que imaginam parti-
lhar um destino cultural (Comaroff e Comaroff, 2011: 65).

Nos cendrios étnicos, a palavra indigena é uma categoria cultural cons-
truida ao longo do tempo que teve a sua origem etimoldgica em duas palavras
latinas “inde”, que significa ‘de ali’, e “gens”. que significa ‘gente’. Por isso, do
ponto de vista epistemoldgico, indigena significa gente de ali, isto ¢, origind-
rios ou aborigenes. O termo indigena é polissémico e tem um forte sentido
politico. Os critérios para classificar o “indigena” sao complexos, e alguns dos
citados na literatura sio os de ascendéncia, residéncia territorial, subordina-
¢lo, diferenca cultural e autoadscri¢do. Na América Latina a palavra “indio” ¢
utilizada as vezes como sinénima de indigena, mas nio poucas vezes indio ¢
uma palavra considerada pejorativa e despectiva.

No planeta terra hd uns 370 milhées de indigenas que se organizam
em 5000 povos diferentes (Morales e Marifas, 2007: 124; Mugbil, 2009: 1) e
que pertencem a mais de 70 paises (Cobo, 1987). Muitos deles foram perse-
guidos e marginalizados ao longo da histéria e hoje em dia continuam amea-
cados pela expansao do sistema de desenvolvimento capitalista, jd que as suas
terras sao desejadas por multinacionais da madeira, da minaria, do turismo e
outras.

Por outro lado, instituicbes internacionais como a UNESCO ou a
ONU reconheceram o importante papel destes grupos humanos na preserva-
¢ao da biodiversidade (cf. Maldonado, 2006: 2-3) e na construgio de diversi-
dades culturais (Grillot, 2012). Assim, acontece na atualidade que muitos
grupos indigenas se autoafirmam em processos de emergéncia étnica e o uso
do turismo representa um elemento mais ou menos central dessa afirmagio
identitdria.

A 9 de agosto de 1982 criou-se na ONU um grupo de trabalho das
populacoes indigenas. 1993 foi declarado pela ONU “Ano Internacional dos
Povos Indigenas” e cada 9 de agosto celebra-se o dia internacional dos povos
indigenas. Em 1994 estabeleceu-se o decénio dedicado as populagdes indige-
nas, prolongado em 2005 por mais dez anos. No ano 2002, tanto a Cimeira
Mundial de Johannesburgo como a Cimeira Mundial do Ecoturismo celebra-
da no Quebeque defenderam que o turismo pode ser uma oportunidade de
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desenvolvimento para os indigenas. Data de 2007 a aprovacio, pela assem-
bleia da ONU, da “Declaragio da ONU sobre os direitos dos povos indige-
nas”, assinada por 144 paises, mas com a abstengao de 11 e o voto contririo
de Austrdlia, Canadd, Nova Zelandia e os EUA; porém e paradoxalmente,
nem sempre foram reconhecidos os direitos indigenas sobre os seus territérios
€ recursos.

O certo é que ainda estamos longe do exercicio real dos direitos indi-
genas e do reconhecimento sociopolitico deles. Neste contexto, o turismo po-
de ser considerado uma oportunidade para o desenvolvimento ou um novo
mecanismo de exploragio e dominio neocolonial. Estas duas ideias aparecem
bem refletidas na Declaragio de Otavalo' (setembro de 2001), na Declaracio
de Oaxaca sobre Ecoturismo (marco de 2002), na Declaraciao de San José so-
bre Turismo Rural Comunitirio® (outubro de 2003), na Conferéncia Aberta
organizada pela ITRI — Indigenous Tourism Rights International’ (junho-ju-
lho de 2004) e na Declaracio de Fortaleza® (maio de 2008) sobre turismo
sustentdvel.

A Declaragio de Oaxaca foi resultado do Férum Internacional de Tu-
rismo Indigena e representou uma chamada de aten¢do aos grupos indigenas
no sentido de reforcar estratégias, coordenar a cooperagao internacional e re-
gional e aumentar a participa¢io indigena no ecoturismo. Além do mais, de-
fendeu-se nela a ideia de que os indigenas nio deviam ser vistos como objeto
de desenvolvimento turistico e sim como sujeitos protagonistas dele (Zeppel,
2006: 16; Zeppel, 2007; Chernela, 2011: 38).

Em todas estas declaracoes e também na literatura cientifica, o concei-
to de turismo ¢ impreciso, ambiguo e polissémico: ¢ uma nogao relacionada
com os conceitos de turismo étnico (Pitchformd, 1995; Yang e Wall, 2009),
etnoturismo, etnoecoturismo e turismo aborigene (Getz e Jamieson, 1997).
Da nossa perspetiva, nio podemos confundir, pois o turismo indigena impli-

1. Ver http://www.redturs.org/inicio/docu/Otavalo.pdf. Consulta 10-04-2010.

2. Ver http://www.blogdeturismorural.com.ar/2008/08/27/declaracion-de-san-jose-sobre-el-
turismo-rural-comunitario/. Consulta 10-04-2010.

3. Ver http://www.tourism.futures.org/content/view/1698/283. Consulta 21-02-2011.

4. Ver http://www.nativas.org/documentos/declaracion_fortaleza.pdf. Consulta 10-04-2010.
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ca explicitamente a presenga de comunidades indigenas (Bresner, 2010), en-
quanto o turismo étnico nao envolve necessariamente grupos indigenas (Yang
e Wall, 2009: 559).

O turismo indigena intensificou-se a partir de 1990 (Fennel, 2008) li-
gado as novas tendéncias turisticas internacionais que procuravam um maior
contato com a natureza e a diversidade cultural, e também teve origem na
crenga ocidental de que sdo os povos indigenas os preservadores dos valores
humanos mais valiosos e os mais préximos de uma natureza ¢ um meio ambi-
ente j4 muito depredados no ocidente. Portanto, nio é apenas um produto
turistico mais e sim uma nova forma de fazer turismo. Deste modo, o turismo
indigena tem uma grande importincia na defini¢ao dos novos tipos de turis-
mo (sustentdveis, responsdveis...) e na relagio entre ele e as estratégias mun-
diais para ultrapassar a pobreza (ex. PPT — Pré-poor tourism — e STEP —
Sustainable Tourism Eliminating Poverty — da OMT, 2006). Além disso, ¢
preciso ligd-lo com os movimentos sociais indigenistas e os turismos alternati-
vos e altermundistas’. Também nio podemos deixar de considerar as diferen-
tes construgoes geopoliticas do indigena em cada estado (ex. Perq,
Guatemala, Panamd, México, Bolivia, Brasil, etc.).e como esses processos tém
influenciado diferencialmente os desenvolvimentos dos turismos indigenas.

Enquanto subcampo de investigagao, o turismo indigena iniciou-se nos
anos 80 do século passado e desenvolveu-se na década seguinte (Van den
Berghe, 1980; Van den Berghe e Keyes, 1984; Altman e Finlayson, 1993;
Parker, 1993; Mercer, 1995; Butler e Hinch, 1996; Picard e Wood, 1997;
Moscardo e Pearce, 1999; Maclaren, 1999; Zeppel, 1998; 2006; 2007: 310;
Ryan e Aicken, 2005; Maldonado, 2006; Johnston, 2006; Notzke, 2006; Bu-
ulgjens e Fuller, 2007; Yang e Wall, 2009; Weaver, 2010). Zeppel (1999) reu-
niu muita bibliografia referida & Austrdlia (cf. Whitford e Ruhanen, 2010) e a
“Canadian Tourism Commision” (1997) para o caso canadiano. Um trabalho
de Diana Kutzner ez al. (2007) compilou 323 referéncias bibliograficas sobre
turismo indigena e a revista Bulletin of Latin American Research publicou um
total de 41 artigos relativos a “indigenous tourism” em toda a sua histéria.

5. Ver debates do Foro Social de Portalegre 2002 em www.ivt-tj.net/destaques/forum/index.htm.
Consulta 10-04-2010.
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Em sintese, podemos afirmar que o turismo indigena é definido, nas
décadas de 1980 e 1990, pela literatura cientifica internacional como o con-
junto de experiéncias de contato com culturas indigenas (Harron e Weiler,
1992), uma forma de colecio cultural (Volkman, 1990) e também como um
campo de relagdes co-étnicas (Van den Berghe, 1980; Van den Berghe e
Keyes, 1984; Van den Berghe, 1994a, 1994b) caracterizado pela atra¢io do
outro e a sua cultura, o diferente e o “exotismo étnico”, isto é, o nativo como
objeto de curiosidade “turistado” ¢ mediatizado pelos mediadores. Desde uma
visao mercantil, Barry Parker (1993:400) entendeu o turismo indigena como
o produto ou servico turistico com propriedade e gestao indigena. Nessa épo-
ca, a antropdloga dos EEUU Valene Smith (1996: 283 ¢ 287) definiu-o quer
como um segmento da inddstria de visitas que implica diretamente a povos
nativos com uma etnicidade que constitui uma atragiao turistica, quer na qua-
lidade de integrador de quatro elementos interrelacionados: o assentamento
geogréfico (habitat), as tradigoes etnogréficas (heranca cultural), os efeitos da
aculturacio (histdria) e o artesanato comercializdvel. Por sua vez, o britAnico
Richard Butler e o canadiano Tom Hinch (1996), muito favordveis a2 comer-
cializagao do turismo indigena, destacam a participagdo dos indigenas com
empresas proprias ou comercializando a sua cultura num aspeto emimente-
mente turistico para atender uma procura através de ofertas preparadas pelos
nativos e nucleadas a volta temas indigenas.

Na mesma altura, mas desde uma dtica mais critica, o antropdlogo
Edward Bruner (1995: 224; 2004) definiu o turismo indigena em forma de
uma procura de tipismo indigena como um enmascaramento das vidas dos
indigenas para parecerem mais atrativos aos olhos do visitante e assim satisfa-
zer melhor as expetativas do turista. As culturas “tradicionais” e indigenas que
os antrop6logos temos descrito no passado, diz-nos Bruner (1995: 232), sao
agora procuradas pelos turistas, ainda que paradoxalmente essas culturas te-
nham mudado muito e jé nio sejam o que eram.

Nessa época, as classificagoes tipoldgicas do turismo realizadas por au-
tores como Valene Smith (1996) e Peter Van den Berghe (1994a) considera-
vam o turismo indigena e o étnico diferentes do turismo cultural; entretanto,
Greg Richards (1996) e outros situam o turismo étnico fazendo parte do tu-
rismo cultural (cf. Pereiro, 2009), numa linha na qual se situard Margarita
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Barretto (2005:40) posteriormente. No turismo indigena, a etnicidade indi-
gena reconstrdi-se para os turistas (MacCannell, 1976; 1984; 1992; Grii-
newald, 2001a; 2001b; 2003) e para a visao e consumo mercantil da cultura
indigena, transferindo as identidades e os lugares étnicos ao mercado turistico
global. Isso pode conduzir A reinvengao, A preservago e a recriagao de atribu-
tos étnicos, e as vezes resulta na perda de privacidade e num sentimento de
invasio e ameaga. Portanto, a investigagio sobre o turismo indigena obriga-
nos a ver o indigena e a etnicidade como categorias maledveis, flexiveis, dina-
micas e estratégicas, nio absolutas, e sempre sujeitas negociagoes € renegocia-
¢Oes permanentes.

Mais além desse debate tipolégico e jé na década de 2000, um traba-
lho coletivo coordenado por Chris Ryan e Michel Aicken (2005) realizard
contributos importantes para uma reflexdo sobre o turismo indigena como
fator de diferenciagdo turistica num quadro global. Nessa obra foram reuni-
das investigacdes com terreno em Oceinia, Este asidtico, Canadd e Escandi-
ndvia, havendo, portanto, auséncia de casos de estudo latino-americanos e
também de autores propriamente indigenas. Na introdugio, Chris Ryan
(2005a: 1-15) afirma que o turismo é um fator de criagio de imagens estere-
otipadas dos povos indigenas e num dos capitulos indica-se que para os visi-
tantes ¢ menos importante a experiéncia interativa com os indigenas do que
o fato de comprar arte e artesanato como demostracio de ter estado 14 (Ryan
e Huyton, 2005: 51 e s.). Assim, o turismo ¢é para os indigenas uma oportu-
nidade de desenvolvimento econémico que mercantiliza a sua cultura, mas
muitas vezes choca com o esfor¢o indigena de sustentar uma cultura que estd
sendo mercantilizada pelo turismo (Ryan, 2005b: 69 e s.). Sendo inevitdvel a
mercantilizagio da cultura, Ryan pergunta-se pelos limites éticos a esta, isto
é: como nao perder as tradi¢des e gerar beneficios econdémicos aproveitando-
-se do turismo?

Face ao conjunto de trabalhos reunidos por Ryan e Aicken (2005), pa-
ra os quais a posi¢ao do pesquisador pode ser a de desenhador dos produtos
turisticos ou a de investigador das expetativas indigenas, dos seus modelos de
mudanga e gestdo, encontra-se a perspetiva, bastante diferente, de Alison
Johnston (2006) que no seu trabalho questiona o turismo indigena. Numa li-
nha mais critica, considera que este ecoturismo indigena — ao qual ela chama
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de industria do camaledo — se apresenta as classes médias ocidentais de for-
ma benigna, como uma solugio para o sentimento de perda de patriménios
culturais e naturais, quando na realidade estd associado a conflitos com o
meio ambiente, as multinacionais e os interesses culturais indigenas. O fato
de que os indigenas tenham perdido direitos e patriménios culturais assumin-
do o turismo uma politica e uma prética colonial faz com que Johnston se
mostre muito critica com a mercantilizagao da cultura e o medio ambiente
indigenas. Nio considerando o turismo como algo incontorndvel — a dife-
renca de Ryan e Aicken, para quem ¢ preciso que os indigenas se adaptem ao
turismo —, Johnston pergunta-se e questiona-se se o sagrado e o espiritual
dos indigenas devem vender-se através do turismo.

A gedgrafa canadiana Claudia Notzke (2006) publica um livro no qual
analisa de uma forma comparada as ameacas e as oportunidades do turismo
indigena, utilizando casos de estudo de América Latina, Africa, Asia, Austri-
lia, Canad4 e até Europa. Ela passa revista a tensdo politica entre o sagrado e o
profano e aos trés pés do turismo indigena, quer dizer, o nativo, o estranho e
a terra. A sua perspetiva geral é mais relativista do que a de Ryan e Aicken
(2005) e mais ponderada do que a de Johnston (2006), colocando numa ba-
langa os efeitos positivos e os negativos do turismo indigena e vendo de que
maneira se podem minimizar os efeitos negativos ¢ maximizar os positivos so-
bre as comunidades indigenas.

Num texto recente, Anna Thompson-Carr (2013) coloca-se na linha
de Ryan e Aicken, contrapondo a perspetiva de Johnston, e oferece uma lei-
tura do turismo indigena maori na Nova Zelandia sublinhando que os maoris
estdo integrados na sociedade neozelandesa e controlam o seu préprio turismo
desde meados da década de 1970, data na qual iniciaram uma intensa revita-
lizagao cultural através do turismo, fazendo pressao sobre o governo e conse-
guindo o empoderamento e a conservagio e recuperacio de terras. O seu
turismo “ecocultural” (interpretacio de valores culturais em contextos natu-
rais) atrai um turismo internacional importante, conforme demonstra o caso
da povoacio de Rotorua, onde os maoris representam as famosas performan-
ces “haka”.

Hoje em dia, alguns autores estdo alargando a defini¢io de turismo in-
digena, as vezes sob o guarda-chuva de turismo étnico, a grupos de campone-
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ses que desenvolvem turismo rural, ao turismo de raizes ou de nostalgia e ao
turismo de heranca cultural (Costa, 2006; Cavaco, 2009). Essa confusio en-
tre turismo indigena, étnico e rural pode ter como consequéncia a quebra de
fronteiras concetuais, mas na minha perspetiva nem todas as formas e os pro-
dutos do turismo étnico sio classificdveis como turismo indigena. O turismo
indigena ¢, para nds, um subtipo de turismo étnico e de turismo cultural (cf.
Pereiro, 2009), diferenciado pelo grupo que ¢é sujeito de producio e objeto de
consumo: os indigenas. Além do mais, a diferenciagio estd no modo de fazer
e desenvolver turismo (geralmente comunitdrio, participativo, sustentdvel,
distributivo e ecolégico), pelas motivacoes e experiéncias dos turistas (atrati-
vidade indigena e interculturalidade), pelo nicho ecolégico onde se desenvol-
ve o encontro turistico (contextos de habitat indigena) — também em urbes
—, e pela sua diferenciagdo identitdria para adaptar-se a um contexto global
com o qual se relaciona (diferencial indigena).

Do meu ponto de vista, o turismo indigena obedece a mudangas na
inddstria turistica e também nos préprios indigenas (pds-fordismo, modelos
de consumo mais individualizados, afirmagio da etnicidade indigena). O tu-
rismo indigena é protagonizado por um grupo de pessoas indigenas cultural-
mente diferenciadas que vivem e ocupam territérios antes da existéncia do
estado-nagio (Saarinen, 2013: 221). Hoje em dia, ele é mesmo praticado em
contextos urbanos para onde os indigenas migraram. O turismo indigena ¢
cada vez mais um etnonegécio (Comaroff e Comaroff, 2011: 30), isto é, um
projeto de desenvolvimento turistico que nasce do interesse econémico das
préprias comunidades indigenas e que se organiza com o poder das suas iden-
tidades coletivas, as quais pode reforcar, contribuindo para a sua sobrevivén-
cia, reproducio e/ou adaptagio. Ele representa um desafio para os indigenas,
pois pode criar problemas de gestao das identidades culturais indigenas que ¢
preciso analisar com atengao e lente critica.

Novos modelos de turismo indigena

Partindo da ideia de que o turismo nio tem que desenvolver-se em todos os
lugares e também de que o turismo nao deve ser nem o Unico motor de de-
senvolvimento, nem um dogma incontestivel como modelo de desenvolvi-
mento ou planificagdo vital, o turismo indigena representa um modelo de
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diversidade na concetualiza¢do do turismo e da identidade cultural indigena.
O turismo indigena é, cada vez mais, parte de um movimento social que luta
pelo reconhecimento da diferenca indigena, do controlo da terra, do territério
e da paisagem. Em resumo, é um caminho face a soberania dos recursos turis-
ticos proprios. Isso ndo significa que todos os projetos de turismo indigena
partam dos indigenas e que todos sejam autocontrolados por eles préprios co-
mo acontece com o caso do turismo indigena guna estudado por nés (cf. Pe-
reiro ¢ De Ledn, 2007; Pereiro et al., 2012). O autocontrolo é sempre relativo
e nao absoluto (cf. Weaver, 2010) e depende de um contexto de relagdes de
poder entre uma diversidade de agentes que participam no sistema turistico.

No geral, podemos afirmar que assistimos a uma mudanga histérica na
relagao entre populagées indigenas e turismo, passando do anti-turismo a
moralizagio do turismo (o turismo é mau) e ao pré-turismo (o turismo ¢é
bom), até ao alter-turismo (o turismo tem coisas feias e é preciso fazer um tu-
rismo melhor) de hoje em dia. Além de um produto turistico mais no sistema
de mercado turistico e as suas segmentagdes, o turismo indigena pode ser
considerado um turismo alternativo (Lertcharoenchoke, s.d.).em processo
que, de modo distinto dos modelos turisticos depredadores, promove uma
forma justa de viajar, a compreensio mutua, a solidariedade e a equidade en-
tre os participantes.

Os modelos turisticos indigenas tentam minimizar os danos do turis-
mo sobre o meio ambiente. Trata-se de empreendimentos de pequenos etno-
empresdrios, familias, sociedades e comunidades que construem um sentido
de identidade comunitéria e de distribui¢ao importante da riqueza gerada. No
caminho de construir sustentabilidade cultural, o turismo indigena caminha,
em todo o mundo e especialmente em Abya Yala (América Latina), face a um
turismo responsdvel (Haywood, 1988; Wight, 1993; Harrison e Husbands,
1996; Mowforth, Charlton e Munt, 2008; Goodwin, 2011; Santana, Jonay e
Diaz, 2012).

Dando por bom que o sistema turistico dominante tem mudado (ex.
novas tendéncias na procura), a visdo dos indigenas também mudou nas re-
presentagoes pos-coloniais do sistema turistico, de af que de “selvagens” pas-
saram a ser representados e vistos como “bons selvagens”. Neste novo cendrio
e com este novo papel, muitos povos indigenas adaptam-se ao quadro lutando
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por mudar a linguagem e a relagdo com o outro, chamando as coisas pelo seu
nome desde as perspetivas indigenas (ex. casa e nao “choga”, bosque e nio
“selva”). Face a uma tentativa histérica de muitos estados e multinacionais em
construir uma mesticagem que apagasse as diferencas indigenas ou que as re-
duzisse a simples manifestagdes folcléricas, muitos grupos indigenas tém de-
mostrado que a diversidade, também a turistica, ¢ um valor, um direito e uma
oportunidade para viver e conviver com respeito. Neste marco, a invengio
cultural do seu turismo ¢ uma li¢do sobre a possibilidade de se construirem
turismos responsdveis que contribuam 2 sustentabilidade turistica no sentido
que Jost Krippendorf (1994) lhe deu originariamente, isto é, como canaliza-
¢ao dos beneficios do turismo para a conservagio ambiental e cultural. Con-
tra o velho turismo neoimperialista e também contra o turismo neoliberal
(Canestrini, 2009), muitos grupos indl'genas propéem um novo turismo hu-
manitdrio, justo e ético, isto é, “aquel que incide en el andlisis y la definicién
de los procesos de produccién que deben garantizar una distribucién equita-
tiva y proporcional de los beneficios entre los distintos agentes participantes
en esta actividad” (cf. Gomis, 2009: 8).

Face ao uso institucional impreciso, ambiguo, retérico e politico do
conceito de turismo sustentdvel, que disfarca a voragem de um crescimento
constante ¢ ilimitado a todo o custo e de qualquer forma — ainda que haja
que maquilhar posteriormente —, o turismo indigena deve seguir critérios de
sustentabilidade e de responsabilidade social comunitdria adaptados e ade-
quados aos seus contextos ¢ nichos ecoldgicos. Muitas das propostas de turis-
mo indigena na América Latina propéem hoje a aplicacio do comércio justo
as prdticas turisticas para combater os desequilibrios sociais e territoriais e pa-
ra minimizar os efeitos negativos do turismo. Os poderes publicos devem
conciliar os interesses privados com os comunitdrios do destino turistico, des-
tacando estes tltimos por cima dos anteriores.

Também, face a hipotética fungio terapéutica de um turismo sustentd-
vel utilizado como receita universal a servir de pretexto para encenar turistica-
mente por todo o planeta, o turismo indigena propde uma posi¢ao politica
responsdvel com a natureza e com a identidade cultural coletiva. Por isso,
afirmamos que, se pretende ser um modo alternativo de fazer turismo, o tu-
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rismo indigena deve ter como pilar uma base comunitdria que permanega,
apesar das intensas mudancas e transformacgoes, ¢ que se adapte aos novos
tempos criando uma responsabilidade social comunitdria® que valorize cada
vez mais o turista e que faga a diferenga num contexto de globalizagio e es-
tandardizagio da experiéncia turistica. A economia soliddria que este turismo
promove redunda, em muitos casos, em grandes beneficios para os povos in-
digenas e as comunidades, mas também num fortalecimento da continuidade
de certos vinculos sociais comunitdrios.

O turismo indigena é cada vez mais um etnonegécio indigena, mas
nao deve ser uma simples forma de divertimento e evasdo na procura do pa-
raiso terrenal, do exdtico e da aventura. Ele pode ser, antes de mais, uma ex-
periéncia de contato intercultural intensa e humanamente enriquecedora que
desenvolva os principios do “bom viver” ou do “balu wala”. Nele, é muito
alargada a participacio da populacio local e esta participagio integra a politi-
ca, a planifica¢io e o ordenamento do territério. Este modelo inclusivo de
participagao estd muito longe dos modelos de planificagao top-down, tao vul-
garizados, e implica muito melhor as comunidades no controlo da sua capaci-
dade de carga ou melhor, antropologicamente falando, na defini¢ao de limites
de tolerincia ao turismo e as suas mudangas.

Esta cultura turistica participativa e cooperativa que muitos indigenas
tém construido e reconstruido historicamente estd longe de ser perfeita. Tor-
na-se preciso entendé-la como um ensaio cultural que se aproxima de algumas
conceitualizagdes internacionais do turismo responsivel® como a Declaragio

da Cidade do Cabo de 2002 e a Declaracio de Kerala de 2008.

6. Ver http://www.turisol.org.br.. Consulta 07-03-2013.

7. Ver http://www.territorioindigenaygobernanza.com/elbuenvivirhtml. O “baluwala” ¢ a teo-
ria do bom viver da filosoffa indigena guna (Panamd), que nao o “melhor viver” do mito do
progresso ocidental. Em termos literais “balu wala” significa “drvore do sal” e simboliza uma re-
lagdo harmoniosa, respeitadora e equitativa entre a mie terra ¢ o ser humano. Para compreen-
der as teorias do bom viver, veja-se Fernando Huanacuni Mamani (2010).

8. Ver http://haroldgoodwin.info/rt.html. Consulta 08-07-2013.
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Apresentagao dos textos

A maioria dos artigos deste nimero especial foi construida por gedgrafos e
antropdlogos, o que é paradigmdtico de uma preocupagio especial por parte
destas duas disciplinas. Os terrenos de investigagdo que inspiraram a sua
obra foram a América do Sul, essencialmente Brasil e Argentina, mas isso
nao diminui o seu importante contributo para o avango do conhecimento
sobre os processos de construgio social do turismo indigena, algo que se tem
intensificado desde hd algumas décadas. Agradeco muito vivamente aos au-
tores e aos revisores pelo esfor¢o na criagao deste nimero especial da revista
Agdlia. A continua¢do apresenta-se, de forma sumdria, o conteddo dos arti-
gos, tendo como fim orientar o leitor no seu percurso por este niimero espe-
cial da revista.

O texto de Rodrigo de Azeredo Griinewald (Universidade Federal de
Campina Grande — Brasil) aborda, desde uma antropologia do turismo, as
arenas do etnoturismo indigena dos pataxés do Estado da Bahia, no Brasil,
um caso paradigmadtico de reinvencio cultural por efeito do turismo. Os pa-
taxds desenvolvem turismo desde os anos 1970, sendo hoje em dia parte do
seu quotidiano e da reinvengdo da sua cultura, mas nao sem diversidades: hd
aldeias, aquelas com mais histéria de contato com turistas, que optaram por
fortalecer a componente profissional da comercializagio turistica da sua cul-
tura e outras, aquelas com menor contato diacrénico com turistas, que optam
por utilizar o turismo como veiculo de fortalecimento da identidade cultural
indigena.

Com a criagao do Parque Nacional do Monte Pascoal em 1961, os pa-
taxds foram proibidos de cacar e praticar agricultura, além de ser pressionados
a produzir artesanato para o turismo (hoje o seu principal sustento), e se nessa
altura os visitantes eram apenas hippies e turistas alternativos, nos anos 1990
comegaram a receber 700 turistas por dia em aldeias como a de Coroa Ver-
melha, convertida num lugar mitico do “descobrimento” do Brasil. Este novo
polo turistico levou consigo um processo de mercantilizagio cultural mas
também de reinveng¢do da cultura indigena pataxd, conquistando terras, orga-
nizando uma associa¢io ecoturistica e promovendo uma reserva ecolégica.

A posta em cena da cultura patax6 para o turismo ¢é interpretada pelo
autor nio como um simulacro, e sim como um exercicio de criatividade cul-
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tural e fortalecimento da identidade cultural étnica com base num modelo de
etnodesenvolvimento. A adaptacio dos pataxds aos novos contextos globais
do turismo é bem exemplificada neste texto, que nos elucida sobre o desinte-
resse dos turistas por alguns processos de aculturacio turistica e a nova oferta
de outros produtos turisticos por parte dos indigenas (ex. passeios em buggy).
Assim, a exibicao cultural estd-se a concretizar nas arenas turisticas de forma
mais especializada e orientada a segmentos turisticos especificos (ex. “os indi-
os do Descobrimento”, “os primeiros brasileiros”). Isto permite satisfazer me-
lhor a expetativa dos imagindrios dos turistas e preservar a sua privacidade, da
qual distanciam o turismo.

A especializagio profissional dos pataxds estd associada a um processo
de ‘nativizagio para turista ver’, respondendo a um processo global de formas
étnicas reconstruidas face ao novo colonialismo. O autor chama a esse proces-
so de ‘modelo de palco em arenas turisticas’, pois os indigenas entendem cada
vez mais que a encenagao turistica da cultura é cada vez mais um trabalho e
nao toda a sua vida identitdria e intima, que nio passa apenas pelo turismo e
sim pela educagio, a politica e outros agenciamentos.

Sebastidn Valverde (Universidad de Buenos Aires — Argentina), analisa
no seu texto o efeito do turismo sobre os indigenas mapuches do Norte da
Patagénia argentina. Tendo como pano de fundo uma perspetiva antropold-
gica, interpreta os efeitos ndo de uma forma linear e unidirecional, porém nas
suas contradigoes e num contexto histérico de transformacao social perma-
nente. Por um lado, o turismo gera receitas e visibilizagdo para os indigenas
mas, por outro lado, gera conflitos pelas terras e recursos. Um eixo de confli-
tos ¢ a folclorizacio ahistérica que o marketing turistico dominante faz da
imagem estereotipada da cultura mapuche. Face a todo um conjunto de re-
presentagoes estereotipadas dos indigenas, existe um quotidiano — os indige-
nas como sujeitos histéricos e politicos — que difere muito dessa imagem.
Neste interessante texto, os conflitos entre os indigenas, o Mercado e a Politi-
ca sao focados nas arenas turisticas como parte de uma dinimica histérica
mais alargada e sdo apresentadas evidéncias etnogréificas das diferengas inter-
nas nas comunidades indigenas e das diferentes solucoes dadas a alguns desses
conflitos. Portanto, as relacoes interétnicas dos cendrios turisticos contribuem,
neste caso, para o reforco da endogénese indigena.
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O trabalho de Isis Maria Cunha Lustosa (Universidade Federal de
Goids — Brasil) ¢ sobre o turismo entre o povo jenipapo-kanindé do Ceard, a
partir de uma perspetiva geografico-cultural. Comeca por nos aproximar da
construgio histérica da negacio da existéncia de indigenas no Nordeste brasi-
leiro e por mostrar a luta deles pelo reconhecimento de terras e pelos direitos
civis. Isto é logo transposto para o campo do turismo, onde os conflitos entre
os indigenas e grupos com interesses no turismo de massas de resort levaram a
que os indigenas planejaram o desenvolvimento do turismo comunitério.

A populagdo dos jenipapo-kanindé ¢ de 304 pessoas, o que os torna —
relativamente a outros povos com maior niimero de habitantes —, frigeis
num contexto global de relagoes de poder. Mas o fato de serem poucos nio
foi suficiente para nao entrarem num conflito, em 1999, contra o Aquiraz
Resort. O texto da autora, a0 mostrar os poderes e capitais de algum turismo
internacional luso-brasileiro e as suas priticas de coagdo para com os indige-
nas, perspetiva o turismo como um cendrio de luta nao apenas pelo controlo
dos recursos, mas também pela definicio da identidade coletiva. Neste caso, o
conflito contribuiu para o fortalecimento comunitdrio e a coesdo interna — a
diferenca de outros casos de estudo, onde acontece o contrdrio — e a luta re-
solveu-se com a cria¢do de um projeto de turismo comunitdrio na aldeia da
Lagoa Encantada, sem a objecio da FUNAI (Fundagio Nacional do Indio) e
com apoio de pesquisadores da Universidade Federal do Ceard. Portanto, aqui
os conflitos sdo colocados e aproveitados pelos indigenas para apresentar,
através do turismo (ex. roteiros, visitagoes...), o seu papel na geodiversidade
global e também para visibilizar a sua posigao. A experiéncia turistica comu-
nitdria dos jenipapo-kanindé (trilhas, museu, escola, venda de artesanato...) ¢
vista pela autora como uma forma de reforcar a organizagio social da diferen-
¢a indigena face ao “nio indio”.

Stephen Grant Baines, da Universidade de Brasilia (Brasil), apresenta-
nos um trabalho sobre os conflitos, no escenario turistico do Ceard litoral,
entre grupos indigenas e grupos transnacionais de capital turistico. A reelabo-
racdo da identidade indigena, feita através do turismo pelo grupo indigena
tremembé, ¢ interpretada aqui como uma estratégia para defender as suas ter-
ras, que s3o meio de produgao, lugar de vivéncia e de identificagio. Apés uma
relagao dos autores que tém trabalhado sobre o indigenismo no Nordeste do
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Brasil, compara-se este terreno com o indigenismo na Amazonia, noutras
partes do Brasil ¢ da América Latina (Abya Yala). O autor analisa a relagao
entre os tremembé e o turismo e a sua afirmacdo como indigenas enquanto
reagdo face a instalagio de um projeto transnacional de resort turistico.

Amanda Christinne Nascimento Marques, do Instituto Federal de
Alagoas e também doutoranda em Geografia na Universidade Federal de Sergi-
pe, € Maria Geralda Almeida, da Universidade Federal de Goids (Brasil), apre-
sentam-nos um texto sobre os efeitos do turismo e as lutas pelo territério dos
indigenas tabajara do litoral sul do Paraiba, um grupo humano de umas 500
pessoas. Neste caso de estudo, a lente geogréfica e etnohistdrica sio a sua mira-
da tedrica e o mapeamento a sua metodologia fundamental. O seu contetido
mostra bem a luta pela terra deste grupo indigena subordinado e a passagem da
terra para territério simbélico de uma identidade maledvel e em tensdo estrutu-
ral nos novos cendrios turisticos e urbanisticos. Os efeitos ambientais do turis-
mo, as suas consequéncias negativas ¢ o alerta para o que pode vir a acontecer
sdo essenciais neste contributo, que ilustra o que acontece quando um grupo
indigena ¢ objeto e nao sujeito do desenvolvimento turistico.

Sélvia Carneiro de Lima (Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e
Tecnologia de Goids — Brasil), também doutoranda em Geografia na Uni-
versidade Federal de Goids, foca o processo de apropria¢io do turismo pelo
povo indigena karaji do Vale do Araguaia, no estado brasileiro de Goiis,
constituido por uns 245 indigenas. Logo de apresentar a fortaleza metodold-
gica da pesquisa de terreno, desenvolvida entre 2008 e 2010, a autora carate-
riza socio-espacialmente o grupo e reconhece como o turismo nio é o tnico
motor de mudanga da vida do grupo, pois também o processo de urbanizagio
e reterritorializagio ¢é responsdvel. Outra mais-valia deste artigo ¢ a andlise das
politicas publicas do turismo, ex. as lideradas pela EMBRATUR, e da exoti-
zagdo mercantilista dos indigenas. Os karajd aproveitam a fileira do turismo
para vender artesanato nas suas aldeias aos cerca de 600.000 turistas que visi-
tam o vale, algo que representa, segundo a autora, um exercicio de adaptagao,
resisténcia e comunicagao do relato cultural indigena ao mundo. Para os ka-
rajd o turismo ¢ uma arma de dois gumes: por um lado, ¢ uma oportunidade
de desenvolvimento econémico, social e cultural e, por outro lado, gera con-
flitos pelo uso dos territérios e apresenta alguns efeitos ambientais negativos.
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Outra fortaleza deste artigo ¢ o foco de atengdo ao que pensam os turistas so-
bre os indigenas, as imagens e esteredtipos do “indio”, portanto nio se centra
apenas na oferta turistica, oferecendo uma abordagem mais complexa e sisté-
mica do turismo indigena. O texto fecha com uma defesa do planeamento ¢ a
autogestao como melhor forma de desenvolver o turismo indigena. A diferen-
ca do texto anterior, onde o turismo promovia efeitos muito negativos, o tu-
rismo aqui ¢ visto mais como uma oportunidade de desenvolvimento
indigena e de integragao positiva no global.

Rodrigo Padua Rodrigues Chaves, doutorando em Antropologia So-
cial na Universidade de Brasilia, apresenta-nos uma etnografia comparada de
dois projetos turisticos desenvolvidos por indigenas: o parque indigena do
Xingt (indigenas kamayurd) e a reserva pataxé da Jaqueira. Defendendo a
existéncia de um turismo indigena sustentdvel, o trabalho principia com uma
andlise das politicas brasileiras de ecoturismo indigena e depois revisa sumari-
amente a histéria da antropologia do turismo e os seus olhares, para mais tarde
analisar alguns casos de estudo e propor a regulamentacio da atividade turisti-
ca entre os indigenas, mas sempre tendo em conta o seu envolvimento, o que,
segundo o autor, nio tem acontecido até ao momento no caso brasileiro.

José Antdnio Souza de Deus, da Universidade Federal de Minas Ge-
rais (Brasil) e Ludimila de Miranda Rodrigues, mestre em Geografia pela
mesma universidade, contribuem para este nimero com um texto muito su-
gestivo que apresenta um enfoque interdisciplinar entre a geografia e a antro-
pologia. Os autores, com uma aparelhagem tedrica de criagdo brasileira,
comegam por chamar a atengio sobre casos nos quais o turismo indigena tem
reforgado as relagbes comunitdrias, a reivindicagao de terras e a resisténcia face
ao mercado turistico depredador (e, nalguns casos, tem sido desenvolvido
mesmo a revelia da FUNAI). Mais logo, os autores centram-se numa andlise
da emergéncia étnica dos pataxés da Carmésia (Minas Gerais) e no uso que
fazem do turismo como estratégia de desenvolvimento identitdria (ex. a festa
das 4guas), junto com outras estratégias de contestagao e reivindicagao dos
seus direitos. Sem nunca perder um quadro comparativo nacional e internaci-
onal, posicionam-se na linha de Grunewald de que o turismo indigena pode
significar uma revitalizagao cultural, se for planeado e orientado com o prota-
gonismo dos indigenas.
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Eguimar Felicio Chaveiro da Universidade Federal de Goids (Brasil) e
Marcela Burger Sotto-Maior, graduanda em Geografia na mesma UFG,
apresentam-nos como o turismo no Rio Araguaia, as margens da cidade de
Aruani, no estado de Goids, cria transformagées na vida do povo karajd, au-
tointitulado o “povo do rio”. Desde uma andlise geografico-territorial, estes
autores focam a sua mirada sobre os agentes sociais que intervém nos cendrios
turisticos e as diferentes formas de apropriagio da natureza por parte deles.
No seu texto a (re)significagdo turistica do rio constitui um jogo de domind,
com efeitos ponderadamente positivos e negativos desde a visao nativa e tam-
bém dos investigadores.
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