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APRESENTAGAO

A 8 edi¢ao do CITURDES (Congresso Internacional sobre Turismo
Rural e Desenvolvimento Sustentavel) realizada em Chaves, Portugal em
2012 teve como objetivo refletir sobre o papel do turismo em contextos
de pds-ruralidades (usando terminologia anglo-sax6nica) ou nova rura-
lidade, segundo as perspectivas teéricas adotadas. Nesses novos contex-
tos, 0s turistas encontram-se nao apenas com 0s velhos residentes rurais,
mas também com novos habitantes neorrurais, recém-chegados, regres-
sados ou outros que se deslocam ao rural a procura do que imaginam
ser uma melhor qualidade de vida. Esta “translocalidade’, que questiona
a falsa e simplista dicotomia rural/urbano (PEREIRO, 2005), é especial-
mente relevante quando falamos de turismo rural e desenvolvimento
sustentavel, pois observa-se uma mistura complexa de agentes sociais
que reconstroem e ressignificam os tradicionalmente chamados espagos
rurais. E o que Oliva (2010) denomina como new rural melting pots, para
os quais contribui decisivamente o turismo rural associado as ideologias
da renaturalizagio e da patrimonializagio cultural.

E preciso pensar o rural como parte de um territério alargado, glo-
balizado e urbanizado, ¢ também como parte de um processo histéri-
co de movimentos de populagio, e ndo como uma categoria absoluta e
oposta ao urbano. Dito de outra forma, o rural é uma metafora, o que
nos leva a aprofundar nos seus significados e a questionar as mudangas
socioculturais. Os tradicionalmente denominados espagos rurais estio
se redefinindo em todo o mundo (CLOKE; MARSEN; MOONEY, 2006;
PLOEG, 2010) e de modo particular na Peninsula Ibérica (GARCIA
SANZ, 1994; PEREIRO, 2005; ROSEMAN, 2008; SILVA, 2009). Os de-
nominados novos camponeses, neorrurais e rurbanos adquiriram bas-
tante protagonismo na redefinigao dos velhos espagos rurais. Decerto,
estamos a observar um conjunto de transformacdes sociais, econdémi-
cas, politicas e culturais dos sentidos do lugar “rural”, e torna-se neces-
sdrio repensar tais transformagdes do ponto de vista tedrico, metodo-
légico e também na perspectiva da intervengao-aplicagio de politicas,
programas € projetos.
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Nesta 6tica, entendemos o conceito de novas ruralidades
(ENTRENA DURAN, 1998; COVAS, 2008; OLIVA, 2010; PEREIRO,
2012) como uma ferramenta analitica 1til para compreender as trans-
formacdes rurais contemporineas. Mas quais sdo os fatores de mudanga
que levam a essas novas ruralidades? Entre os processos socioecond-
micos estruturais, destacamos o impulso do tardocapitalismo, a globa-
lizagdo, o consumismo, a polui¢do insustentavel, as agressdes ao meio
ambiente, os abusos de poder do sistema agroalimentar global e capita-
lista, e a “crise”. Entre os processos ideologicos associados aos anterio-
res, destacamos o pastoralismo (MARX, 1964, 1976), o naturalismo, a
patrimonializa¢ao, o ambientalismo (reservas naturais, parques, etc.), o
ecologismo e outros movimentos sociais alternativos (por exemplo, o
decrescimento, o turismo responsavel, a soberania alimentar, a perma-
cultura, as redes alimentares civicas). Estes processos ideoldgicos nao
estio isentos de uma certa idealiza¢do e romantismo, que mitificam um
passado rural, imaginado sem a dureza e dificuldade das suas cultu-
ras de trabalho. Entre os processos sociais ligados aos anteriores, sio
de sublinhar as novas culturas de mobilidade urbano-rural, as novas
valorizagdes dos produtos agroecolégicos, locais e “saudaveis’, as fugas
ao estresse urbano, o repovoamento rural e a venda de casas rurais.

E neste quadro de reconversio simbélica e identificatéria do rural
que o papel do turismo rural tem sido no nosso entender, muito impor-
tante, refor¢ando o seu carater multifuncional. O turismo rural pode ser
visto como uma invengio do mercado e do poder dominante para re-
definir o espago rural, cada vez menos agrdrio e mais urbanizado. Atra-
vés do Turismo em Espago Rural (TER}), o urbano reconquista o rural
e reincorpora-o no mercado global. O rural é convertido em produto
e mercadoria que circula em espagos globais e que oferece um pacote
emocional que proporciona “tradi¢do’, “autenticidade”, “naturalidade”,
“alterotropia” Todos eles sdo considerados valores perdidos nos meios
urbanos. Desta forma, sio ativados repertdrios culturais, até ao momen-
to pouco conhecidos, e também menosprezados, nos quais se investem
(por exemplo, em infraestruturas de comunicagio e alojamento) para
obter ganhos mercantis. Este novo tipo de oferta turistica encontra-se
nos discursos sobre desenvolvimento local na Europa e noutros que
se dirigem para um mundo rural recriado, como nucleo de tradicdes
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perdidas pela modernizacao (AGUILAR CRIADO, MERINO BAENA,
MIGENS, 2003).

O espaco rural deixa de ser unica e exclusivamente um espaco de
produgio agraria para converter-se em espago de consumo. Poderiamos
afirmar que o espaco rural passa a elaborar novas produgdes (paisagem,
ruralidade, tranquilidade, rafzes, identificag¢des, patrimonio cultural
e natural) para a sua reprodugio socioeconémica. O agro e o agrario
passaram a ser “rural” e “campo’, e o turismo rural pode ser pensado
como um produto e uma nova forma de consumo. Assim entendido, o
turismo rural é um motor e uma consequéncia dessa mudanga cultural
(SANTANA, 2000). Portanto, podemos pensar que o turismo rural é tam-
bém uma manifestagdo da mudanga das sociedades agrarias e industriais
para sociedades pos-industriais (PORTELA; CASTRO CALDAS, 2003;
FIGUEIREDO, 2011).

Este livro trata-se de uma coletinea das palestras e de artigos apre-
sentados no Congresso que foram especialmente escolhidos para com-
por esta obra.

No primeiro capitulo desta coletinea, intitulade “Turismo ru-
ral de segunda geragio: prioridades e questdes de pesquisa’, Bernard
Lane examina e discute as prioridades de pesquisa em turismo rural
nos proximos anos, explorando maneiras de cumprir essas prioridades.
A discussio gira em torno do conceito emergente de turismo rural de
segunda geragéo.

No segundo capitulo, intitulado “A experiéncia integral de turismo
em meio rural — conceptualizagio na perspectiva do turista e reflexio so-
bre a natureza da experiéncia turistica, com base em dados recolhidos em
3 Aldeias portuguesas’, Elisabeth Kastenholz apresenta parte do trabalho
desenvolvido no dmbito de um projeto de investiga¢cio que analisa a na-
tureza da experiéncia turistica global no meio rural. Foram realizadas en-
trevistas em profundidade com os visitantes de trés Aldeias em Portugal
visando a uma compreenséo aprofundada das experiéncias turisticas vivi-
das. Os resultados revelam que as Aldeias sdo imaginadas como espagos de
oposi¢ao ao urbano e as respectivas associagdes negativas, ideais para des-
cansar, recuperar forcas e conhecer o “auténtico’, as “tradi¢des” do espa¢o
rural, verificando-se um potencial para enriquecer estas experiéncias.
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No capitulo “O turismo natureza como potenciador das singulari-
dades territoriais: o caso do pedestrianismo em Portugal’, Graga Eze-
quiel e Mario Carvalho procuram demonstrar que o turismo natureza
em Portugal contribui para a sustentabilidade dos territérios. Com base
em uma andlise conceitual, os autores buscam compreender o impacto
das atividades de natureza enquanto estratégia para o posicionamento
competitivo dos territérios, bem como para a satisfagio e o bem-estar
dos clientes. Ainda que em algumas situagdes possa contribuir para o
constrangimento do territorio, o pedestrianismo assume-se como prati-
ca desportiva de forte resposta as singularidades territoriais.

Os autores Marcelino de Souza e Angela Luciane Klein apresentam,
no capitulo “A fungdo educacional das propriedades rurais e o turismo
rural pedagogico: duas experiéncias no Sul do Brasil”, os resuitados de
pesquisa que teve como objetivo analisar as atividades de turismo rural
pedagégico enquanto pritica educativa a ser desenvolvida em comple-
mento ao ensino escolar. Com base em pesquisa bibliografica, na ob-
servagdo das atividades e em entrevistas semniestruturadas, os autores
concluem que as atividades desenvolvidas em tais empreendimentos,
apesar de apresentarem suas especificidades, contemplam caracteristicas
semelhantes. Concluem também que o turismo rural pedagdgico desem-
penha importante fungio socioeducativa, na medida em que contribui
para o aprendizado das criangas, favorecendo a integragdo entre campo e
cidade e a valorizagao dos saberes-fazeres dos proprietrios rurais.

No capitulo intitulado “Festas rurais tradicionais: novas destinagdes
turisticas?”, Maria Geralda de Almeida apresenta alguns argumentos so-
bre o caso das festas tradicionais, enquanto patriménio cultural, que tém
a pretensao de serem locais e estdo atraindo a atencio do turismo. Com
base em entrevistas, observagdes participantes, consultas a sites e as bi-
bliografias em dois estudos de caso: a Festa de Folia de Reis em Goias
e a Festa do Campazulense de um municipio de Minas Gerais, a auto-
ra coloca que as festas persistem como celebragdes, embora acelere o
processo para tornarem-se festas de representagoes face a turistificacio.

No capitulo “Aldeias vinhateiras, turismo e desenvolvimento local:
os casos de Salzedas e Ucanha’, Rosdrio Melides e Artur Cristdvio anali-
sam o Programa Aldeias Vinhateiras em Portugal, com enfoque especial
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nos casos das aldeias de Ucanha e Salzedas. Através de uma abordagem
qualitativa, baseada em entrevistas, os autores buscaram compreender
a dinamica criada, os impactos na qualidade de vida, a criagdo de em-
prego, os acréscimos na atratividade turistica, o funcionamento em rede
das aldeias e a visio global sobre a “satide” das aldeias € o seu futuro. Os
dados evidenciam que a qualidade de vida melhorou e as aldeias sdo
mais conhecidas, mas que o éxodo populacional continua, sendo muito
“sombrias” as perspectivas futuras. Por outro lado, a dindmica em rede
entre as seis aldeias nio funciona e o compromisso institucional com a
continuidade do programa nao existe.

Em seu capitulo intitulado “Enogastronomia e turismo no espago
rural: o Vale dos Vinhedos — RS/Brasil’, Susana Gastal e Kriscié Perti-
le buscam uma melhor compreensio da enogastronomia praticada no
Vale dos Vinhedos, regido de turismo rural no sul do Brasil utilizando
principios do Slow Food, movimento hoje internacional pela qualifica-
¢io do consumo e preparo de alimentos. A discusso tedrica aproxima
a gastronomia a questdes de identidade e turismo. Com base em en-
trevistas com profissionais enogastronomicos, as autoras identificam a
necessidade de qualificagdo dos processos locais, indicando para tal a
criagio de redes que promovam intercimbios de informacdes e conse-
quente fortalecimento da identidade enogastronémica.

No capitulo intitulado “Turismo rural e comida em contexto de hi-
bridismo cultural”, Ana Maria Costa Beber e Renata Menasche analisam
as mudancas socioculturais através dos saberes e préticas alimentares
como produto do turismo rural inserido em contexto de hibridismo
cultural, quando costumes herdados da populagio receptora tornam-se
também produto de consumo para o turista. Com base na observagdo
participante e entrevistas em profundidade, as autoras destacam que, na
interagio com o turista, é reforgada entre os familiares a nogéo de co-
mida como patriménio familiar, ou seja, como marcador de identidade.
Ao mesmo tempo, dd-se a incorporag¢ido de novos ingredientes e modos
de preparo, associados 4 “comida da cidade’, que estio lado a lado, nas
mesas, com aqueles tradicionais, as “comidas nossas”.

O capitulo de José Manuel del Barrio Aliste, “La sociedad rural: un
viaje de ida y vuelta’, chama a atengdo que, no atual contexto da socie-
dade da informacao, existem iniimeros exemplos que confirmam certas
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recuperagdes da sociedade rural que tém a ver com o consumo desen-
freado de sinais e simbolos rurais. Buscando responder a que se deve
essa nova e frenética reconversao econdmica, social, simbélica e cultu-
ral, o autor afirma que este suposto processo revitalizador e inovador
dos territorios rurais foi parte de um processo de mudanga social, que
apenas é controlado pelos habitantes do meio rural. Portanto, se esta
explicagdo estiver correta, se comprovaria uma vez mais que a sociedade
rural segue estando subordinada aos interesses das populagies de fora.
No passado, para deprecid-la e desacreditd-la, e agora para utilizd-la
como nove objeto de consumo.

Por fim, no capitulo “O turismo no contexto das transformacées
do espago rural brasileiro”, Ivo Elesbdo analisa algumas das principais
mudangas que ocorreram no espaco rural brasileiro, buscando discutir
o desenvolvimento do turismo rural nesse contexto e alguns dos seus
principais efeitos. Tendo como base a pesquisa bibliografica e utilizando
dados censitdrios, o autor constata que ha um ntiimero pouco significa-
tivo de estabelecimentos agropecudrios com receita de turismo rural, se
considerado o total de estabelecimentos agropecudrios brasileiros. No
entanto, o turismo € uma atividade que, pelo seu efeito multiplicador,
pode contribuir de maneira efetiva na dinamizagio do espaco rural.

REFERENCIAS

AGUILAR CRIADO, E.; MERINO BAENA, D.; MIGENS, M. Cultura, politicas de
desarrollo y turismo rural en el dmbito de la globalizacién. Horizontes Antropoldgicos,
v. 9, n. 20, p. 161-183, Oct. 2003,

CLOKE, P.; MARSEN, T.; MOONEY, P. (Ed.). Handbook of Rural Studies.
London: Sage, 2006.

COVAS, A, Ruralidades III. Temas e problemas da ruralidade pds-agricola e pos-
convencional. Faro: Universidade do Algarve, 2008,

ENTRENA DURAN, E Cambios en la construccion social de lo rural. De la autarquia a
la globalizacién, Madrid: Tecnos, 1998.

FIGUEIREDO, E. (Coord.). O rural plural: olhar o presente, imaginar o futuro. Castro
Verde: 100Luz, 2011. (Territérios da Mudanga).

4«10 »

GARCIA SANZ, B. Nuevas claves para entender la recuperacion de la sociedad rural.
Papeles de Economia Espasiola, n. 60-61, p. 204-218, 1994.
MARX, L. A vida no campo e a era industrial. So Paulo: Melhoramentos; Edusp, 1976.

. The Machine in the Garden: technology and the pastoral ideal in America,
New York: OUP, 1964.

OLIVA, ]. Rural melting-pots, mobilities and fragilities: reflections on the Spanish
case. Sociologia Ruralis, v. 50, n. 3, p. 278-295, 2010.

PEREIRO, X. P. Galegos de vila: antropoloxia dun espazo rurbano. Santiago de
Compostela: Sotelo Blanco, 2005.

. O fin? Do rural? Galego? Ourense: Difusora das Letras, Artes ¢ Ideias, 2012.
PLOEG, ]. D. Nuevos campesinos: campesinos e imperios alimentarios. Barcelona:
Icaria, 2010.

PORTELA, J.; CASTRO CALDAS, J. (Org.). Portugal chio. Oeiras: Celta, 2003.
ROSEMAN, S. R. O Santiaguifio de Carreira: o rexurdimento dunha base rural no
concello de Zas. A Coruiia: Baia Edicidns, 2008,

SANTANA, A. O rural como produto turistico: algo de novo brilha sob o sol? In:
SERRANQ, C. et al. (Org.). Othares contemporineos sobre o turismo. Campinas:
Papirus, 2000. p. 151-171,

SILVA, L. Casas no Campo: etnografia do turismo rural em Portugal. Lisboa: ICS, 2009.

Artur Cristévao,
Xerardo Pereiro,
Marcelino de Souza,
Ivo Elesbao {Orgs.)

«ii»




	S021000606_1601131052001
	S021000606_1601131052000

