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Introducao

Com base num trabalho antropolégico de investigagdo longitudinal,
iniciado em 2003, tendo como objeto o turismo indigena guna do Panama
(Pereiro e De Ledn, 2007; Pereiro et al. 2012), no nosso texto pretendemos
refletir como um grupo humano que desenvolve turismo indigena de uma
forma organizada e autocontrolada, recria 0s espagos sociais e culturais
tradicionais da sua vida quotidiana, através da performance de rituais,
miradouros, novos cenarios turisticos insulares, e outros. Com a encenagdo
de representagdes culturais indigenas performatiza-se um novo exotismo
e uma nova adaptacdo 2o turismo (Pereiro, 2009). Ao contrario de outros
muitos exemplos de desenvolvimento do turismo indigena, o turismo guna
ja foi incorporado, ha algum tempo, como parte da vida de uma populagdo
indigena que utiliza este como oportunidade para o desenvolvimento e
também como veiculo para se afirmar politica e identitariamente no mundo.
O turismo indigena é neste sentido um palco onde os teatros dos atores
(visitantes e visitados) jogam com mascaras a serem outros.

O contexto da etnografia é o Panama, um Estado centro-americano
que obteve a sua independéncia da Coldmbia em 1903. Posteriormente,
a construgdo do canal interocednico vai dar um grande impuiso ao

I - Este trabalho ¢ enquadrado no CETRAD, centro de investigagdo financiado por
Fundos Nacionais através da FCT — Fundaglio para a Ciéncia ¢ Tecnologia - de Por-
tugal, no &mbito do projeto Pest-OE/SADG/UI4011/2011.
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desenvolvimento do pais. No ano de 1932 construira o seu primeiro aeroporto
em Albrook e em 1948 o aeroporto atual de Tocumen. No ano 1960 cria-se
0 IPAT (Instituto Panamiano de Turismo). Hoje o Panamé conta com trés
milhdes e meio de habitantes e recebe aproximadamente um milhdo e
melo de visitantes. Os Guna sdo um dos grupos indigenas do Panama. E
considerado um dos grupos indigenas do Panama junto com outros como os
Ngobe, os Bigle , os Embera, os Woaunan.

Os gunas s3o0 um grupo humano de 80.000 pessoas aproximadamente,
que habitam na costa atidntica do pais, no arquipélago de Guna Yala,
formado por 365 ilhas coralinas, “uma para cada dia do ano™ como rezam
as brochuras turisticas gunas. Nos (ltimos anos a emigra¢o para a cidade
do Panama e para outros centros urbanos do pais passou a ser uma
eslratégia de reprodugao social habitual. Desde 1925, os gunas tém uma
autonomia politico-territorial face ao Estado do Panama e estdo regidos pelo
*Congresso Geral Guna®, maxima autoridade politica das 40 comunidades
existentes. A economia de Guna Yala (Sao Blas) tinha como sustento basico
a pesca, a agricultura e o comércio de cocos, estes Uitimos serviam como
moeda de troca. Entre as Gltimas mudangas que afetam os gunas, destaca-
se o turismo, atividade que os esta a converter em “turistores”.

O turismo, controlado politicamente pelos gunas (ex.: Existe um estatuto
para o desenvolvimento do turismo e um controlo politico e impositivo para
um turismo sustentavel e responsével), intensificou-se nos Ultimos anos, e
ndo deixa de ter efeitos sobre 0 meio ambiente, a economia e as estruturas
sociais das comunidades. Mas, gragas ao seu autocontrolo (ex. proibicao
de investimentos turisticos estrangeiros no seu termitorio), a adaptagdo as
mudangas é melhor do que noutros casos de desenvolvimento do turismo,
especialmente na América Latina (cf. Pereiro, 2013, 2014). Esta construgdo
politica diferencial do turismo indigena permite compreender a singularidade
do caso e a ideia de que outro turismo é possivel.

A histéria do turismo em Guna Yala estd associada aos viageiros e
missiondrios que visitaram a zona por motivos comerciais e religiosos. Ja
no século XX muitos gunas trabalharam nas Bases Militares dos EUA no
Panama, e desde entd0 que 0s norte-americanos comegaram a visitar Guna
Yala. No ano de 1938 o governo panamiano abriu Guna Yala ao turismo
cooperando com as agéncias turisticas e os EUA, especialmente em
Nargana. O primeiro hotel guna foi o hotel “El Porvenir”, na ilha do mesmo
nome, na zona ocidental de Gardi. Qutro momento destacado foi 0 ano de
1934, quando chegou a Guna Yala o primeiro cruzeiro. Foi um barco sueco

312

Turismo e performances culturais:
uma visdo antropolégica do turismo indigena (Panama)

que chegou 4 zona de Gardi com muitos turistas. A partir dessa altura os
turistas dos cruzeiros sdo catalogados pelos gunas como “suidon”. Esta
denominagao esta relacionada como o nome “Swedom” e a origem do 1°
CIuZeiro.

As memorias do turismo em Guna Yala sdo umas memdrias de lutas
e resisténcias face a0 Estado e ao sistema turistico. O turismo sempre foi
visto pelos gunas como uma ameaca a sua organizago social comunitana
- protétipo da democracia participativa-, ainda que na atualidade é visto
também como uma oportunidade de desenvolvimento. Hoje, os gunas
controlam o processo de desenvolvimento turistico, rejeitando e dizendo
nd0 a0 turismo de massas e aos investimentos estrangeiros nele, e dizendo
sim a uma estratégia de desenvolvimento turistico mais artesdo e suave (ex.
50 pequenos ecoholéis). Este caminho contraria as tendéncias de muitos
outros lugares turisticos, mas ndo evitou a conversdo em lugar turistico
integrado no mercado global.

Desde o ponto de vista do alojamento, em Guna Yala encontramos turismo
de cruzeiros, de veleiros e de hotéis gunas. Na perspetiva da organizacao
social da oferta e da procura existem formas de turismo comunitario, turismo
familiar e turismo de mochileiros. O prego do alojamento varia entre 10 e 240
dolares por dia, diferenciando projetos hoteleiros de luxo, pequenos hotéis
para classes médias ocidentais e alojamento familiar para mochileiros e
aventureiros. A zona de Guna Yala mais recetora de turistas é a zona de
Gardi, onde se encontram a maior parte dos empreendimentos turisticos,
mas hoje em dia os projetos turisticos aparecem um pouco por todo lado,
com o controlo do governo indigena guna.

O perfil social dos gestores do turismo hoteleiro guna é o de pessoas
de aproximadamente 50 anos e com estudos universitarios. Todos eles
tém mediadores na cidade do Panaméa e no estrangeiro que trabalham
na comercializagdo e publicidade dos seus projetos etno e ecoturisticos.
Trabalhar no turismo significa em Guna Yala bons ingressos, prestigio e
contactos com o exterior. Ainda que a poliatividade seja central na vida dos
gunas, de agricultores, cagadores e pescadores estao a converter-se em
“turistores”. Do ponto de vista das culturas do trabalho, 0s gunas passam a
trabalhar como administradores, guias, cozinheiros, empregados e motoristas
de “cayuco” (pequena canoa de madeira). Desta forma, o seu quotidiano e
0s seus tempos sociais mudaram. Os servicos que um turista recebe s3o
alojamento, alimentag3o e excursdes (ex.: visitar as comunidades, a selva,
0 1i0, ...). O transporte de avioneta da cidade do Panamé nao esta incluido
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nos servigos e também existe uma estrada desde a cidade do Panamd, pela
que ciurculam carros 4x4 durante pouco mais de duas horas de trajeto, e
que esta a transformar Guna Yala.

Ao turismo guna aplica-se um controlo fiscal importante e limites
econdmicos ao turista. £ preciso pagar por visitar as ilhas, tirar fotografias,
banhar-se e usar o seu tenmitdrio. Além disso, cada comunidade guna tem
diferentes sensibilidades face ao turismo, e as suas autoridades podem
limitar mais ou menos a atividade turistica. O turismo tem muitos rostos. Por
um lado, é uma oportunidade e/ou um passaporte para o desenvolvimento,
por outro tem um papel aculturador e de redefinigdo identitaria (ex.: etnicidade
reconstruida). Apesar de ndo haver estatisticas fidveis, 0 IPAT fala em 100.000
turistas para Guna Yala. A maior parte s3o norte-americanos, seguidos pelos
europeus e os “latinos”. Algum projeto, como “Dolphin”, chega a receber
turistas procedentes de 49 paises diferentes. A estadia habitual é de entre
2 a 3 dias, e as suas motivagdes s30 o descanso, a quebra de rotinas,
conhecer uma cultura étnica diferente, a sua historia, o seu artesanato (as
famosas molas ou tecidos cosidos a m3o) e 0 meio ambiente.

Em sintese, com base numa metodologia antropolégica e uma
estratégia de triangulacdo (observagdo participante, entrevistas e analise
documental), analisamos como um grupo humano indigena, com um forte
processo de etnogénese, se tem apropriado do turismo para realizar um
performance cultural politica e etnoempresarial. As principais conclusdes
a que chegamos levam-nos a encarar o turismo como uma faca de dois
gumes. Por um lado, possibilita a reprodugdo socioeconémica e, em certa
medida, trava a migragdo para os centros urbanos, e por outro lado permite
a criagdo de maior visibilidade nacional e internacional para 0s gunas, para
além de contribuir para a recriagdo da sua etnicidade e do seu indigenismo
em contextos de globalizago.

0 turismo como performance cultural

O turismo pode ser visto como uma tecnologia de producdo social de
espagos turisticos. Neste sentido, reconverte os sentidos do lugar através da
criagdo de fluxos e de “ethnoescapes®. Do mesmo modo, é um instrumento
ideoldgico que utilizaimagens, iconografias, rituais e performances, com base
na diversidade cultural e os seus exotismos construidos, para apresentar
e representar uns grupos humanos aos outros (Delgado Ruiz, 2000: 37;
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2002: 60). Nesta linha, MacCannel (1992) diz-nos que esse conjunto
de representagdes s3o encenadas, isto é, criam significativamente uma
situagdo que é composta e preparada para ser percebida como auténtica e
genuina pelos turistas.

Em relago a isto, Cohen (1972, 1979, 1988a, 1988b) recorda-nos que
h4 uma diversidade de turistas, de turismos e de experiéncias turisticas, e
de que nem todos os turistas procuram autenticidade nas suas experiéncias,
se é que se pode falar nela como algo objetivo ou objetivado, algo sobre
0 qual pensamos que ndo. Pearce e Moscardo (1986), em relagdo a este
debate sobre a autenticidade turistica, chamam a aten¢do sobre algo que
0s antropdlogos tém destacado durante décadas, e é o facto de todas as
culturas serem inventadas, recriadas, fabricadas e reconstruidas através de
transformacdes sociais permanentes (Boissevain, 1996). E por isso que s30,
em certo sentido, inauténticas, em permanente reconstrugdo e mudanga,
ainda que a experiéncia turistica as pense e as consuma como auténticas.
A cultura tormnou-se um bem de consumo destacado pela indstria turistica,
mas n3o podemos pensar que 0s produtos culturais ndo sofreram e sofrem
alteragdes, que ndo devem ser pensadas sempre como deturpacdes ou
metamorfoses negativas. Para além do espago doméstico e do lazer, muitos
outros aspetos da cultura sdo vendidos aos turistas (histéria, cerimonias
rituais, modos de vida). Assim, o turismo € um jogo (Urry, 1990) no qual ndo
podemos confundir a autenticidade do destino turistico com a autenticidade
das pessoas. A inautenticidade dos pseudoeventos turisticos seria o
resultado das relagdes sociais do turismo, mas ndo da procura do turista.

A antropologia do turismo caraterizou-se tradicionalmente por focar a
atengdo nas suas investigagdes sobre os efeitos da atividade turistica nas
comunidades recetoras (Pereiro, 2009) e menos sobre os efeitos do turismo
sobre o0s turistas. Mas, recentemente a antropologia do turismo (cf. Salazar,
2006) esta a responder a questdes sobre o contacto intercultural, a economia
politica da globalizag3o, a representagdo cultural em cendrios turisticos, 0s
esteredtipos étnicos construidos e manipulados pelo turismo, a mudanga
de valores e os processos de mercantilizagdo da cultura pelo turismo, as
relagdes de poder no contexto do turismo intemacional, etc.

Com inspiragdo na obra de Victor Turner (1974, 2005, 2008), afirmamos
que o turismo é um estado liminar no qual se encenam rituais performativos.
Estes rituais s30 fundamentais para entender as dindmicas das sociedades:
teatralizam a mudanga nas rotinas, dramatizam a estrutura social
normativa e a sua anti-estrutura, condensam os velhos valores e as novas
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criatividades. Através dos rituais, também nos turisticos, a espetacularidade
consegue quebrar o quotidiano mas nem sempre cria uma rotura, isto é, o
ritual questiona a ordem social, produz espagos de transformagdo social,
mas ao mesmo tempo pode legitimar a ordem social estabelecida. Que
aconteca uma ou outra coisa, num cronotopos liminar, depende do papel e
dos interesses dos agentes sociais que participam no ritual.

Nos rituais performativos do turismo, a diferenciacio é fundamental,
dai que se encenem teatralizagdes de exceqdo, em espagos liminares e
transicionais onde os agentes sociais atuam e representam formas de ser

para 0s outros. Analisaremos esta questao a luz do nosso trabalho de campo
em Guna Yala.

Alguns cendrios turistico-performativos gunas

Aoferta turistica guna apresenta diferengas em recursos, produtos, meios
e mediagdes em rejaco a outras ofertas de outros grupos indigenas. Integra
0 acolhimento, a hospitalidade, o transporte, o alojamento, o conhecimento
de alguns atrativos turisticos e a restauragdo do visitante. Desde uma
perspetiva sistémica, a globalizagdo turistica ndo é vivenciada da mesma
forma em todos os contextos e nichos planetérios. Antes pelo contrario,
ha uma articulagdo local-global diferenciada. O turismo indigena guna pde
em relevo uma série de elementos culturais, que sdo selecionados para
teatralizar nos cendrios turisticos uma versao dos modos de viver indigenas.
Na sua oferta e consumo, o turismo passa a ser um espago liminar e anti-
estrutural (nos sentido turmeriano).

Os diferentes agentes protagonistas da oferta turistica guna constroem
uma nova cultura de trabalho, promovida pela atividade turistica, e que nos
leva a falar de “turistores” (etnoempresarios turisticos indigenas gunas) ou
produtores de turismo, onde antes eramcagadores, recolectores e pescadores.
Esta nova cultura de trabalho esta protagonizada, fundamentaimente, por
empresarios indigenas, funciondrios e guias. Na sua expressdo temporal,
cria uma diferenciagdo entre o tempo dos gunas e o tempo dos turistas. Se,
nas comunidades gunas, 0s “caracdis’ ~ acordadores locais- comegam a
apitar as 4:30 ou 5:00 horas para a realizagao de trabalhos comunitarios (ex.
ir @ mata trabalhar, procurar dgua, arranjar a pista do aeroporto...), o tempo
dos turistas inicia-se pelas 7:00 ou 7:30 com a chegada do avido ou 0 seu
pequeno-aimogo. Isso significa que os trabalhadores devem acordar pelas
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6:00 horas, limpar as praias das ilhas turisticas, preparar o pequenc-almogo
ou fazer 0s preparativos para as excursdes (ex. canoas).

A vestimenta dos empregados de mesa (funcionarios) dos pequenos
projetos turisticos hoteleiros é também um elemento performativo importante
da oferta turistica guna. Os funciondrios dos hotéis gunas sdo geraimente
mulheres, ataviadas com “molas”, a roupa tradicional guna, muito colorida
e especialmente cuidada para lurista ver. Além da roupa, a mulher
empregada de mesa guna dos espagos turisticos leva também associada
uma decoragdo corporal com pinturas no rosto e, as vezes, argolas no nariz
ao estilo tradicional. Contudo, nem todas as mulheres gunas utilizam esta
vestimenta, e menos ainda as empresarias do turismo, que vestem roupa
ocidental. Esta apresentacao aos turistas cria cor local e também uma
performance da etnicidade de tipo indigena guna.

Os servicos turisticos oferecidos pelos gunas aos turistas, podem
sumariar-se assim: a) excursdes pela zona; b) alimentagdo; c) outras
atividades. As excursdes implicam uma visita/excursdo por lugares abertos
especialmente para o turismo nos quais se partilham mais ou menos espagos
com os indigenas. Nestas a construgdo cultural do olhar para o turista é
muito importante, mas também a teatralizacdo em cendrios especialmente
preparados como praias, ilhas, museus comunitanios, etc.

Aqui temos que diferenciar o turismo de cruzeiros, o turismo de iates e
veleiros, e o turismo dos pequenos hotéis gunas. No turismo de cruzeiros, 0s
focos de atengdo turistica s30 as comunidades, nas quais os turistas passam
entre duas e trés horas tirando fotografias, comprando artesanato, vendo
dangas e bebendo Coca-Cola e cerveja. Logo regressam ao cruzeiro € vao
embora, é uma espécie de turismo de “zoologico™ no qual as comunidades e
0s seus espagos se transformam para vender artesanato, bebidas e comida
a turistas geralmente estado-unidenses. Colocam estendais cheios de
“molas” por todas as ruas da comunidade que logo passardo a ser oferecidas
verbalmente aos turistas.

O turismo de iates e veleiros € mais um turismo de descanso e lazer,
com outro tipo de contacto e performance da comunidade, pois os tunistas
passam mais tempo em Guna Yala do que 0s dos cruzeiros, e além de mais,
contratam guias locais nalguns casos, pelo que o contacto com 0s gunas
é menos superficial do que a experiéncia anterior. O seu ponto de eleicdo
30 as praias, 0 mar, 0s corais e as comunidades; para eles sao muito
importantes o fornecimento de alimentos e bebidas e a performance dos
gunas é mais proxima do quotidiano.
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Em relagdo ao turismo de hotéis, o principal foco de atengdo esta nos
seguintes pontos de fruicdo turistica: excursdes a praias paradisiacas, visitas
as comunidades (insulares ou costeiras), visitas ao cemitério (ndo permitido
em todas as comunidades), passeios ecoturisticos de reconhecimento de
flora-fauna e nichos ecoldgicos (ex. rio, selva, montanha, cascatas). E se
bem que os gunas se banham pouco no mar e muito no rio, a praia, invengdo
cultural relativamente recente como zona de banho e recreagdo, é muito
importante para o turista e a atividade turistica, pelo que s3o preparadas
especialmente seguindo o modelo imagindrio das praias das Malvinas ou da
Polinésia, ainda que num contexto do Caribe como é este.

Quanto ao servico de alimentagdo, geralmente é prestado nos proprios
hotéis gunas, pois ndo ha muitos restaurantes em Guna Yala. Nos Gitimos
tempos esta-se a impor nos hotéis o restaurante sobre o mar guna,
geralmente calmo e sem marés, devido A barreira coralina de Guna Yala.
Desta forma, os projetos ganham terreno ao mar e criam a ideia de uma
nova contemplacdo estética sobre 0 mesmo. O mar deixa de mostrar-se
COMO perigoso, percegdo dominante entre 0s gunas, para mostrar-se como
parte da ideia de paraiso turistico. A alimentagao é um terreno de aculturagdo
€ adaptagao ao goslo do turista, dai que a culindria dos hotéis indigenas
gunas ofereca um estilo inteacional ocidentalizado de comidas: saladas,
peixes grelhados e mariscos. Acontece algumas vezes, que o proprio peixe
consumido pelos turistas é importado do Oceano Pacifico, por falta de pesca
e excesso de visitantes, que muitas vezes nem se apercebem.

Outras atividades que oferecem os gunas aos turistas s3o visitar os
museus gunas, ver espelaculos de dancas, participar nas reunides do
congresso da comunidade ao pdr-do-sol, utilizar internet, receber um curso
de medicina tradicional e etnobotanica, cozinhar no préprio hotel e aprender
como € a alimentagdo guna, pescar com 0s gunas, fazer um passeio num
barco veleiro tradicional (‘urmor”), aprender a coser molas, etc. Ainda assim,
nem todas sdo oferecidas por todos os hotéis a todos os visitantes, e as
vezes $30 0s proprios visitantes que criam 0 $ervico.

Em todos estes servicos, um papel é predominante, o de guia, tal como
noutros contextos turisticos, o guia é um mediador entre os nativos e os
turistas (Dahles, 1996; Bras, 2000). E uma pega muito importante na cultura
de encontro turistico e ndo apenas um simples prestador de servigos. Ele
passa muito tempo com 0s turistas, em teoria possui o sistema de codigos
culturais nativos e alguns da cultura dos turistas. Ele explica o local a0 global,
cria um espelho para os visitantes e interpreta os mapas culturais indigenas,
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traduzindo a cultura guna para o visitante, as vezes de forma mitica e
idealizada. S0 uma ponte entre universos culturais que atravessam com
mais ou menos capital social de acordo com a sua biografia, geralmente
glolocal e cosmopolita.

Os museus gunas e a performance da cultura guna

Os museus gunas s3o lugares de memdrias comunitarias que foram
criados inicialmente como mecanismos de afirmacao da identidade indigena
guna, e que com a intensificagdo do turismo desde os anos 1990 passaram
a ser montras para mostrar aos turistas uma versdo estrutural funcionalista
da identidade cultural guna (Pereiro e De Ledn, 2012). Os museus gunas
performatizam também uma relagdo entre o passado e o futuro, num tempo
liminar que é o presente. Nessa transicdo, estes servem de espelho para
mirar-se e pensar melhor a construgdo do futuro guna.

Através dos museus, 0 gunas representam as suas identidades (étnicas,
indigenas, nacionais...), como acontece com o caso destacado do "Museo
de la Nacion Guna® na ilha de El Porvenir, promovido pelo CGG (Congresso
Geral Guna), a maxima autoridade do povo guna. Neste caso a objetivacao
da cultura indigena guna vé-se afirmada pelo conceito importado de nagao,
face a0 estado panamiano e o0 mundo global. Noutros casos, como o de
Gardi Suidup, 0 museu é promovido por uma familia que afirma a identidade
familiar e comunitaria. Ambos 0s casos sdo instituicbes de grande consumo
turistico.

O turismo é um fator importante de criagdo de museus em Guna Yala.
Em Achutupu, 0s responsaveis pelo Akwadup Ecoresort pretendem criar
um museu na comunidade que possa ser visitado por turistas do seu hotel.
Em Usdup convivem 0 museu da comunidade, centrado na revolugdo de
1925 e na vida da comunidade, com um museu artistico num dos projetos
turisticos. A relag3o intima entre museus indigenas e turismo guna pode ser
sumarizada no seguinte quadro:
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Quadro n° 1: Comunidades com museus e projetos turisticos ligados

Museo de la Nacién Guna (El Porvenir) | Zona de Gardi
'MuseoprivadoenNalinega | Zona de Gardi: Ukuptupu, Hotel San |
 Nalunega) o | Bias.... =

;‘gﬁ?gjﬁ ;”“”'a S Zona de Gardi
' Museo Olonigli (Ailigandi) ‘ 7Déd-lbe. Akwadup, Uaguinega
- Centro Cultural del INAC (Aifigandi) ‘ .Dad-lbe. Akwadup, Uaguinega
' Niadup Galu Dugbis o :

‘ (Niadup - Ticantiqui)

Museo Olomaili (Usdup) Kosnega, Cabanas Waica

Fonte: Elaboragdo propria com base em trabalho de campo

E esta ligagdo confirma-se quando analisamos a distribuicio anual dos
visitantes destes museus, que coincide com as épocas altas do turismo
(dezembro-margo). A fungdo tradicional destes museus era a de repositorio,
conservador e mediador educativo, mas com a ligagdo ao turismo, 0 museu
passou a ser um produto turistico mercantil que explica a identidade indigena
guna num contexto interacional. Aritualiza¢do do seu consumo nao s6 mostra
a estrutura tradicional da cultura guna, mas também a sua transic3o e a sua
anti-estrutura seguindo a terminologia tumeriana. Enquanto elo comunitario
e geracional, o objectivo é a reprodugdo da identidade guna. Ja enquanto elo
entre 0 comunitario e o turismo, o fim é a conexdo local-global.

Fotografias 1 e 2: Museu da Nagdo Guna (EI Porvenir), maio de 2006

Autona: Xerardo Pereiro
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O discurso em agao dos museus gunas centra-se na performance de
um inventario cultural dos ciclos agranos, vitais e festivos gunas, elementos
do sistema de crengas guna, dos sistemas curalivos, da sua cultura matenal
(ex. artesanato) e da sua cultura da morte. Quando 0 museu € mais orientado
para o turismo, o discurso colectiviza-se e torna-se homogéneo para falar
de um sujeito coletivo (ex. comunidade, povo ou nagdo guna). Os museus
gunas abragam o turismo como meio de financiamento, mas também como
forma de construgdo de uma imagem indigena visivel em todo o mundo
através do turismo. Os patriménios culturais que encerram, selecionam e
utilizam metaculturalmente s3o, inicialmente, patriménios sociais dos gunas
€ para oS gunas, mas no seu contacto com a atividade turistica, estes
ressignificam-se nos seus valores, usos e sentidos.

0 artesanato guna e o turismo

Fotografia n® 3: Oferecimento de uma mola a uma turista em
Gardi Suidup, setembro de 2003

ma)
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Fotografia n° 4: Artesanato feito de barro, madeira e palma em
Gardi Muladup, agosto de 2008

Autoria: Xerardo Pereiro

O artesanato guna atua na arena turistica como souvenir ou recordag2o,
isto é, como dispositivo para atualizar histérias e memérias da experiéncia
turistica (Bruner, 2007: 235), no seu retomo 2 vida quotidiana. O artesanalo,
na sua fungdo de recordacdo, apresenta um significado integrado num
intercambio comercial geralmente assimétrico no contexto indigena. A
mercantilizagdo turistica do artesanato guna converte este em objeto de
consumo liminar:

“Cuando llega el crucero todas las mujeres se preparan para
vender molas, mascaras, maracas, collares, winnis... Los hombres
venden barquitos de madera, estatuillas talladas en madera de
balsa, conchas, langostas, flechas, cestas, abanicos. Los nifios
venden dibujos, se dejan hacer fotos por un délar. Todo el mundo
vende lo que ha podido fabricar en sus ratos libres (Dirio de campo
XP, 13-11- 2007).

Este processo de mercantilizagdo intensifica-se no periodo de visita dos
cruzeiros (novembro-abril), atraindo até, gunas que vivem na cidade do
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Panama para a venda de artesanato (ex. “molas™ ou artesanato téxtil). A
performance cultural através do arlesanato esta liderada pelas mulheres
gunas, quem sdo muito habilidosas para detetar quem compra entre 0s
visitantes mergis (estrangeiros estado-unidenses) ou ndo. Os que ndo
compram s3o denominados “mergi kidnit” e quando compram disse “mergi
mani nika". Neste jogo de proximidades e distancias interculturais, as
mulheres gunas costumam brincar com © que consideram falta de critério
dos turistas na compra de molas - o principal e mais importante artesanato
guna-, e dizem deles em lingua guna: “‘mergi ibia satte” (ndo tém olhos!).

As molas tém uma origem mitica, mas também uma origem historica de
nao mais de um século. Elas 30 uma espécie de poemas visuais produzidas
tradicionalmente pelas mulheres gunas, com materiais procedentes do
mundo dos brancos (algoddo, fios industriais, agulhas de aco...):

*Para caractenzar los productos de los artesanos panamenos, es
necesario comenzar citando las “‘molas”. Se lrala de piezas hechas a
mano a partirde dos o més capas de telas cortadas y cosidas una sobre
la otra, para ensefiar los colores de las telas inferiores. Los motivos
de las molas consisten en disefios geomélricos, representaciones
de flora y fauna, imégenes e ideas del mundo moderno. Estas
piezas han venido siendo desarrolladas por indigenas kunas, de la
comarca de Kuna Yala. Desde que se unieron en la cooperativa las
mujeres kunas han logrado diversificar el uso de las molas: hoy en
dia se producen numerosas prendas de vestir (ales como camisas,
camisetas, chalecos, vestidos de mujer, enaguas, conjunios para
nifos, y olros accesorios fales como gorras, corbalas, billeteras,
entre olras ideas ingeniosas” (Segura e Inman, 1998: 54).

As molas converteram-se num emblema da identidade guna e também
panamiana. Através da analise dos desenhos das molas podemos observar
como o turismo transforma a sua forma, figura, representagdes, tamanhos,
motivos, temas e objetos. Além da sua miniaturizacdo para transporte
turistico, nalgumas comunidades temos observado molas com desenhos
de Coca-Cola, Nike e outros simbolos da globalizagdo. As suas formas
adaptam-se a0 gosto e demandas do turista. Assim, fabricam até mascaras
de camaval feitas com molas, embora 0 camaval nunca tenha sido uma
festa celebrada pelos gunas em Guna Yala, com exce¢do da comunidade
de Nargana, historicamente mais ocidentalizada.
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As molas e outro artesanato colocaram em cena a economia politica
guna e também estabeleceram pontes de comunica¢do com os turistas,
quem tém contribuido a deixar de lado outros objetos artesanais tradicionais
como as redes tradicionais ou “kachi®, pois ha muito poucas comunidades
que cuitivem algodao.

Conclusoes

O turismo indigena guna é um caso singular e diferencial de autocontrolo
indigena do desenvolvimento turistico, que tem muito a ver com uma histéria
de lutas pela conquista de uma autonomia politica. Ele pode ser interpretado
desde uma vis3o turneriana da performance cultural, algo que tentadmos fazer
a0 longo do nosso texto, onde analisamos o turismo como a dramatizagdo
de novas culturas de trabalho, novos cendrios turisticos, novas encenagdes,
novas visitagdes, novas alimentagdes e novas atividades. Os museus gunas,
enquanto mecanismos performativos da cultura, foram analisados na sua
transformacg3o turistica, assim como o artesanato e alguns dos seus novos
usos turisticos. Os museus gunas, enquanto instrumentos dialdgicos de
organizagao social da diferenca indigena guna, utilizam também o turismo
para mostrar globalmente a sua diferenca e o seu direito a ser diferentes.

O turismo, sendo um negdcio que mercantiliza a cultura, é visto pelos
gunas como algo mais, como um instrumento de constru¢ao da identidade
comunitaria, indigena e étnica. Ele deve ser comunitario e distribuir beneficios,
de acordo com 0 modelo guna, e do mesmo modo que é basico para a
reprodugao socioecondmica dos gunas, inclusive 0 seu governo, também
se tem convertido num instrumento de empoderamento e apresentagdo da
identidade indigena guna no mundo global. Esta ligagdo direta com 0 mundo
sem a necessidade de mediadores foi favorecida de forma determinante
pelas novas tecnologias da informagdo, algo que ndo foi analisado aqui,
mas que representa um canal fundamental para cniar uma interatividade
turistica com os mercados internacionais. O turismo representa assim um
instrumento mercantil e também ideolégico para que os gunas se justifiquem
enquanto indigenas culturalistas e naturalistas.
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