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QUE E O PATRIMONIO CULTURAL?

O patriménio cultural é um conceito que nasce na Franga nos inicios da década de 1980
(Calvo, 1995) e que redefine os conceitos de folclore, cultura popular e cultura
tradicional. Podemos falar em patriménio cultural como aquela representagio simbolica
das identidades dos grupos humanos, ou seja, como um emblema da comunidade que
reforca identidades, promove solidariedade, cria limites sociais, encobre diferengas
internas e conflitos e constroi imagens da comunidade (Cruces, 1998: 85).

No seguimento desta optica antropoldgica, pensamos que a nogdo de patrimonio
cultural n3o é exactamente a mesma que a no¢do de patrimonio nem de cultura. Esta é
uma das confusbes conceptuais mais frequentes entre os investigadores e entre os
agentes da patrimonializa¢do.

PATRIMONIO PATRIMONIO CULTURAL

CULTURA

O “patriménio” é uma nogdo que define todos os recursos que se herdam, bens
mobiliarios e imobiliarios, capitais, etc. O objectivo do patriménio € garantir a
sobrevivéncia dos grupos sociais e também interligar geragdes (Rodriguez Becerra,
1997). Desde este ponto de vista, considera-se que o patriménio, enquanto legado, pode
ser acumulado, perdido ou transformado de uma geragdo para outra.



O patriménio cultural € definido, muitas vezes, como “patriménio”, isto €, como
uma heranga do passado, mas nem todos os vestigios herdados do passado podem ser
considerados patrimonio cultural. O patriménio € o patriménio cultural ndo podem
incluir tudo o que as culturas tém criado (Rodriguez Becerra, 1997), e o discurso da
“perca de patrimonio” ou das urgéncias na sua recuperagdo pode levar ao abuso na
recuperagdo patrimonial, produzindo uma imagem de ‘“estatismo” na dindmica
incontornéavel de todas as culturas. O patriménio cultural tende a ter um sentido publico,
comunitario e de identificagdo colectiva alargada. Pelo contrario, o patrimoénio, ainda
que as vezes se utilize com o sentido de patrimonio cultural, tem um sentido mais
restrito, familiar e individual, fazendo mais referéncia ao contexto privado e particular.

Se os antropologos constroem nogdes de cultura frequente e virtualmente
holistas, o patriménio cultural mantém uma relagio metaforica e metonimica com a
cultura, independentemente das nog¢des que a classificam e distinguem. Portanto, o que
distingue a nogdo de patrimonio cultural da de cultura é a forma como a primeira se
manifesta na representagio da cultura, através da transformac¢éo do valor do que faz
parte da cultura. Ndo podemos patrimonializar nem conservar tudo, dai que o
patriménio cultural seja s6 uma representagio simbodlica da cultura, e, por isso,
resultado dos processos de selecgio e de negociagdo dos significados. Dai que o
patriménio cultural implique uma selecgdo de elementos e significados. A nogdo de
patriménio cultural, como afirma Ballart (1997:17), surge quando “um individuo ou
grupo de individuos identifica como seus um objecto ou um conjunto de objectos”.
Independentemente da critica que podemos fazer a esta defini¢do, por objectualista, a
selecgdo e escolha fazem parte dos processos de fabricagdo social do patriménio
cultural.

Além disso, o patrimonio cultural tende a fixar alguma permanéncia, quando,
pelo contrario, a cultura esta em constante mudan¢a. A cultura pode ser estudada e
conhecida, mas nem toda pode ser patrimonializada, caso contrario, estariamos
condenados a viver irremediavelmente da mesma forma que os nossos antepassados.

A mudanga ¢ inerente a nogio de cultura, mas também a de patriménio cultural.
As duas nogdes estdo intimamente ligadas e necessitam uma da outra. Na lingua inglesa,
esta confusio conceptual ndo existe porque além do sentido juridico especifico que o
patriménio cultural obteve, ha uma distingdo entre “culture”, “heritage” e “cultural
heritage”. Podemos afirmar que o patriménio cultural é uma expressdo da cultura dos
grupos humanos que recupera memorias, ritualiza sociabilidades, selecciona bens
culturais e transmite legados para o futuro.

Realizado este esclarecimento conceptual, quero salientar algumas aproximacgdes
tedrico-metodoldgicas sobre o patriménio cultural e que sdo de grande interesse para a
problematica considerada abaixo. Sem exclusio entre as mesmas, com
entrecruzamentos cronotopicos € em sintese, as posturas que incidem nos processos de
recuperagio e conservagdo do patriménio cultural sdo:

a) Tradicionalista ou folclorista. O patriménio cultural reduz-se a um conjunto
de bens materiais e imateriais que representam a cultura popular pré-
industrial. A sua vis3o € historicista, pois considera o patrimonio cultural
como objecto e apenas relicario do passado, mas também € conservacionista,
pois pensa que o fim ultimo do patriménio cultural deve ser sempre a sua
conservagio, independentemente do seu uso actual. Os critérios de
preservagdo de artefactos e edificios do passado devem ser os de época e
beleza. Segundo esta perspectiva, tudo ou quase tudo deve ser conservado.



b) Constructivista (Prats, 1998; Sierra, 2000). O patriménio cultural € entendido
como o conjunto de bens culturais fruto de um processo de construgdo social.
O tipo de bens patrimoniais valorizado, legitimado e conservado pode variar
segundo a época e os grupos sociais dominantes. Produz-se um processo de
seleccio de valor, através da influéncia de determinados grupos. Por
exemplo, no caso do Brasil houve uma tendéncia para ndo patrimonializar o
legado africano e indigena, nem tdo pouco o dos subalternos (Funari, 2001).
Nesta perspectiva, o patrimonio cultural ¢ entendido como uma
representagio simbolica das identidades € um mecanismo de reprodugio
simbolica das mesmas. O patriménio cultural é uma representacdo ideologica
dessas identidades e € um instrumento de coesio ideologica que produz uma
série de simbolos para a sua identificagdo (local, nacional, internacional,
transnacional).

c) Patrimonialista (Rodriguez Becerra, 1997). O patriménio cultural € a
recuperagio das memorias do passado, desde uma perspectiva presente, para
explicar a mudanga dos modos de vida. O patriménio cultural esta integrado
por elementos culturais que adquirem um novo valor e uma nova vida
(Kirshenblatt-Gimblett, = 2001), através de um  processo de
“patrimonializagdo” (ex.: de moinho a centro de interpretagdo;, de malha
como actividade produtiva agraria a malha como festa e espectaculo
turistico). Poderiamos dizer que o patrimoénio cultural € uma intervengdo na
cultura e os bens patrimoniais representam —metonimica e metaforicamente-
formas de vida de um grupo humano, num tempo e num espago concretos. O
patriménio cultural ¢ uma vis@o do passado, desde o presente, apontando
para o futuro; é o uso social do passado —interpreta¢do, representagdo-
(Graham et al, 2000). No seguimento desta Optica, o Estado e as
administragdes publicas legisiam, administram e regulamentam o patrimonio
cultural e os seus usos enquanto legado comum.

d) Produtivista ou mercantilista (Garcia Canclini, 1989; 1999; Ashworth, 1994;
Kirshenblatt-Gimblett, 2001). O patriménio cultural € entendido como uma
nova forma de produgio cultural para “os outros” (ex.: turistas, mercado),
que pode ajudar a solucionar o desemprego, a revitalizar o consumo e a atrair
turismo cultural. Esta postura considera o patriménio cultural como uma
mercadoria que deve satisfazer o consumo contemporaneo, dai a necessidade
de um processo de interpretagdo que transforme recursos em produtos ou
mercadorias necessarias para o funcionamento de um sistema de produgio
poOs-industrial, no qual espagos como os rurais deixam unicamente de
produzir alimentos para as cidades, passando a produzir também lugares de
memaria patrimonial. Desde esta Optica, o patrimonio cultural é um capital e
a sua activagdo € um meio através do qual os lugares se convertem em
destinos turisticos, €, portanto, um meio de produzir presengas. Aqui, o
patrimonio cultural pode ser pensado como uma estratégia de distingdo
grupal e territorial que utiliza os bens patrimoniais como valor acrescentado
no mercado. Esta ?ostura presta pouca atengdo aos riscos da sobre-
exploragdo turistica® e nem sempre considera as formas desiguais como os

Y Em 1970, os bosquimanos foram expulsos do Parque Nacional do Kalahari porque a direcgdo afirniava
que os turistas nfo gostavam deles, isto é, porque os turistas nio gostavam de ver indigenas com rosto de
fome. No ano 1999 levaram 40 bosquimanos para o Parque Natural Kagga Kannei (Norte da Cidade do
Cabo) procedentes de um subarbio. Assim o0s turistas podem ver neles por 7 délares (1,5 para os
bosquimanos). Ver: Daley, S. (1996): “Endangered Bushmen Find Refuge in a Gamme Park”, New York



diferentes grupos sociais se apropriam do patriménio cultural (Garcia
Canclini, 1999: 18). Os critérios que costuma utilizar para definir o que ¢é
patrimonio cultural sdo os de escassez — bem limitado-, singularidade,
raridade e sobrevivéncia no tempo. A eles ¢ preciso somar 0s de espectaculo
e de valor de consumo.

e) Participacionista (Garcia Canclini, 1999b). Nesta perspectiva a recuperago
e conservagio do patriménio cultural deve relacionar-se com as necessidades
sociais presentes € com um processo democratico de selecgdo do que se
conserva. Também devem estar ligadas a participagdo social, com o
objectivo de evitar as desigualdades e a monumentalizago e a “coisificagdo”
de objectos. E muito importante pensar primeiramente nas pessoas e so
depois nos bens culturais ou considera-los em associagio e nunca
isoladamente. O participacionismo defende uma politica do patrimonio
cultural que tenha primeiro em conta o artesdo e depois o artesanato. Nesta
filtima perspectiva pode enquadrar-se o conceito de “conservagdo holistica”
(Stoffle, 2000: 197), segundo o qual, quando trabalhamos com patrimoénio
cultural, temos que questionar os locais sobre os seus recursos culturais e
como os gerir, atendendo também as parcerias e a negociagdo da partilha do
poder. Desde esta ultima perspectiva, o patrimonio cultural é um instrumento
de autodefini¢do e autoconhecimento identitarios que promove as chaves de
compreensdo da cultura e o fortalecimento da consciéncia de seu.
Consequéncia desta optica € a aplicagdo da ciéncia no conhecimento e na
investigacdo do mesmo, assim como de metodologias de intervengio
comunitaria democréticas e participativas.

A PATRIMONIALIZACAO ENQUANTO PROCESSO
Desde a segunda guerra mundial deu-se produzido um salto quantitativo e qualitativo na
activagdo do patrimoénio cultural. Esta activagdo, que denomino “patrimonializa¢io”,
esta em intima associagdo com um esfor¢o conservacionista de longo alcance e que tem
um fito destacado no romantismo (Prats, 1997), mas que desde a segunda metade do
século XX € fruto de uma nova sensibilidade face aos referentes culturais
potencialmente patrimonializaveis. A importincia deste processo, hoje em dia, leva a
que alguns autores falem em “histeria patrimonial” (Peixoto, 1998), para definir esta
tendéncia global a hiperprodugdo de patriménio cultural.

O patriménio cultural ¢ um debate sobre os valores sociais e a patrimonializa¢do
¢ um processo de atribuigdo de novos valores, sentidos, usos e significados a objectos, a
formas, a modos de vida, saberes e conhecimentos sociais. A patrimonializa¢do também
€ um mecanismo de afirmagéo e legitimagio da identidade de um grupo ou de algumas
versdes da identidade, o que ndo esta isento de lutas, dialécticas e negociagdes. A
patrimonializagdo também se pode entender como um processo de activagio de
memorias que actuam como um Seguro contra o esquecimento.

O patriménio cultural ndo esta dotado de valor em si mesmo, porém, cada grupo
e subgrupo humano atribui e adscreve valores e significados, especificos em cada
momento historico, aos seus bens culturais, escolhidos dentro dos multiplos elementos
culturais, portanto ha um processo social de selecgdo e atribuigio de valores. Neste
processo sdo capitais os especialistas — arquedlogos, antropologos, arquitectos,
historiadores da arte, bidlogos, etc. — enquanto criadores de uma legitimidade

Times, 18-1-1996, p. A4. Citado em: -KIRSHENBLATT-GIMBLETT, B. (2001): “La cultura de les
destinacions: teoritzar el patrimoni”, em Revista de Etnologia de Catalunya n.° 14, p..54.



patrimonial selectiva. Os especialistas certificam o valor dos elementos culturais dignos
de serem patrimonializados e reconhecem como bem de tutela pablica o que antes ndo
estava reconhecido como tal:

“O caracter e o significado de monumentos ndo corresponde a estas obras em virtude do
seu destino originario, antes sendo somos nos, sujeitos modernos, quem lho atribuimos”
(Riegl, 1987: 29).

Além mais, a sociedade civil, os politicos e o mercado também s3o interventores nos
processos de atribui¢do de valor ao patriménio cultural. E o confronto, a dialéctica e a
negociagdo entre estes agentes o que motiva as defini¢des do que € e ndo é patriménio
cultural. Neste sentido, a patrimonializagdo ¢ um mecanismo de afirmagéo e legitimacio
da identidade de determinados grupos e subgrupos sociais em luta com outros ou
também em luta interna ao préprio grupo. Mas, a patrimonializagdo cabe pensa-la
também como um seguro contra o esquecimento, como uma activagdo da memoéria que
excita mais memoria.

Transculturalmente, ainda que ndo em todas as culturas, poderiamos falar de um
conjunto de valores que tendem a repetir-se, e que podem aparecer inter-ligados e
conectados nos mesmos bens culturais. O historiador da arte austriaco Alois Riegl
(1987) escrevia em 1902 que os valores geralmente atribuidos ao patriménio cultural
sdo os seguintes:

1. O valor histérico radicaria na rememoragdo que esse elemento faz de uma época, no
estimulo da nossa memoéria sobre o passado, um tempo distinto da nossa vida
quotidiana, um pais estrangeiro (Lowenthal, 1998). A aparente permanéncia da sua
forma original, tal € como nasceu € uma leitura comum reconstruida com o pensamento,
a palavra ou a imagem.

2. O valor estético ou artistico tem também uma outra pretensio de valor objectivo; mas
na procura de uma defini¢do do “bonito™, muitas vezes esta categoria esta unida ao
“atil”, isto €, a rentabilidade politica e sdcio-econémica.

3. O valor de antiguidade ¢, pelo contrario, uma pretensdo de valor subjectivo, que
salienta o prazer, o sabor do antigo e da vivéncia. E este um valor do velho convertido
em antigo e de mais idade pela positiva. Se o valor do velho podia ter um valor
negativo, o valor do antigo adquire um valor positivo. Por nfo necessitar de especiais
conhecimentos historicos, € este um valor mais democratico para o qual ndo precisamos
do conhecimento de especialistas.

4. O valor de actualidade ou contemporaneidade salienta a utilidade dos elementos do
patrimonio cultural, para servir as necessidades do presente.

5. O valor documental pode ser adscrito ou atribuido a aqueles bens que registam o
conhecimento com o objectivo de preserva-lo, bem seja por meios sonoros,
bibliograficos, audiovisuais, informaticos, etc.

6. O valor etnografico (etnologico ou antropoléogico), expressa a relevancia de um bem
cultural na hora de representar modos de vida passados e presentes, também expressa os
significados simbolicos das identidades culturais dos grupos humanos.



Um outro autor, o antropologo Néstor Garcia Canclini (1989: 121), em referéncia ao
artesanato, sublinha a distingo entre o valor de uso para a comunidade, o valor de troca
para o mercado e o valor estético para o turista —inscrito no seu sistema simbolico-. Para
Garcia Canclini (1989), o valor ndo € definido por uma substéncia ou por propriedades
intrinsecas separadas das relagdes sociais, porém o valor de uma pega de artesanato
muda de significado no caminho do produtor ao consumidor e esta influenciado por
trajectorias, intermediarios, consumidores, etc.

Tal e como Lloreng Prats (1997) tem afirmado, sabemos que muitos destes
valores sdo hoje insuficientes para entender os processos de atribui¢do de valor
patrimonial publico. Sabemos que o papel dos especialistas ¢ muito importante nos
processos de patrimonializagdo, mas nem por isso devemos deixar de ter em conta que
os processos de patrimonializa¢do estdo associados a tensGes, conflitos e negociacgdes, e
dai importancia de se estudarem os papéis doutros agentes sociais nos processos de
patrimonializagdo.

E bem conhecida a obra de Michael Herzfeld (1991) e o seu contributo para esta
questdo, quando nos fala dos confrontos de olhadas entre especialistas e habitantes do
patriménio cultural. Michel Herzfeld (1991) diferenga entre tempo social e tempo
monumental. O primeiro define o quotidiano, a memoria e os significados dos bens
culturais para os habitantes e residentes do mesmo. O segundo define a visdo
burocratica, tecnicista ¢ monumentalista dos técnicos que classificam os bens culturais
sem ter em atengdo os modos de vida, os afectos e apegos aos espagos.

E por isso que devemos prestarmos atengdo aos diferentes niveis identitarios e
aos seus papéis na hora de categorizar, valorizar —conteudo ideologico e axiologico-, e
converter em signo identitario determinados elementos culturais de especial significagdo
dentro de um determinado contexto cultural.

Desde uma perspectiva critica, devemos ter em aten¢do que muitos processos de
patrimonializagdo convertem bens culturais em patrimonio cultural, tornando estes
muito populares para o consumo cultural em geral e turistico em particular. Mas, muitos
destes projectos, sdo pouco criticos com a historia e a memoria. Isto €, como Hewison
(1987) tem afirmado, muitos sitios patrimonializados oferecem uma versdo ideologica
do passado que ¢ acritica, idealizada e “limpinha”. O passado ¢ assim domesticado
como objecto de nostalgia, como tempo de salvagio para o presente, € convertido numa
realidade distorcida. Como afirma Garcia Canclini (1989:128):

“La museografia o el espectaculo que ocultan las necesidades y la historia, los conflictos
que generaron un objeto o una danza, promueven junto con el rescate la desinformacion,
junto con la memoria el olvido™.

O PATRIMONIO CULTURAL SOB O PONTO DE VISTA JURIDICO
Para melhor entender o patriménio cultural torna-se necessario compreender as
legislagdes e os seus principios orientadores, pois estas tem dado contributos a
construgdo da nogdo de patriménio cultural e tem igualmente incorporado valores
sociais especificos a cada época. E neste terreno onde podemos afirmar com claridade
que o patriménio cultural ¢ uma construgdo politica na qual o seu criador obtém
legitimidade ao aparecer associado publicamente a representagdes de grande valor
simbolico.

Desde o ponto de vista juridico o “patrimoénio cultural” (Gémez Pellon, 1999)
deixa pouco a pouco de adoptar uma defini¢do redutora, materialista, monumentalista,



tradicionalista, esteticista e historicista, para adoptar uma visdo mais antropologica nas
Gltimas legislagdes™.

Em primeiro lugar, isto quer dizer que se deixou de reduzir o patriménio cultural
a objecto material monumental ou “tradicional”, para se ter em conta os bens culturais
imateriais e a vida social 4 volta do objecto, isto €, os patriménios culturais vivos junto
com os seus sentidos e valores. Um objecto é, ndio apenas uma maneira de exibir
formas, como um texto e um veiculo de transmisséo de significados (Glassie, 1999) que
condensa relagdes sociais de poder. Resultado desta mudanga é a passagem da ideia de
“monumento” para a ideia de “bem cultural” como quebradura da dicotomia entre alta e
baixa cultura, entre “cultura culta” ou “Cultura” e “cultura popular” ou “cultura”.

Em segundo lugar, uma outra mudanga que se condensa nas legislagdes, apos a
Segunda Guerra Mundial, € que se deixou de valorizar apenas as criagdes estéticas
extraordinarias e idolatradas pelas elites -“as belas artes”-, para valorizar de igual modo
o “culto” e o “popular”, o patriménio das elites € dos grupos subalternos. Também ¢é
importante sublinhar como o patriménio cultural deixou de ser unicamente “histérico -
artistico” para converter-se em “cultural” (Sierra Rodriguez, 2000: 405) ainda que nio
em todas as legislagdes, pois nalguns casos o patriménio cultural ainda é considerado
um elemento mais do patriménio histérico e artistico e nio ao contrario. Mas, o
patrimonio cultural deixou de entender-se unicamente como legado, vestigio ou como

<A Tos efectos de la presente Convencion se considerar “patrimonio cultural™:

-los monumentos: obras arquitectdnicas, de escultura o de pintura monumentales, clementos o estructuras
de carcter arqueologico, inscripciones, cavernas y grupos de elementos, que tengan un valor universal
excepcional desde el punto de vista de Ia historia, del arte o de 1a ciencia,

-los conjuntos: grupos de construcciones, aisladas o reunidas, cuya arquitectura, unidad e integracién en
el paisaje les dé un valor universal excepcional desde el punto de vista de Ia historia, del arte o de la
ciencia,

-los lugares: obras del hombre u obras conjuntas del hombre y de la naturaleza asi como las zonas
incluidos los lugares arqueologicos que tengan un valor universal excepcional desde el punto de vista
histérico, estético, etnoldgico o antropologico.”

(Art. 1, Convencién sobre Ia proteccion del patrimonio mundial, cultural y natural, UNESCO, Paris, 16-
11-1972)

“O patriménio cultural portugués ¢ constituido por todos os bens materiais e imateriais que, pelo seu
reconhecido valor préprio, devam ser considerados como de interesse relevante para a permanéncia ¢
identidade da cultura portuguesa através do tempo.”

(Art. 1, Lei n.° 13/85 do Patriménio Cultural Portugués, 1985)

“Para os efeitos da presente lei integram o patrimoénio cultural todos os bens que, sendo testemunhos com
valor de civilizagfo ou de cultura portadores de interesse cultural relevante, devam ser objecto de especial
protecgdo e valorizagdo... a lingua portuguesa ... os bens materiais... os bens imateriais que constitnam
parcelas estruturantes da identidade e da memoria colectiva portuguesas... 0s respectivos contextos que,
pelo seu valor de testemunho, possuam com aqueles uma relagio interpretativa e informativa.” (Artigo 2°
da Lei n° 107/2001, que estabelece as bases da politica e do regime de protecgio ¢ valorizagio do
patriménio culturat).

“Integran el Patrimonio Histérico Espaiiol Ios inmuebles y objetos muebles de interés artistico, histérico,
paleontologico, arqueologico, etnogrifico, cientifico o técmico. También forman parte del mismo el
patrimonio documental y bibliogrifico, los yacimientos y zonas arqueoldgicas, asi como los sitios
naturales, jardines y parques, que tengan valor artistico, histérico o antropoldgico.”

(Art. 1, Ley 16/1985 del Patrimonio Cultural Espafiol, 1985)

“O patrimonio cultural de Galicia é constituido por tédolos bens materiais ¢ inmateriais que, polo seu
recofiecido valor proprio, deban ser considerados como de interesse relevante para a permanencia e a
identidade da cultura galega a través do tempo.”

(Art. 1, Lei 8/1995 do Patrimonio Cultural de Galicia, 1995)



algo herdado do passado e que merece ser conservado; para pensar que o legado do
passado € interpretado a partir do presente ¢ de acordo com critérios de selecgdo e
valorizagio determinantes em cada época. Isto acontece num jogo de memorias e
esquecimentos, que, geralmente, responde as necessidades sociais do presente e do
futuro (Riegl, 1987). Ao mesmo tempo essa selecgdo responde a interesses e lutas
sociais pela defini¢cdo do que merece ser e n3o merece ser patrimoénio cultural.

Desde o ponto de vista do direito privado, o patrimoénio é o conjunto de recursos
que se herdam numa familia ou grupo de parentesco, tanto bens moveis e imovels,
capital econémico, social (exemplo: um titulo nobilidrio), etc. Mas desde o ponto de
vista do direito publico, o conceito de patrimonio muda, para definir todos os recursos
publicos e sociais que sdo herdados pelas comunidades e os grupos humanos.

Nas diferentes legislagdes o patriménio cultural é classificado tipologicamente
em varias categorias: historico, artistico, documental e bibliografico, arqueologico,
paleontologico, cientifico e técnico, e etnografico (melhor denominado etnologico e
antropoldgico). Se bem ¢€ certo que, hoje em dia, estas categorias alargam-se cada vez
mais, incorporando novos conteuados como por exemplo o patrimoénio gastrondémico.

Também, o patriménio cultural é classificado desde o ponto de vista politico-
territorial, assim temos: patriménio local, regional, autonémico, nacional, étnico,
continental (ex: europeu, americano, ..), mundial (de toda a humanidade). Estes
diferentes niveis exigem dos seus promotores e valorizadores que os bens susceptiveis
de se converter em patrimonio cultural, desde o ponto de vista juridico, campram uma
série de regras e obrigagdes, tais como a protec¢do, a conservagdo, a valorizagdo, a
revitalizagdo e a difusdo. Destaca-se assim ainda mais a ideia que a UNESCO tém
promovido desde as suas origens sobre a necessidade de que o patrimonio cultural seja
um instrumento para construir € desenvolver uma cultura de paz no mundo.

Que um bem do patriménio cultural seja protegido por uma legislagio
especifica, significa distinguir entre propriedade e tutela. A primeira, a propriedade é
inalienavel ao seu legitimo proprietario, mas a segunda exige uma responsabilidade
publica colectiva para com esse bem, de ai que o proprietario veja limitada as suas
actua¢des sobre esse bem de tutela publica, sem autorizacdo das autoridades
competentes. O conceito de tutela limita o anterior absolutismo da propriedade privada.
Estes dois conceitos sdo muitas vezes esquecidos por todos, mas sdo muito importantes
a hora de entender a propria defini¢do do patriménio cultural.

Além de ter em conta a propriedade e a tutela, € muito importante, sob o ponto
de vista da antropologia sociocultural, estudar e analisar as diferentes legislagdes dos
bens culturais, ndo se trata aqui de realizar uma detalhada historia, sendo mais bem de
sintetizar os principios sociais que levaram a olhar e actuar de uma maneira ou outra
sobre o patrimoénio cultural. De forma sintética e genérica podemos falar em dois tipos
de legislagdes do patrimonio cultural:

Quadro: Classificagio tipologica das legislagdes do patrimoénio cultural

MATERIALISTA CULTURALISTA

o Bens moveis: obras de pintura, escultura, |0 Bens culturais méveis
desenho, téxteis, livros, publicagdes,|O Bens culturais iméveis
filmes, registos sonoros, etc. O Bens culturais imateriais  (saberes,
e Bens imdveis: monumentos, conjuntos e conhecimentos, crengas, ...).
sitios.
! O Leis do Patriménio Cultural de Galiza

e Convengdo de Parfs para a Protecgio do (1995), Andaluzia (1991), Catalunha

Patrimonio Mundial e Natural (1972): Sé (1993), Cantabria (1998), etc.
refere os bens imoveis. O Lei do Patrimonio Cultural Portugués




e “Ley del Patrimonio Historico Espaiiol” (1985).
(1985). 0 Lei de bases do Patriménio Cultura
e “Ley del Patrimonio Histérico de Castilla Portugués (2001) -
La Mancha”(1990). U
U Esta classificagdo abrange também o passo de
Esta tipologia esquece os bens culturais | elementos da denominada “cultura imaterial”
imateriais, ¢ valoriza as criacdes estéticas|para converter-se em  “bens  culturais
extraordinarias, idolatradas pelas elites ¢ ao | imateriais™.
servigo do Estado Nacional. Sofre portanto de
um historicismo que salienta € integra o
patriménio herdado do passado, mas ndo tem
em conta que O patrimonio também esta
integrado por elementos do presentc que sc
utilizam no presente € se transmitem ao futuro.

Em primeiro lugar, devemos considerar as legislagdes de tipo “materialista” e
“objectualista”, que distinguiam entre bens moveis (obras de pintura, escultura,
desenho, téxteis, livros, publicagdes, filmes, registos sonoros, etc.) e bens imoveis
(monumentos, conjuntos e sitios). Exemplos de esta perspectiva sdo a “Convengéo de
Paris para a Protec¢do do Patriménio Mundial e Natural” (1972), que so6 refere os bens
imoveis, a “Ley del Patrimonio Histoérico Espafiol” (1985), e a “Ley del Patrimonio
Histérico de Castilla La Mancha”(1990). Estas legisla¢des esquecem os bens culturais
imateriais, e valorizam as criagdes estéticas extraordinarias, idolatradas pelas elites ao
servico do Estado Nacional. Sofre portanto de um historicismo que salienta e integra o
patriménio herdado do passado, mas ndo tem em conta que o patrimonio também esta
integrado por elementos do presente que se utilizam no presente € se transmitem ao
futuro. Também esquece que o patrimonio herdado do passado ndo esta issento de
receber novos usos sociais, novas atribuigdes de sentidos e significados desde o presente
e para o futuro, fechando assim um novo ciclo humano de produggo e reprodugéo.

Pelo contrario e em segundo lugar, as legislagBes “culturalistas” sdo subsidiarias
de um conceito antropologico de cultura e distinguem entre trés tipos de bens culturais
patrimoniais: bens culturais méveis, bens culturais imoveis e bens culturais imateriais
(saberes, conhecimentos, crengas, ...). Exemplos de esta perspectiva sdo as leis do
Patrimonio Cultural de Galiza (1995), Andaluzia (1991), Catalunha (1993), Cantabria
(1998), a “Lei do Patrimonio Cultural Portugués” (1985) E a “Lei de Bases do
Patriménio Cultural Portugués” (2001). No caso portugués, a nova lei do patrimonio
cultural de 2001 diferencia entre trés categorias hierarquicas de bens culturais: os de
interesse nacional —o “tesouro nacional”-, os de interesse publico e os de interesse
municipal.

Pelo comum, estas legislagdes culturalistas adoptam uma perspectiva
antropolégica e valorizam —a nivel legal- de igual maneira, os bens culturais materiais e
e os bens culturais imateriais, todos eles susceptiveis de converter-se em patrimonio
cultural. Além mais, devemos ter em conta que as legisla¢gdes costumam esquecer que
todo o material da cultura se idealiza e de que todo o ideal da cultura se materializa
(Godelier, 1990). Portanto a filosofia destas leis relativizam o “objetualismo” e
“materialismo” dominante noutras épocas e leis, para chamar a atengdo sobre o
patriménio cultural imaterial e a sua intima ligagdo ao material. A separagdo entre 0s
dois apenas tem utilidade descritiva para certas praticas documentais classificatorias.
Sabemos que quando se perde o artesio perdem-se um conjunto de saberes
importantisimos, que o objecto artesiano como fim em si mesmo n3o consegue sempre




representar com eficdcia simbolica. Também € importante saber que se perdem os sons,
os cheiros, os sentimentos do artesdo e o seu mundo social, sempre em mudanga.

Em linhas gerais podemos afirmar que o patrimoénio cultural tem abandonado,
desde a segunda metade do século XX, a monumentofilia (Fernandez de Rota, 2001:
196) dominante até a época, para criar o conceito de bem cultural patrimonial. Mas este
processo de mudanga conceitual ndo tem sido imediato, pois s6 no ano 2000 € que a
UNESCO cria a “Lista de Patriménio Cultural Mundial Oral” e define o patrimonio
imaterial como:

"os usos, as representagdes, as expressdes, conhecimentos e técnicas -junto com Os
instrumentos, objectos, artefactos e espagos culturais que lhes sdo inerentes- que as
comunidades, os grupos e nalguns casos os individuos reconhe¢am como parte
integrante do seu patriménio cultural. Este patriménio cultural imaterial, que se
transmite de geragdo em geragio, é recriado constantemente pelas comunidades e os
grupos em fungdo do seu entorno, a sua interacgdo com a natureza € a sua historia,
infundindo neles um sentimento de identidade e continuidade e contribuindo assim para
a promogdo e o respeito da diversidade cultural e a criatividade humana" (UNESCO
2003, artigo 2).

A UNESCO elaborou também uma listagem de vectores nos quais se manifesta
particularmente o patriménio imaterial:

a) As tradigBes e expressdes orais, incluindo o idioma como veiculo de patriménio

imaterial.

b) As artes do espectaculo.

¢) Os usos sociais, rituais e actos festivos.

d) O conhecimento e as suas relagdes com a natureza € O universo.

€) As técnicas tradicionais e de artesanato.

Outro aspecto importante é pensar como nas ultimas décadas o patriménio cultural tem
incorporado a nogdo de natureza e tem-se ligado a nogdo de patrimonio natural. Partiu-
se da ideia de que os humanos vivemos num meio ambiente que transformamos para
criar condigdes de existéncia material e inmaterial. Nessa interacg¢do, podemos afirmar
que o meio ambiente esta culturizado pelas culturas do trabalho e pela cultura da nossa
olhada. Também ndo podemos esquecer que a natureza tem leis proprias e que os
humanos ndo somos os Unicos seres vivos que habitamos nela. Se bem é certo que
existe uma intima relagio entre cultura € natureza, uma natureza culturizada ou
reconhecida como tal nas legislagbes do patriménio cultural, que incorporaram novas
categorias como “paisagem cultural” ou “sitio de interesse etnografico” (Ver também a
Convengido Europeia da Paisagem, 2000). Portanto, quebra-se uma certa visdo
dicotdmica entre patrimonio cultural e natural, para fundir-se e entrecruzar-se nalgumas
categorias legais do patrimonio cultural.

Também desde o ponto de vista juridico encontramo-no face a um repto, que € o
desafio de considerar patrimonios culturais transnacionais, continentais e mundiais.
Num contexto de globalizagdo como o que estamos a viver, o patrimonio cultural deixa
de ser exclusivamente algo proprio de um tnico grupo humano para passar a ser de
varias comunidades ou até de toda a humanidade no seu reconhecimento e tutela. Isto
desafia algumas legislagbes do patrimonio cultural, que ainda consideram este
circunscrito exclusivamente a um territorio € a um sujeito Gnico ou “nos” singular e ndo
plural, relacional ou “nosoutros”. Elas ndo consideram as mestizagens, os hibridismos, o
cruzamento de fronteiras, as identidades transnacionais e em definitiva a producdo e
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circulagdo da cultura através de fluxos, pois estdo ainda ancoradas num conceito de
cultura “herderiana”, paroquial, muito territorializada e atomizada. Elas estio mais
interessadas em construir uma identidade homogeneizada internamente em permanéncia
e continuidade. Um exemplo contracorrente, que bem destaca esta ideia sdo as
candidaturas transnacionais que se estdo a preparar entre Portugal ¢ a Galiza (ex.:
Candidatura a Patriménio Oral da Humanidade da literatura oral galego-portuguesa).
Pelo lado contrario, alguns grupos humanos apropiam-se de artefactos culturais até o
ponto de defender com forga a propriedade e o direito de utilizagdo exclusiva da sua
cultura. Um exemplo € o caso dos kuna do Panama, um grupo indigena que face a uma
proposta de candidatura da sua cultura a patimoénio mundial, rejeitaram esta
argumentando que a sua cultura € sua e ndo de toda a humanidade. Esta resisténcia vive-
se num contexto de forte interelacdo e empréstimos culturais entre os seres humanos e
as legislacGes tentam dar resposta a estos desafios, ndo sempre com sucesso.

Relativamente ao denominado patriménio etnografico, etnologico ou
antropolégico, encontramos que as legislacbes mudaram conceitos e perspectivas. Do
pintoresco, o tipico, o tradicional e o folclorico mudou-se para o conceito de
“etnologico” e “etnografico”, com o objectivo de significar os patrimoénios relevantes
que representavam os modos de vida dos grupos humanos, algo que é na nossa opinido
de nfo facil delimitagio. No nosso ponto de vista consideramos o “etnografico” ndo
como um conteudo, porém como um método de investigagdo antropologica. De ai que
achemos mais aproprniado o etnoldgico ou antropologico para definir este tipo de
patrimonio cultural, que por outro lado, esta alargando-se e redefinindo-se com o passo
do tempo.

PATRIMONIO CULTURAL, DESENVOLVIMENTO E TURISMO
Mais acima falavamos sobre o patriménio cultural como um debate entre valores, mas
também podemos considerar o patrimoénio cultural como um debate sobre o futuro da
sociedade e dos grupos humanos. Desta forma, o patrimoénio cultural joga um papel de
primeira ordem nos planos e programas de desenvolvimento de comarcas rurais
deprimidas e nos planos e programas de recuperagdo de espagos urbanos. Uma das
primeiras vezes em que se falou desta questdo foi na Mesa Redonda sobre Museologia,
celebrada em Chile no ano 1972. Nela reconhece-se a interelagdo entre patriménio
cultural e desenvolvimento econdmico e social, mas também entre patrimonio cultural,
educagdo e democratizacgdo.

A defini¢do do papel que o patriménio cultural tem no desenvolvimento depende
da ideia que tenhamos de desenvolvimento, assim, se falamos em desenvolvimento
endogeno os principios orientadores do mesmo s3o (Aledo Tur, 2003):

a) Aproveitamento dos recursos proprios e ndo depender excesivamente do
exterior.

b) Que as pessoas tenham um protagonismo no planeamento, desenho e execucio
do programa e das acg¢des.

¢) Ganhar independéncia e autonomia através da educagfo.

O desenvolvimento é um processo de construgio de futuros sociais que envolve
programas (praticas), discursos e imaginarios com o objectivo de mudar induzidamente
uma comunidade, um territério ou um grupo de pessoas. A felicidade deve ser o
principal objectivo do desenvolvimento (Aledo Tur, 2003), de ai que possamos entender
este como um plano de vida individual e colectivo.
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Em linhas gerais podemos afirmar que os processos de patrimonializagdo
costumam estar ligados ao turismo cultural. Podemos observar isto se analisamos os
programas de desenvolvimento rural da Unido Europeia (ex.: Leader, Leader +, etc.). O
antropologo Néstor Garcia Canclini (1990) define a relagéo entre patriménio cultural e
desenvolvimento turistico como a “posta em cena do popular”. Friedman (1994)
também fala do consumo de patriménio cultural como uma estratégia de auto-
sobrevivéncia e autodefinicio do “local”’, que acaba por vender o pensado como
“auténtico”. Paulo Castro Seixas (1999) fala, neste sentido, de “economia da memoria e
da paisagem natural”. Todos estes conceitos fazem referéncia a0 mesmo processo de
mercantilizagio do patrimonio cultural, mas ndo é a unica utilidade das activagdes
patrimoniais, sendo também:

a) O patriménio cultural pode contribuir para a recomposi¢do de identidades
culturais afectadas por processos culturais homogeneizadores. Neste sentido, a
patrimonializagio pode reforcar o direito a existéncia da diversidade de
identidades culturais, e também pode ajudar a dinamizar comunitiriamente
comunidades minorizadas ou minoritarias que fabricam as suas proprias
representagdes e imagens culturais (Pereiro, 2003).

b) Como cultura da permanéncia numa era da fugacidade (Fernandez de Rota,
1996), o patrimonio cultural pode servir para conservar e preservar bens
culturais, o que diminui o drama de algumas mudangas muito réapidas e
acrescenta a auto-estima da comunidade. Assim o patriménio cultural serviria
como uma ancoragem em referentes identitarios e também como um
mecanismo de reflectividade como reacgdo face a mudangas muito rapidas.

¢) Como etiqueta social de distingdo que €, o patrimonio cultural tem uma
rentabilidade social e politica, nio s6 uma rentabilidade econoémica (salva-vidas
de zonas rurais e urbanas em crise e processo de reinvengdo). A rentabilidade
social pode servir para distribuir a riqueza e viabilizar patriménios familiares e
comunitarios.

d) Pode-se criar desenvolvimento para um evento cultural (ex.: Olimpiadas), mas
também pode-se inventar um evento cultural para gerar desenvolvimento (ex.:
Forum das Culturas de Barcelona) (Richards, 2004). Neste sentido o patriménio
cultural pode gerar ou promover indirectamente outros desenvolvimentos.

Segundo o antropologo Agustin Santana (2003: 59), na sua relagdo com o patrimonio
cultural, s3o trés as estratégias de desenvolvimento turistico:

12. Preservacio e protecgio absoluta de espagos e saberes para o futuro e ao servigo da
ciéncia.

2.2 Conservar e compatibilizar o patriménio cultural com um uso recreacional orientado
ao turismo de massas, democratizando o seu consumo.

3.* Conservar o patrimoénio cultural e aceitar um turismo minoritario e de elite.

Pensamos que poderdo existir vias intermédias a estas trés estratégias, ou também
cruzamentos entre elas nos locais de destino turistico.

Um elemento fundamental do turismo cultural é o consumo de lugares de
recordo e memorias (Nora, 1984), que sdo lugares donde tiveram lugar acontecimentos
histéricos importantes como batalhas, revolu¢Bes, etc., mas também lugares que
recordam a vida de artistas ou intelectuais (ex.: o Salzburgo de Mozart). Estos lugares
de memorias atraem turistas pelo seu valor historico, artistico ou de vivéncia,
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constituindo uma pratica social que Candau (2002: 68) tem definido como “turismo da
memoria”.

Este turismo tem utilizado a cultura e o patriménio cultural para criar uma

imagem-produto que se comercializa para ver e visitar. Portanto, desde esta perspectiva,
o patriménio cultural cabe entende-lo como uma nova forma de produgdo cultural,
como um meio através do qual alguns locais convertem-se em destmnos turisticos
(Kirshenblatt-Gimblett, 2001). O patrim6nio cultural é a sangue que da vida ao turismo,
afirmam Boniface e Fowler (1993: XI).

Nalguns casos, 0 turismo tem servido para conservar patrimonio cultural e
tradigbes — sempre reinventadas e formuladas —. Outras vezes, 0 turismo tem servido
para inventar novas praticas culturais (sem tradicdo historica) que rapidamente sdo
convertidas e definidas como “tradigdes” para uma melhor comercializagdo dos
produtos turisticos. O certo € que gragas a estas apropriagdes muitas povoagoes
conseguem sobreviver e reproduzir-se socioculturalmente como centros de destino
turistico, ultrapassando situagdes de pobreza.

Muitas vezes o turismo chega a apropriar-se da cultura e do patrimonio cultural
até exigir de um povo que n3o se mostre tal € como € no presente, porém conforme a
imagem que dele se cria, se tem € se espera no seu comportamento cultural. Por
exemplo, a imagem atribuida aos transmontanos desde fora condensava-se no ditado
“para 14 do Mario mandam os que la estdo”, e que hoje em dia € reapropriada pelos
locais e expressada, em contextos estratégicos, como o ditado inverso: “para ca do
Mario mandamos os que ca estamos”.

O certo ¢ que a cultura e o patrimonio cultural tém-se convertido em espectaculo
de consumo para o turismo, especialmente o turismo cultural (Prats, 1997: 39-56). Para
muitas comunidades, a cultura e o patrimonio cultural passaram a ser o unico ou 0
principal “modus vivendi”. Determinados elementos da cultura (exemplo: festas,
festivais, concertos como o de Vilar de Mouros), foram convertidos em muitos casos em
patriménio cultural, e s30 os atractivos turisticos principais dalgumas cidades e regides.
Si0 0 que se denomina processos de festivalizagdo da cultura (Richards, 2004). Porém,
com a massificagio do turismo periga a conservagdo do patriménio cultural, pela
pressdo sobre dele.

Além dos perigos da utilizagdo turistica do patriménio cultural, corremos alguns
riscos, um é fundamental, isto é, o facto de apenas medir o patriménio cultural desde o
quantitativo e a rentabilidade econémica e politica (ex.: nimero de visitas aos museus).
Quando o sucesso da patrimonializa¢@o passa a ser medida exclusivamente em términos
mediaticos, quantitativistas e economicistas, o patrimonio cultural convertem-se num
bem comercial semelhante a qualquer outro. Quando isto acontece, podemos falar de
um processo de banalizagdo ou “disneylandiza¢do” (Augé, 1998) da cultura e do
patriménio cultural, perdendo assim as suas fungdes sociais educadoras e educativas.

Acontece hoje que as activagdes patrimoniais realizam-se agora nao s0 com fins
identitarios, porém com fins turisticos e comerciais, e muitas vezes as representagdes do
“nds” respondem a uma visdo estereotipada externa da identidade dos anfitrides para os
de fora, Mas nio sempre o patriménio cultural necessita do turismo, as vezes O
objectivo da conservagdo pode também entrar em confronto com o turismo pelo seu
abuso e estrago.

O patriménio cultural como recurso turistico pode apresentar trés formas:

1. O Patriménio cultural como produto turistico autonomo, per se. Ex.: piramides
de Egipto. Parque Nacional da Peneda-Gerés.
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2. O patriménio cultural associado num pacote turistico: viagem, atractivos
ladicos, visitas a elementos patrimoniais. Ex.: Paris, Barcelona. ..

3. O patriménio cultural como mais valia dos destinos turisticos. “Turismo de
qualidade”, “diversificagdo do produto turistico”.

A recuperagio do patriménio cultural € exigido pela sociedade civil, a politica e cada
vez mais também pelo mercado. Se a rentabilidade social do patriménio cultural ¢
importante, a rentabilidade politica ndo o € menos, pois o patriménio cultural tem-se
convertido na “nova heraldica do poder”, de ai também que em principio seja gratuito e
“aparentemente” de todos. A distingdo e respeitabilidade da zona de destino turistico
estdo cada vez mais condicionadas pela valorizagdo turistica de recursos patrimoniais.
Geralmente a iniciativa privada utiliza como “produto turistico” recursos patrimoniais
que foram activados pelas institui¢des publicas. Qutras vezes acontece que 0OS recursos
ndo se convertem em produtos patrimoniais porque ndo sdo revalorizados, isso ndo
significa que devamos patrimonializar tudo, que € por outro lado impossivel. Apesar de
que existe uma quebra dos limites entre o patrimonializavel e o néo patrimonializavel, o
“integrismo patrimonial” (Prats, 1997: 51) € dificilmente admissivel e justificavel, a
identidade e a realidade social s@o mudaveis e versionaveis, portanto ndo ha uma unica
versdo das identidades simbolizadas no patriménio cultural.

A critica que podemos realizar ao turismo convencional (Santana, 1998: 37)éa
sua falta de interesse pelo nativo real, a sua impersonalidade, cisio e reducgio da
actividade turistica a simples intercAmbio econémico. A alternativa € que o turismo
cultural e a patrimonializagdo tenham como fins ndo s6 a rentabilidade econdmica,
porém também um fim educativo e educador (entender melhor a cultura dos grupos de
acolhimento) e a sociabilidade. O risco da exploragdo em massa € exagerada do
patriménio cultural pode acabar com o mesmo e a sua autenticidade, fruto de essa
obsessdo turistica de ver todo o que ha para ver (Patin, 1999: 35). O ideal € um
equilibrio entre a rentabilidade economica e a rentabilidade social. Observemos alguns
exemplos:

Exemplo 1:
A RMN (Reunifio dos Museus Nacionais Franceses) administra os museus do estado

desde 1990, gerindo as entradas, a edig¢do e venda de livros, os souvenirs, etc. Os
beneficios econémicos sio de uns 125 milhdes de dolares por ano aproximadamente.

Exemplo 2:
O “National Trust” britanico é um administrador privado que gere mais de 500 edificios

historicos e sitios de interesse natural. Os seus ingressos sdo de uns 75 milhdes de
dolares por ano aproximadamente.

Portanto pode fazer-se compativel a activagdo do patrimonio cultural (valorizagdo,
conservacdo e protecgio) com a criagio de emprego e a geragéo de riqueza. Dizer ndo
aos “supermercados do patriménio cultural” e sim a um equilibrio e adaptagdo as
considera¢des economicas, ¢ passivel de se realizar.

Exemplo 3:
Museu da minaria e da inddstria de El Entrego (Asturias — Espanha), em www.mumi.es

Exemplo 4:
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“Terras da Moura Encantada”, circuito turistico cultural sobre a arte isldmica em
Portugal, concebido e executado pelo Programa de Incremento do Turismo Cultural em
Portugal. Chegou a envolver 40 municipios no ano 1999. -

Exemplo 5:
No concelho portugués de Montalegre as chegas ou lutas de bois sdo um patriménio

local vivo, que representa a rivalidade entre aldeias. No concelho galego vizinho de
Calvos de Randin, as lutas de bois sio proibidas por lei autonémica da Comunidade
Auténoma da Galiza, mas as pessoas continuam a fazer e solicitam os bois aos vizinhos
portugueses. A Junta da Galiza (Governo Autondmico) olha para outro lado e alguns
ambientalistas da associagio Adega —a maior associagdo ambientalista da Galiza-
protestaram e denunciaram o caso porque achavam condenavel esta heranga cultural,
por maltrato de animais. Alguns associados de Adega visitaram e admiraram comigo a
luta de bois em Montalegre, considerando-a algo moralmente aceitavel.

Exemplo 6:
Os kuna, um grupo étnico do Panama, com certa autonomia face ao estado panamiano,

decidiram no seu Congresso Geral da Cultura ndo apresentar uma candidatura da sua
lingua e cultura a patrimonio cultural da humanidade, porque a tese que pesou foi que a
sua cultura é sua e ndo de toda a humanidade.

Exemplo 7:
Um exemplo de turismo industrial no Alentejo é a Mina de Lousal (Grandola), uma

antiga mina de cobre e estanho esgotada em 1989, que pertence a empresa Sapec ¢ que
abriu um polo de atracgdo turistica. Aqui, a Fundagdo Frederic Velge —um belga de
religidio judaica que foi director da mina entre 1958 e 1963- iniciou a reconversdo
turistica em 1997. O antigo mercado deu lugar a um posto de venda de produtos
regionais e 0s escritorios e artesanato foram convertidos em centros de artesanato. Num
antigo armazém abriu-se um restaurante, com um prato principal, a sopa de mineiro.
Nas antigas oficinas eléctricas funciona um museu industrial. Os antigos vestiarios sdo
agora centro de recepgdo de visitantes. Descidas virtuais ao fundo da mina e percursos
pedonais completam a oferta de actividades.

Outro exemplo € o das Minas de Sdo Domingos (Aljustrel), pertencentes a
empresa “La Sabina”, e que esgotou em 1966. Agora pretende abrir uma hospedaria de
luxo na antiga casa da administragdo (Barriga, 2004: 136-138).

Exemplo 8:
A Missio do Patriménio Etnologico da Franga (www.culture gouv.iiympe;) centra a

politica nacional do patriménio cultural e dispde de uma rede de antropélogos e
museologos por todo o pais. Uma das suas ultimas criagoes tem sido a criagdo de
“etnopolos” de investiga¢do e animagdo cultural.

Exemplo 9:
O presidente da Cdmara Municipal de Stirling (Scotland) abriu um parque tematico

recriando a vida do filme “Bravehart”, que foi rodada ali naquele territorio.

BIBLIOGRAFIA
-ALEDQ TUR, A. (2003): “Reflexiones para una antropologia del posdesarrollo”, em
Nogués, A. M. (coord.): Cultura y Turismo. Sevilla: Signatura Demos, pp. 219-248.

15



-ASHWORTH, G. (1994), “From History to Heritage — From Heritage to Identity”, em
Gregory Ashworth e Peter Larkham (orgs.), Building a New Heritage, Londres,
Routledge, pp. 13-30. '
-AUGE, M. (1998, or. 1997): El viaje imposible. El turismo y sus imagenes. Barcelona:
Gedisa.

-BALLART, J. (1997): El patrimonio historico y arqueoldgico: valor y uso. Barcelona:
Ariel.

-BARRIGA, P. (2004): “Luz ao fundo do tinel”, em Visdo, 14-10-2004, pp. 136-133.
-BONIFACE, P. E FOWLER, P. J. (1993): Heritage and Tourism in the global village.
London: Routledge.

-CALVO, LL. (1995); “L’Etnologia a Catalunya, avui: eina de coneixement 1
desenvolupament”, em L"Avec, revista d Historia n.° 57, pp. 36-38.

-CANDALU, J. (2002, or. 1996): Antropologia de la memoria. Buenos Aires: Nueva
Vision.

-CASTRO SEIXAS, P. (1999): “Qutros mapas: Impactes Socioculturais e Antropologia
de Urgéncia”, em Pereiro, X., e Bessa, F. (coords.): Para unha antropoloxia de urxencia.
Informe sobre os impactos socioculturais dos encoros do Ulla. UTAD: Miranda do
Douro.

-CRUCES, F. (1998): “Problemas en tomo a la restitucion del patrimonio. Una vision

desde la antropologia”, em Politica y Sociedad n.° 27, pp. 77-87.

-DUCLOS, J.C. (1997): “Prologo”, em Prats, LL. (1997): Antropologia y patrimonio.
Barcelona: Ariel.

-FERNANDEZ DE ROTA, J. A. (1996), “La cultura de la permanencia en la era de la
fugacidad”, Revista de Antropologia Social, 5, pp. 115-123.

-FERNANDEZ DE ROTA, J. A e IRIMIA FERNANDEZ, M. P. (2001): Betanzos
frente a su historia. Sociedad y Patrimonio. A Coruiia: Fundacion Caixa Galicia.

-FERNANDEZ PAZ, E., AGUDO TORRICO, J. (coords.) (1999): “Patrimonio Cultural
y Museologia: Significados y contenidos”, em Actas do VIII Congreso de Antropologia.
Santiago de Compostela: Federacion de Asociaciones de Antropologia del Estado
Espafiol.

-FRIEDMAN, J. (1994): Cultural identity and global process. London: Sage.

-FUNARI, P. P. (2001): “Os desafios da destruigdo e conservagdo do patriménio
cultural no Brasil”, Trabalhos de Antropologia e Etnologia, 41, pp. 23-32.

-GARCIA CANCLINI, N. (1989): Las culturas populares en el capitalismo. México:
Nueva Imagen.

-GARCIA CANCLINI, N. (1990): Culturas hibridas. Estrategias para entrar y salir de la
modernidad. México: Grijalbo.

-GARCIA CANCLINI, N. (1999 a), La Globalizacién Imaginada, México, Grijalbo.
-GARCIA CANCLINI, N. (1999 b), “Los usos sociales del patrimonio cultural”, em
Encarnacion Aguilar Criado (org.), Patrimonio Etnologico. Nuevas Perspectivas de
Estudo, Sevilla, Instituto Andaluz de Patrimonio Historico, pp. 16-33.

-GLASSIE, H. (1999): Material Culture. Bloomington: Indiana University Press.

-GODELIER, M. (1990): Lo ideal y lo material. Madrid: Taurus.

-GRAHAM, B.; ASHWORTH, G.J. e TUNBRIDGE, J. E. (2000): A Geography of
Heritage: Power, Culture and Economy. London: Arnold.

-HERBERT, D. T. (ed.)(1995) : Heritage, Tourism and Society. London: Printer.
-HEWISON, R. (1987): The Heritage Industry: Britain in a climate of decline. London:
Methuen.

16



-INIESTA, M. e PRATS, LL. (1993): El Patrimonio Etnologico. Actas del VI Congreso
de Antropologia, Tenerife: Federacion de Asociaciones de Antropologia del Estad
Espaiiol. -
-INIESTA, M. (1994): Els gabinets del mén. Antropologia, museus i museologia.
Lleida: Pages editors.

-KIRSHENBLATT-GIMBLETT, B. (1998): Destination Culture. Tourism, Museums,
and Heritage. Berkeley: University of California Press.
-KIRSHENBLATT-GIMBLETT, B. (2001): “La cultura de les destinacions: teoritzar el
patrimoni”, em Revista de Etnologia de Catalunya n.° 14, pp. 44-61.

-LOPES, F. (tradutor) (2002): “Carta Internacional sobre o Turismo Cultural”, em
Revista Turismo-Patrimonio n.° 4, pp. 17-19.

-NORA, P. (1984): Lex Lieux de Mémoire. Paris: Gallimard.

-PATIN, V. (1999): “Cultura e turismo: cara a unha economia de mercado”, em O
Correo da Unesco (Agosto-Setembro 1999), pp. 35-36.

-PEIXOTO, P. (1998): “Os meios rurais e a descoberta do patrimonio”, em
http://www.ces.fe uc.pt/publicacoes/oficina/175/175.php

-PEREIRO PEREZ, X. (2003): “Patrimonializagdo e transformagdo das identidades
culturais”, em Portela, J. e Castro Caldas, J. (coords.): Portugal Chdo. Oeiras: Celta
editora, pp. 231-247.

-PEREZ DEL OLMO, F. (1999): “Evaluando la participacion. Problemas y avances de
la participacion local en los programas de desarrollo rural de la Unién Europea”, en
Monreal, P. e Jimeno, J.C. (coords.): La controversia del desarrollo. Criticas desde la
antropologia. Madrid: Los Libros de la Catarata, pp. 25-75

-PRATS, LL. (1997): Antropologia y patrimonio. Barcelona: Ariel.

-RIBAGORDA SERRANO, M. (2002): Patrimonio cultural. Madrid: Thompson.
-RICHARDS, G. (2004): “The festivalisation of society or the socialisation of festivals:
the case of Catalunya”, em Richards, G. (ed.): Cultural Tourism: globalising the local —
localising the global. Tilburg: ATLAS, pp. 187-201.

-RODRIGUEZ BECERRA, s. (1997): “Patrimonio cultural, patrimonio antropoldgico y
museos de antropologia”, em Boletin del Instituto Andaluz del Patimonio Histérico n.°
21, pp. 42-52.

-SANTANA, A. (1998): “Patrimonio cultural y turismo: reflexiones y dudas de un
anfitrién”, em Revista Ciencia y Mar n.° 6, pp. 3741.

-SANTANA, A (2003): “Mirar y leer: Autenticidad y Patrimonio Cultural para
Consumo Turistico”, em Nogués Pedregal, A. M. (coord.): Cultura y Turismo. Sevilla:
Signatura Demos, pp. 55-82.

-SIERRA RODRIGUEZ, X. C. (2000): “Procesos de patrimonializacion”, em Gonzalez
Reboredo, X. M. (coord.): Proxecto Galicia. Antropoloxia, capitulo 9, tomo XXIX. A
Corunha: Editorial Hércules, pp. 382-470.

-STOFFLE, R. (2000): “Cultural Heritage and Resources”, em Goldman, L. R. (ed.):
Social Impact Analysis. An Applied Anthropology Manual. Oxford: Berg, pp. 191-132.
UNESCO (2003): "MISC/2003/CLT/CH/14: Convencion para la salvaguardia del
patrimonio cultural inmaterial”.

www antropologiasocial. org/Patrimonic,

http://www.miliarium.com/Paginas/L eyes/eia/ccaa/aragon/L12-97 . htm (Lei de Parques
Culturais da Comunidade Autondmica de “Aragon” — Espanha)

www.miranda.utad. pt/~xerardo

www unesco.org/culture/ (Unesco)

www. wmf org (World Monuments Fund)

17



