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Resumo

Este documento apresenta o trabalho elaborado no &mbito do Projeto Multimédia
inserido na unidade curricular Projeto/Dissertacdo do 2° ciclo de estudos em
Comunicacao e Multimédia (CM) na Universidade de Tras-os-Montes e Alto Douro
(UTAD). O documento aborda trés questfes: estratégias de comunicacdo e a sua
importancia, dando suporte teérico ao trabalho realizado; aprofundamento dos
conhecimentos sobre a Associacdo dos Industriais do Granito (AIGRA), trabalho
realizado para a mesma e processo de elaboracdo de uma imagem de marca para a

Capital de Granito.

O trabalho elaborado resultou de uma parceria entre a UTAD e a AIGRA. Este projeto
tem como objetivos a aplicacdo dos conhecimentos adquiridos anteriormente no 1° e 2°
ciclos de estudos em CM, de modo a dar um vislumbre do mercado de trabalho da area

e desenvolver capacidades para responder as necessidades do mesmo.

A realizacéo deste projeto teve como maior motivagao a possibilidade de trabalhar num
ambiente préximo da realidade do mercado de trabalho, podendo assim, enfrentar todas
as responsabilidades que advém dessa experiéncia. O facto de mais tarde ver todo o

trabalho a ser utilizado pelas entidades é algo realmente motivador.

Ao longo do desenvolvimento deste projeto foram postos em pratica, essencialmente,
conhecimentos de duas areas da multimédia: o design gréfico e a produgdo audiovisual.
A area do design foi a que teve maior aplicabilidade ja que os dois principais objetivos
do projeto foram criar uma nova imagem e estratégia de comunicacgéo para a AIGRA e

a criacao da identidade corporativa de “Vila Pouca de Aguiar — Capital do Granito”.

Os objetivos do projeto foram todos atingidos, pois a AIGRA alterou toda a sua imagem,
tendo agora uma imagem de marca renovada, autentica e melhorada. A associagéo

passou ainda a ter um video promocional e um video documental.

A AIGRA néo foi a Unica entidade a beneficiar de uma nova identidade corporativa, pois
a Capital do Granito conseguiu, com este projeto, a sua propria imagem de marca, tendo

agora uma “cara” para mostrar ao mundo.

De modo a proporcionar mais hipéteses de sucesso, os trabalhos realizados para a
AIGRA e para a Capital do Granito tiveram diferentes abordagens e solucdes,

aproximando as tarefas do projeto a realidade do mercado de trabalho.

Palavras-chave: Design, Estratégias de Comunicacao, Multimédia, Audiovisual, Imagem

de Marca, Identidade Corporativa.
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Abstract

This document presents the work done within the Multimedia Project inserted in the
curricular unit of Project/Dissertation of 2" cycle of studies in Communication and
Multimedia (CM) at Universidade de Tras-os-Montes e Alto Douro (UTAD). The
document approaches three questions: communication strategies and their importance,
supporting the work done; improving the knowledge about Associac¢ao dos Industriais do
Granito (AIGRA) — Association of Industrials of Granite, work done for the organization

and the elaboration process of a brand image for the Capital do Granito — Granite Capital.

The work elaborated was the result of a partnership between the UTAD and AIGRA. The
objective of this project is to apply the knowledge acquired before, during the first and
the second cycle of studies in CM, to show the business market in this area and develop

abilities to answer to it's needs.

The production of this project had as major motivation the possibility to work in an
environment close to the reality of the job market, so the responsibilities of that
experience can be faced. The personal fulfillment of seeing all the work being used by

the enterprises is something really motivating.

Along the development of this project were used, mainly, knowledge of two areas of
multimedia: graphic design and audiovisual production. The design area was the one
that was most applied since the two main objectives of the project were to create a new
image and communication strategy to AIGRA and the creation of a corporate identity of

“Vila Pouca de Aguiar — Capital do Granito”.

The objectives of the project were achieved, because AIGRA changed all its image,
having now a brand image totally renewed, authentic and improved. The association now

also has a promotional and a documentary video.

AIGRA was not the only one to gain a new corporate identity, since the Capital do

Granito, was able, with this project, to have a new face to show to the world.

To provide more chances of success, the works done with AIGRA and the Capital do
Granito had different approaches and solutions, to meet the tasks of the project and the

reality of the job market.

Keywords:Design, Communication Strategies, Multimedia, Audiovisual, Image Brand,

Corporate Identity
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CAPITULO 1. Introdugéo

O Projeto Multimédia foi realizado no &mbito da unidade curricular Projeto/Dissertagao,
referente ao 2° ano do Mestrado em Comunicacdo e Multimédia. Este projeto foi
desenvolvido com base num protocolo entre a Universidade de Tras-os-Montes e Alto
Douro (UTAD) e a Associacdo dos Industriais do Granito (AIGRA), entre outubro de
2014 a julho de 2015.

A finalizar o 1° ano do Mestrado em Comunicagédo e Multimédia, foi disponibilizada a
informacé&o sobre a possibilidade da realizacdo de um projeto multimédia. Demostrado
o interesse no projeto multimédia como meio de obtencdo do grau mestre, surgiu a

oportunidade de efetuar o projeto para a AIGRA.

1.1. Motivacao

A principal motivacdo para a realizagdo deste projeto foi a necessidade de trabalhar o
mais proximo possivel do mercado de trabalho e o enorme desafio que este apresentava
tanto a nivel pessoal como a nivel profissional. Este projeto foi também importante para
as entidades que cooperaram com a UTAD, visto que permitiu & AIGRA ter acesso a
mao-de-obra qualificada na area de CM e renovar a sua identidade corporativa
permitindo alcancar um maior nimero de associados. Também a Capital do Granito,
outra das entidades cooperantes com a UTAD, beneficiou deste projeto pois foi criada

a sua imagem de marca.

Este projeto representou um grande desafio a nivel pessoal ja que permitiu que
houvesse inUmeras situagfes de tentativa-erro utilizando os conhecimentos adquiridos
ao longo do 1° e 2 ciclos de estudo em CM. Tratou-se de um processo longo mas muito
enriqguecedor em termos de autoaprendizagem e do descobrimento e aplicacdo de
novos conceitos. Uma das mais-valias deste projeto é o facto de ter ajudado a
desenvolver competéncias a nivel profissional num ambiente empresarial, permitindo

experienciar estados de pressao e solucionar situacfes de duvida.



1.2. Objetivos

Um dos principais objetivos do projeto € melhorar e renovar a imagem de marca da
AIGRA de modo a que a associacdo possa adquirir uma imagem personalizada e
auténtica, sendo reconhecida mais facilmente e mais apelativa, atraindo assim mais

associados e ajudando a AIGRA a cumprir 0s seus objetivos como associacao.

Outro dos principais objetivos é a criacdo de uma imagem de marca para a Capital do
Granito, auxiliar na divulgagéo e promogéao da industria do granito na zona e do préprio

concelho de Vila Pouca de Aguiar.

1.3. Metodologia

A metodologia utilizada ao longo deste projeto baseou-se no principio do processo
criativo, tendo este sido utilizado para a renovagdo da imagem de marca da AIGRA e

da criacdo da identidade corporativa da Capital do Granito.

Para dar inicio ao projeto, comecgou-se por se fazer um briefing do projeto, sendo nesta
etapa apresentado o problema que se pretendia resolver, bem como as limitacdes
impostas pelo projeto, como por exemplo 0 tempo que se tinha para se realizar o projeto,

como alguns pedidos que foram feitos para a criagdo da nova imagem de marca.

De seguida Iniciou-se a pesquisa factual de modo a procurar 0 gue ja existia no contexto
do tema para depois entdo se encontrar a melhor maneira de encarar o problemas e a
melhor forma de o solucionar. Esta pesquisa resultou no reconhecimento da utilizacédo

frequente de formas geométricas.

Depois da pesquisa e de se terem retirado algumas ideias, realizou-se entdo o
brainstorming, sendo nesta etapa que se joga com todas as ideias retiradas da pesquisa
de modo a permitir o surgimento de uma ideia ou tema a utilizar como inspiracdo para
o logétipo. Decidiu-se que o icone iria ter uma forma que se assemelhasse a uma rocha,

mais concretamente, que lembrasse um granito.

Posteriormente ao brainstorming e de se ter uma ideia que responda as necessidades
para solucionar o problema, foi no desenvolvimentos onde se realizaram estudos
analdgicos de modo a obter a primeira ideia visual resultante do brainstorming e, assim,
percecionar as alteracdes e os melhoramentos que poderiam ser realizados, nos

estudos digitais, para se obter o logo6tipo final.
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1.4. Estrutura do documento

O documento aqui apresentado encontra-se dividido em duas partes: a primeira parte
serve como introducdo e suporte tedrico e a segunda parte do documento € uma

narrativa do desenvolvimento e da concluséo do projeto.

A primeira parte contém a introdug&o e o enquadramento ao tema, onde se explica quais
sdo 0s objetivos e as motivacdes que levaram esta concecdo para a frente, aborda
também a componente tedrica que serviu de fundamento para a elaboragéo do projeto.
Trata, ainda, de providenciar um suporte tedrico sobre a associagdo AIGRA — no que

consiste a associagdo e 0s servicos que proporciona aos seus associados.

Na segunda parte deste documento explica-se o processo de desenvolvimento de todos
os elementos realizados ao longo do projeto, consistindo na criacdo de duas imagens
de marca. Nesta segunda parte séo justificadas as escolhas efetuadas durante o

processo de criacéo e apresentados os resultados finais.

CAPITULO 2 Estratégias de comunicagao

2.1. Enquadramento

O capitulo que se segue € um enquadramento e contextualizagdo de conceitos como
estratégias de comunicacao e a sua importancia, imagem de marca e qual o seu papel,
técnicas graficas e design de comunicacao. Conceitos estes que sao fundamentais para

um desenvolvimento sélido e fundamentado na realizagédo de todas as fases do projeto.

2.2. Introducgao as estratégias de comunicagao e a sua

importancia

Pode-se denominar de comunicacdo o conjunto de meios ou instrumentos que uma

entidade usa para se fazer ouvir.

Nos ultimos anos a evolugao dos sistemas de informacao, da informética e da tecnologia

foi muito significativa, esta evolugdo concedeu recursos de modo a que as entidades se
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modernizassem na area da comunicacao, a caminho da qualidade maxima. Foi nesse
sentido que se expressaram estratégias de comunicacdo, isto €, sistemas ou modelos
que uma entidade utiliza para dar informacdes interna e externamente. Resumindo,
comunicacao € o processo pelo qual uma entidade se dirige ao publico interno (como
por exemplo os seus funcionarios) e ao publico externo (como por exemplo 0s seus

clientes ou associados).

Os dois tipos de comunicagéo, interna e externa, Sdo 0os mais importantes na estratégia
de uma entidade, pois estes podem ser exercidos paralelamente ou em simultaneo, ndo
importando ao que a entidade é dedicada, quer seja a industria, ao comércio ou a
prestacdo de servicos.

Para que a comunicacdo possa ser feita de uma forma eficaz é necesséario que os
sistemas ou estruturas de comunicacdo tenham consisténcia profissional,
apresentacdo, compatibilidade de pensamento e acdo. Deste modo este processo é

benéfico para a entidade, para os funcionarios e para o publico externo.

Segundo Mintzberg (2000, p.21), a estratégia diz respeito tanto a organiza¢cdo como ao
ambiente, uma vez que a dita organizacdo utiliza a estratégia para lidar com as
alteragcbes nos ambientes. A esséncia da estratégia € complexa, visto que ndo é
possivel prever todas as mudangas que podem surgir, sendo assim, pode-se afirmar
gue é um processo que precisa de constante atualizacdo e adaptagéo, por isso é um
processo nao repetitivo. A estratégia envolve quer questdes de conteido como de
processo, isto é, a estratégia ndo é apenas afetada pelas decisdes como também pela
forma de implementagcdo das mesmas. Dependendo disto, ao se trabalhar com
estratégia numa organizagao e se discutir os processos de formulagéo e implementacéo
da mesma, trata-se de aspetos do ambiente interno e externo da organizacdo, bem
como da estrutura de fun¢des e comunicacdo, do desenvolvimento de produtos e/ou
servicos, das funcdes de divulgacdo dos mesmos, das relagfes com os clientes e ainda

com outras entidades do ambiente.

Este processo de pensar, escolhe os elementos que vao dar forma aos conceitos e as
ideias, dando expressado a informacgéo gréfica que por sua vez ir4 ser difundida como
uma mensagem composta por elementos visuais e textuais por um meio de

comunicacdo que dara origem a um determinado produto (cartaz, revista, site,etc).

Como refere Kapferer “ A marca € um ser de discurso. SO existe pela comunicacao.
Dado que a marca anuncia os produtos ou servicos, é preciso necessariamente que
tome a palavra”, (1992,p.55), para que seja possivel que a marca seja reconhecida e

conhecida.



Sendo assim pode-se afirmar que € de extrema importancia para qualquer entidade
conseguir definir uma estratégia de comunicacdo adequada ao seu ambiente

envolvente.

2.3. Imagem de marca

2.3.1 A importancia daimagem de marca na comunicacao

Para entender a ideia de marca é importante perceber a sua origem, que para Knapp
(2002), inicia-se na pré-historia, quando os cagadores gravavam simbolos ou nomes
como forma de identificacdo da sua propriedade, podendo assim distinguir os seus

objetos dos de os outros cacadores.

s

Imagem de marca é a impressdo colocada na mente dos consumidores sobre a
personalidade da marca, qualidade e deficiéncias que podem ser reais ou imaginarias.
A imagem de marca é algo que se desenvolve ao longo do tempo através da divulgacao
da marca com um tema consistente, a imagem de marca é autenticada através da
experiéncia direta dos consumidores, ou seja, a imagem de uma marca € o resultado da
sua natureza projetada através de todas as atividade desenvolvidas pela organizacao
que integra o esforco comunicativo da marca. Sendo assim aimagem de marca segundo
Kapferer é a “ sintese mental feita pelo publico de todos os sinais emitidos pela marca
(nome da marca, simbolos visuais, produtos, anuncios publicitarios, patrocinios,...). (...)
E uma descodificagdo, uma extragédo de sentidos, uma interpretagéo dos sinais” (1991,
p.33), ou seja, incide sobre a forma como o publico recebe e descodifica as mensagens

que sao enviadas pela marca.

A construcdo de uma imagem de marca tem presente o processo de descodificacéo por
parte do publico, que interpreta um conjunto de sinais enviados pela marca, tal como
em todos os processos de descodificacao, a formagcédo de uma imagem de marca néo é
excecao, o recetor contribui para o resultado final, ou seja, existe uma parte do resultado
da imagem que ndo depende do estimulo objetivo, mas sim do processo de

conceptualizacéo do publico.

Ao longo do tempo foram realizados véarios estudos sobre a imagem, contudo ha
consenso sobre o conceito de imagem de marca e de como é construida. Alguns autores

vém a imagem de marca como resultado da interagdo existente ente o recetor e o
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estimulo produzido pela marca ( Kapferer, 1992; Upshaw,1995),sendo assim, a imagem
de marca é consequéncia das sugestbes feitas pela organizacdo através das suas
atividades de marketing, que sdo responsaveis pelos estimulos enviados sobre a

identidade da marca.

Segundo Rudo a imagem de marca € nada mais que o processo de interacdo entre a
marca e 0s seus publicos, que resulta assim numa percec¢ao do publico que forma uma

maior ou menor predisposi¢ao para atribuir valor de mercado a marca (Ruao, 2003).

Biel (1992, p.8) define imagem de marca como “ Um conjunto de atributos e associacoes
que os consumidores fazem com o nome da marca”. Essas associagdes podem ser
‘hard’ ou ‘soft’. As associagoes ‘soft’ sdo os atributos emocionais associados a marca,
as associacdes ‘hard’ sdo percegdes especificas de atributos funcionais. Este modelo

de Biel é apresentado na Figura 1.

Imagem
do Produto

Imagem do Fabricante Imagem
(Imagem Corporativa) do utilizador

Imagem

das marcas

Figura 1 — Fatores determinantes da imagem de marca
Fonte: Biel,( 1992, p.8) — traduc¢&o do autor

A imagem do fabricante — considera a imagem da organizagdo como um todo, a sua

cultura, os seus valores, a sua relagdo com o exterior e a sua reputagao.

A imagem do produto — é a imagem de cada produto e/ou servico oferecido pela

empresa.

A imagem do utilizador — € a imagem do cliente, as suas caracteristicas como por

exemplo idade, sexo, personalidade, estilo de vida, etc.

A imagem da concorréncia — tal como a identidade, a imagem de marca também e
determinada pelo posicionamento e personalidade. A imagem de marca é influenciada
pelas marcas concorrentes, visto que, o consumidor relaciona e compara 0S

concorrentes de maneira a diferenciar e selecionar as suas opcoes.

6



Keller (1993) define imagem de marca como as perce¢des que o publico tem sobre

determinada marca e como as associacdes estabelecidas na memaria do consumidor.

Aaker (1996) vé a imagem de marca como uma das entradas do sistema de valor de
marca. Este sistema proposto por Aaker sugere quatro medidas para se avaliar uma

marca, tal como é apresentado na Figura 2.

Valor da
marca

Consciéncia Qualidade Associacdes Fidelidade
da percebida da a
marca marca marca

Figura 2 — Sistemas de valor da marca
Fonte: Adaptado de Aaker (2007 - p.20).

Aaker (1996) considera ainda que as associagfes de marca deveriam ser uma parte
fundamental da andlise da marca, onde quem define as estratégias de comunicacgéo e
marketing analisa a imagem de marca existente na sua organizacdo e a imagem de
marca das organizacdes concorrentes, para assim conseguir determinar a sua propria

identidade e imagem de marca.

A imagem de marca € e maneira como o publico descodifica todos os sinais emitidos
pela marca através dos seus servigos, produtos e programa de comunicagdo, sendo
assim, isso pode ser visto na Figura 3 que demostra como € todo o processo de

formagdo de uma imagem de marca.



Emisséo Meios Recepcgéo

A ldentidade de Marca

r
Sinais _ Imagemda
emitidos marca

3

Qutras Fontes
de Inspiragéo

- O mimetismo
- O oportunismo Ruido da
- O idealismo

concorréncia

Figura 3 — Imagem de marca e Identidade
Fonte: Kapferer, (2004 — p.87).

ApGs se desenvolver toda esta andlise, parece obvio que os conceitos de identidade,
comunicagdo e imagem de marca estdo inevitavelmente interligados. Planear uma
identidade ajuda a marca a realizar os seus objetivos, a melhorar a sua capacidade, a

atrair novos clientes, ajudando a recrutar gestores capazes de estimular o marketing.

A projecéo cuidada da comunicag&o ajuda a controlar a imagem que o publico vai criar
da organizacdo, até porgue € um risco demasiado elevado deixar apenas ao critério dos
recetores a tarefa de criar uma imagem de marca, sendo assim, a organizagdo deve
influenciar a sua imagem de marca através da forma como gere a sua identidade, que
deve ser preparada de acordo com as expectativas do publico e de acordo com a
capacidade da empresa cumprir a promessa de uma marca integra. Deste modo é
possivel afirmar que é crucial para qualquer organizacéo ter uma boa imagem, pois é
através da imagem, com a ajudar inevitavel de uma estratégia de comunicacao bem
definida, que a organizacdo vai criar, com a ajuda dos consumidores, a imagem de

marca pretendida.

2.4. Técnicas graficas — Design de comunicagao

O termo design pode ser interpretado de diferentes formas. Essas diferentes
interpretagdes, principalmente quando feitas no contexto quotidiano, tém feito com que
exista uma falta de precisdo no entendimento da atividade do designer. Segundo
Frascara (2004), o publico em geral tem tendéncia a associar o design a produtos ou

servicos ja na sua configuracédo final. Por outro lado, os designers associam a palavra



ao processo de criacdo de um determinado produto ou servigo, sendo assim o produto

final é a Ultima etapa de um longo e rigoroso processo.

No livro “Communication design” o autor define design como o processo de concec¢ao,
planeamento, selecdo e organizacdo de uma série de elementos para a criacdo de

comunicacdo visual, tal como todos 0s objetos criados por esse processo.

Apesar de existir diferencas entre o designer e o artista, Frascara ndo deixa de referir a
importancia que a criatividade e a estética tém no design. Dentro do design da
comunicacdo, a criatividade ndo € um entrave a clareza, antes pelo contrario, pois pode
tornar mensagens complexas mais faceis de se perceber, compreender e interpretar
pelo publico-alvo. Contudo, devem existir limitagoes estabelecidas a criatividade, ou
seja, liberdade total ndo deve ser utilizada como uma condigdo necesséria para permitir
a criatividade. Para Frascara a criatividade é a habilidade de solucionar problemas
inesperados, aparentemente sem solucdo, propondo assim uma aproximacao entre
conceitos de criatividade e inteligéncia. No entanto o autor ndo deixa de referir que todo
0 processo criativo esta baseado numa série de outros processos, como por exemplo a

observacao, a atencéo, a pesquisa e a andlise.

A estética é outro aspeto que muitas vezes € visto como uma restricdo a comunicagao,
contudo, Frascara argumenta que a estética € um requisito basico a ser satisfeito em
gualquer projeto de design da comunicacdo, sublinhando a importancia do contexto
sociocultural na opgéo estética. Frascara afirma ainda que a estética € um dos principais
focos do design, pois ela cria atracdo ou rejeicdo a primeira vista, comunica, afeta a
memorizagdo da mensagem e influéncia a vida ativa do produto e também a qualidade

do ambiente.

2.4.1 Principios béasicos

Equilibrio

O principio do equilibrio é dos mais faceis de compreender, pois o equilibrio € essencial
para toda a gente se movimentar. Este principio consiste na distribuicdo e na
estabilidade do peso visual a partir de um eixo central, do mesmo modo que a

distribuicao do peso visual entre todos os elementos pertencentes a composicao.



E possivel verificar se determinada composic&o aplica este principio, pois caso tenha
sido aplicado existe concordancia no trabalho final e deste modo a aceitacdo e
compreensdo por parte de quem observa irA aumentar. Para que um projeto seja
elaborado com equilibrio visual, é necessario que o designer tenha também presente os

conhecimentos de outros conceitos, tais como, peso visual, combinagéo e posi¢éo.

O peso visual alega a atracdo visual e a importancia de cada elemento presente no
projeto, elementos como a cor, atextura, até mesmo o tamanho, entre outros, colaboram

para a alteracao do peso visual.

Também é possivel atingir o equilibrio recorrendo a simetrias ou a assimetrias.

Simetria Radial Simetria Real Assimetria

Ex: tulipa Ex: ervilha Ex: cana-da-india

Figura 4 - Simetria VS assimetria

Fonte: http://artesatividades.blogspot.pt/2011/06/simetria-e-assimetria.html (visitado no dia 19
de janeiro de 2015)

Il. Hierarquia visual

A hierarquia visual € um principio que é utilizado para orientar a atencao do observador
por via da énfase atribuida a cada elemento, isto €, a hierarquia visual consiste no
posicionamento dos elementos de acordo com a importancia que lhe queremos atribuir.
Para que tal aconteca tem que se definir os elementos aos quais se quer dar mais

atencédo e posteriormente distribuir os elementos para que exista uma hierarquia.

Se de forma alguma se tentar dar a mesma importancia a todos elementos numa
determinada composi¢éo, acaba-se por ndo se dar importancia a nenhum deles, pois o
observador ndo ira saber qual € a informacédo importante a reter, fazendo assim com

que o observador fique confuso e ndo perceba a mensagem que se tenta transmitir.
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Para evitar que tal coisa aconteca deve-se definir uma hierarquia visual e para isso
pode-se utilizar o tamanho, a forma, a dire¢céo, a textura e a cor de cada elemento, para

assim conseguir direcionar a atencdo do observador.

Existem vérias formas de criar énfase. Esta pode ser criada por isolamento, isolando os
elementos fazendo com que o observador se foque neles. Outra maneira de criar a
énfase é através do posicionamento, mas, um dos fatores mais importantes para criar
énfase e profundidade espacial é a escala, pois por norma as formas maiores atraem
mais a atengdo, se bem que os elementos mais pequenos também podem chamar a

atencao se fizerem contraste com os elementos maiores.

A direcdo do olhar do observador pode ser feita através de elementos como setas e
retas, pois € necessario direcionar o olhar do observador para ele receber a informacéo

pela ordem pretendida.

Oferece pouca ou nenhuma Orienta légica e visualmente
orientacdo ao usudrio o usudrio ao apresentar
sobre o que é importante o que é importante

Figura 5 — Exemplos de hierarquia visual

Fonte: http://slides.com/joaoricardomachado/design/fullscreen#/10 (visitado no dia 20 de janeiro
de 2015)

. Unidade

Existem diferentes maneiras de conseguir unidade num projeto. Quando no produto

final, os elementos estédo fortemente ligados entre si, ddo origem a uma composi¢cao
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coesa e consistente e desta forma consegue-se alcancar a unidade. Num bom projeto
a unidade é um dos principais objetivos, pois a mente humana tenta fazer ligagdes e
agrupar elementos por cor, forma ou outros fatores do género, por isso deve-se tentar
criar uma certa ordem para criar a sensacao de unidade de forma coerente. A utilizacdo

de grelhas e alinhamentos podem ajudar na criagdo da sensacéo de unidade.

V. Ritmo

Para dar uma nocao de ritmo as composicdes pode utilizar-se a repeticdo ou variacao
de elementos, como por exemplo as cores, as formas ou texturas. Esta repeticdo &
utilizada para organizar a informacgé&o e assim dar ritmo a composicdo. Por outro lado a
variagdo é estabelecida pela alteragdo do padrdo, a modificagdo da cor, tamanho ou

posicdo. Ao fazer esta variagcao € possivel criar no publico um efeito de surpresa.

V. Leis da organizacéo percetual (teoria de Gestalt)

= Proximidade — os elementos sdo associados aos elementos que os

rodeiam;

= Semelhanca — elementos que tenham algumas semelhancgas, por norma

sdo apresentados juntos;

= Continuidade — para dar a sensagdo de continuidade e movimento, 0s

elementos tém uma ligagdo com os que estdo mais proximos;

= Destino — os elementos que estejam a apontar na mesma direcdo sédo

associados uns aos outros.
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2.4.2 Elementos graficos

Ponto

O ponto é o elemento minimo de representacdo. Por norma € representado com uma
forma redonda, contudo, quando representamos um ponto num ecra a sua forma é a de
um quadrado e ndo a forma circular a qual estamos habituados. O ponto é a unidade

mais pequena de uma linha.

. Linha

Uma linha normalmente é reconhecida em primeiro lugar pelo seu comprimento e sé
depois pela sua largura, a linha é considerada o caminho de um ponto que se encontra

em movimento.

As linhas podem ser retas, curvas ou angulares, entre outras, mas a sua principal funcéo
€ apontar uma dire¢do, no entanto, tém outras funcbes, como por exemplo definir

formas, delimitar &reas, ajudar na criagdo de linhas de visdo e na expressao criativa.

[l. Forma

Landa R.(2010) refere que as formas sdo normalmente bidirecionais, mas cada forma

bidirecional, tem a sua forma tridimensional correspondente.

Existem vérios tipo de formas, tipo esses que estdo apresentados na seguinte lista:

= Retilinea — forma composta por linhas e angulos retos;

» Irregular —uma forma irregular € a combinagéo de linhas curvas e

linhas retas;
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= N&o objetiva — forma que foi inventada e que ndo derivou de nada

em concreto;

= Acidental — a criacdo de uma forma acidental, tal como 0 nome

indica é o resultado de um acidente no processo da sua criagcao;

= Abstrata — uma forma abstrata € a representacao distorcida de um
determinado objeto existente;

= Representacional — forma que é facilmente reconhecida, uma vez

gue nos faz recordar objetos existentes.

V. Textura e padrao

A textura representa o aspeto de uma superficie, forma ou elemento, como se fosse a
sua pele, o que permite identificar e distinguir de outras superficies, formas ou

elementos.

Existem dois tipos de texturas, as tateis e as visuais, as visuais sao aquelas que se
podem observar, enquanto as tateis tém a capacidade de serem sentidas uma vez que

tém caracteristicas percetiveis pelo tato.

O padrado por norma é feito de elementos dispostos de alguma forma, seja aleatéria ou
consistente. Um padrao pode ser tdo consistente ao ponto de confundir a visdo com a

sua uniformidade.

V. Cor

E possivel dividir as cores em dois grupos, as cores primarias e as cores secundarias,
do mesmo modo que existem varios sistemas de cor, contudo existem dois que sdo

mais conhecidos e utilizados com mais frequéncia, sao eles 0 RGB e o CMYK.

O sistema de cores RGB, red (R) (vermelho); green (G) (verde); blue (B) (azul), € um
sistema aditivo de cores e deve ser utilizado quando o produto final vai ser apresentado

num ecra digital. Este sistema ao misturar as trés cores que Ihe deram o nome, pode
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gerar milhdes de cores diferentes, sendo algumas delas muito dificil ou até mesmo
impossivel de distinguir para o olho humano. Por outro lado o sistema de cores CMYK,
cyan (C) (ciano); magenta (M); yellow (Y) (amarelo); black (K) (preto), é um sistema

subtrativo das cores e é normalmente utilizado para trabalhos de impresséo.

RGB visualizacdo real CMYK visualizacao simulando o papel

Sistema Aditivo Sistema Subtrativo
Mais cores, mais branco Mais cores, mais preto

CMYK
é oinverso do
RGB

Amarelo () Azul

Magenta () Verde

Ciano (yvermelho

Figura 6 — Sistemas de cores RGB e CMYK

Fonte: http://www.aprenderdesign.com/2014/08/diferenca-entre-cmyk-para-rgb.html (visitado no
dia 20 de janeiro de 2015)

As cores apresentam caracteristicas como valor e saturagdo. O valor tem a ver com o

nivel de luminosidade de uma cor, a saturagdo refere-se ao brilho da cor.

A cor € um elemento grafico cujo tem muitas potencialidades no design, uma vez que
consegue criar um ponto de foco, pode ser utilizado de modo a fazer associacdes
emocionais e culturais, pode ser associada a marcas e a personalidade das mesmas,

bem como ajudar a tornar a tipografia mais percetivel ao criar contrastes.

As cores podem ainda ser divididas em dois grupo, cores quentes e cores frias, na
seguinte figura podemos ver alguns exemplos onde a fila de cima s&o cores quentes e

fila de baixo sao cores frias.
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Figura 7 — Cores quentes e cores frias

Fonte: http://slides.com/joaoricardomachado/design/fullscreen#/22/1 (visitado no dia 20 de
janeiro de 2015)

2.4.3 Sistema de grelhas

O sistema de grelhas é nada mais, nada menos, do que linhas na horizontal e/ou na
vertical, cuja sua principal funcéo é guiar e estruturar o trabalho. A utilizacao de grelhas
ajuda a organizar a informacéo e sendo assim ajuda também a melhorar a continuidade,
a sua consisténcia bem como a sensacédo de unidade do projeto. Por vezes é permitido
fugir as regras das grelhas para criar um efeito surpresa ao observador, contudo isso
ndo se deve fazer demasiadas vezes no mesmo projeto, pois caso isso aconteca, 0

trabalho corre o risco de perder a consisténcia e continuidade.

Para se trabalhar com o recurso a grelhas a primeira coisa que se tem que fazer € a
criagdo de margens, pois as margens sao fundamentais para delimitar o nosso trabalho
e podem prevenir problemas que possam surgir na impressao, caso seja um trabalho

de impressao.

Segundo Landa (2011), a quando da utilizacdo de grelhas, a informacéo € por norma
estruturada e organizada em linhas e colunas. As colunas sdo alinhamentos verticais e
0 numero de colunas vai depender da forma como se organiza o trabalho, mas também,
vai depender do objetivo do projeto. Do mesmo modo que as margens, as colunas
podem ter larguras e elementos diferentes. As linhas tém a funcdo de ajudar a criar o
alinhamento horizontal, se estas forem aplicadas com intervalos regulares, vao criar
maédulos e estes consistem em unidades individuais, unidades estas que foram criadas
pela intersecado de colunas e linhas.
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D AICK A

ASEOCIACAD DO INDUSTRIAIS DO CRANITO

Figura 8 — Sistema de grelhas

2.4.4 Tipografia e tratamento de texto

Tipografia € o design de letras, nUmeros e sinais de pontuagéo, tendo em conta também
0 seu posicionamento no espacgo. Todas as tipografias tém associado a si um nome e
um estilo. Existem alguns termos que nos podem ajudar a classificar e a dividir em

“categorias” as tipografias.

Romana Antiga

CorniSarita Romana Moderna

Egipcia

Geométrica

Sem Serifa Neo-grotesca

Hmanisca

Gestual

Cursiva Caligrafia

Gotica

Por construgdo

Por deformagdo
Decorativa

Por tratamento superficial

Por adjungdo

Figura 9 — Categorias de tipografias
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Um desses termos € o typeface, que representa o design das letras, nUmeros e sinais
de pontuacao, que tém as mesmas caracteristicas visuais. A familia de tipografias é
outro termo, a familia de tipografias consiste em criar tipografias que apresentam
alteracbes baseadas na mesma tipografia, normalmente uma familia tipografica
apresenta a versdo normal, a negrito e a italico. As modificacbes efetuadas numa
tipografia mas que mantém as caracteristicas do seu visual, isto €, o estilo da tipografia.
O peso é outro termo a ter em consideracado, o peso de uma tipografia € medido através

da sua espessura.

CARACTERE

Variacoes:
modificam o peso e o estilo

PESO ' ESTILO
Normal (regular) E ltdlico
Seminegrito (semibold) 3 VERSALETE
Negrito (bold) | Gondersado

Figura 10 — Variac¢des tipograficas
Fonte: http://pt.slideshare.net/lammel/tipografia-39900660 (visitado dia 26 de janeiro de 2015)

Outro termo que se tem que ter em conta quando falamos de tipografias é a serifa, a
serifa € um elemento adicionado a letra. Existem tipografias com serifa e sem serifa, na

figura abaixo representada podemos constatar as diferencas.

SansSerif

Serif

Figura 11 — Sem serifa VS com serifa

Fonte:http://www.pensandogrande.com.br/branding-3-dicas-para-criar-o-logoétipo-da-sua-
empresa/ (visitado dia 26 de janeiro de 2015)
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O espaco entre letras, caso seja necessario, pode ser ajustado. O processo de ajuste
do espaco entre letras chama-se kerning ou tracking. Tracking refere-se ao
espagamento uniforme entre todas as letras de uma determinada palavra, enquanto
kerning é o ajuste do espacamento entre duas letras especificas.

Ajustar o espacamento entre linhas e palavras também é possivel e a esse processo

da-se o nome de leading.

KERNING

«——— TRACKING —m—m——

1TYPE

Figura 12 — Kerning, tracking e leading

Fonte: http://designshack.net/articles/typography/8-simple-and-useful-tips-for-kerning-type/
(visitado no dia 26 de janeiro de 2015)

~
- |

<« | EADINC

Ao se desenvolver um projeto, deve-se ter em conta a escolha da tipografia, a sua

legibilidade e a forma de como se adequa a informacgéo.

No processo de escolha de uma tipografia deve-se ter em conta 0 seu impacto visual.
Sendo assim deve-se avaliar a tipografia ao nivel da proporcdo, peso visual, forma
negativa e positiva de cada letra e da relagdo entre elas. De seguida é necessério
observar se a tipografia € adequada ao contexto do projeto a realizar. Outro aspeto que
se tem que ter em conta, e um dos mais importantes, € a legibilidade da tipografia, pois
a comunicacao, que vai depender disso, € um dos principais objetivos dos projetos. Para
nao correr o risco de tornar a tipografia ilegivel, tem que haver alguns cuidados a ter
com ela, relativamente ao tamanho, espagamento, cor e ao papel, caso seja um projeto

de impresséo.
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Existem algumas formas de facilitar a leitura ao observador, uma delas € manter as
linhas de leitura curtas, ou a mais bésica de todas que é nado colocar a tipografia
demasiado pequena, pois isso pode fazer com que a tipografia fique ilegivel. O
espacamento entre letras muito grande ou muito pequeno também vai dificultar a
legibilidade. Outra forma de facilitar a leitura é alinhar o texto a esquerda ou entéao
justifica-lo, a utilizacéo de titulos e subtitulos de forma a dividir o texto em partes mais
pequenas também vai ajudar na leitura do trabalho. Deve-se também criar contraste
entre a tipografia e o fundo e ainda evitar que a Ultima linha de um parégrafo fique
isolada no topo de uma péagina (vilvas) ou que a primeira linha de um paragrafo fique

isolada no fim de uma pagina (6rfaos).

Para DiMarco (2011) ao alterar a tipografia podemos dar mais importancia a informacéo
pretendida, para que isso aconteca temos que alterar a cor, o tamanho, o peso, o estilo,
ou podemos até mesmo escolher outra tipografia para dar relevancia a uma determinada

informacéao.
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CAPITULO 3. AIGRA

3.1 O que é aAIGRA?

AIGRA é um acronimo que significa Associacao dos Industriais do Granito.

A AIGRA tem a sua sede no conselho de Vila Pouca de Aguiar, mais concretamente,
nas Pedras Salgadas e foi criada em 2004 sob o patrocinio da Camara Municipal de Vila

Pouca de Aguiar com o intuito de declarar este municipio como Capital do Granito.

Esta associacdo exerce fungdes um pouco por todo o pais e até no estrangeiro, mas
essencialmente a sua atividade tem impacto nos concelhos mais proximos,

nomeadamente nos concelhos de Chaves, Sabrosa e Vila Real.

Todos os industriais que estejam interessados no sector das pedras naturais, quer
sejam exploradores ou transformadores, sao representados pela AIGRA. Os
exploradores estdo divididos em quatro polos extrativos, polos esses situados nas
Pedras Salgadas, na Falperra, em Teldes, e em Mondim de Basto. Estas quatro polos

em conjunto extraem quatro variedades de granito.

Objetivos e funcbes da AIGRA

A AIGRA tem como obijetivo principal defender os interesses das empresas do sector
do granito e para que isso aconteca a associacao tem a ambicdo de fazer com que se
instalem mais unidades de transformacao, cuja sua localizacao seja mais proxima das
zonas de extracdo, para que cada vez mais a transformacgéo do produto seja feita nas
areas de maior influéncia da AIGRA, trazendo assim todas as vantagens que dai advém

para a regido e também para as empresas, tornando-as assim mais competitivas.

Outro dos objetivos da AIGRA € promover a cooperagao e a inovagao no sector de forma

a impulsionar o tecido empresarial e a transferéncia de conhecimento.

A associacao dos industriais do granito tenta ainda posicionar as empresas associadas

em mercados de referéncia, criando iniciativas nacionais e internacionais.
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A AIGRA pretende ainda, continuar a luta pela constituicdo de um gaséleo especifico
para o sector e também criar um local, com equipamento e equipa técnica, para
promover e apoiar novas ideias que possam ajudar o desenvolvimento do sector das

pedras naturais.

Em termos de servicos a AIGRA oferece aos seus associados uma variedade de
servigos. Esses servicos podem, em grande parte, ser divididos em trés areas, area

técnica, area juridico-legal e area de formacao.

No que toca a area técnica a AIGRA assume a tarefa de prestar aos associados todo o

apoio técnico necessario, em matéria de consultoria e cedéncia de ensaios e relatorios.

Em relagéo a area juridico-legal, é fornecido apoio em matéria laboral e em todos os
aspetos que estejam relacionados com a legislacdo aplicada ao sector. A AIGRA
informa ainda os associados de todas as alteracdes na legislacdo que afeta o sector,
bem como as obrigacdes legais dos associados. Deste modo é garantido o cumprimento

total das disposi¢fes legais em vigor.

Para poder dar alguma formacgéo aos seus associados a AIGRA estabeleceu protocolos
com entidades crediveis, podendo assim dar formacao em diversas areas relacionadas
com o sector. Desta forma cumpre o novo cédigo de trabalho, nomeadamente o artigo
125°, que comtempla a obrigatoriedade de assegurar, no &mbito da formacéo continua,
um minimo de trinta e cinco horas anuais de formacao certificada. Atualmente a AIGRA

apresenta as seguintes ofertas formativas:

= Curso de primeiros socorros;

= Folha de célculo — operacgédo e programacéo;

= Condutor manobrador de equipamentos de movimentacao de terras;
= |Inglés/francés comercial;

= Relacionamento interpessoal.

Além destas formacdes, sempre que 0s associados solicitem novas ofertas de
formacado, a AIGRA vai considerar todas as hip6teses, de modo a colmatar as suas

necessidades.

Esta entidade presta ainda outros servicos, como por exemplo o apoio a
internacionalizagdo no ambito do QREN (Quadro de Referéncia Estratégico Nacional),
0 que permite aos associados que participem em feiras e missdes empresariais em
mercados do seu interesse; a organizacdo de seminarios; a participagdo no

desenvolvimento do sector através da emissdo de pareceres e peticdes publicas; o
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desenvolvimento de parcerias nacionais e internacionais com universidades, empresas

e entidades diversas.

3.2. Aimagem da AIGRA

Antes do inicio do presente projeto que deu uma nova imagem com uma linha de
comunicacao forte e coerente, a AIGRA apresentava uma imagem que nem sempre

conseguia satisfazer os objetivos da associacéo.

A seguir sdo apresentadas algumas figuras que representam a antiga imagem da

Associagéo dos Industriais do Granito.

AIGRA

aigracesapo-.-pt

associagao dos industriais do granito

Figura 13 — Antigo logétipo da AIGRA 1
Fonte: AIGRA

AICGCDRA

5500 A0 205 ndus raes 00 Hranm ko

Y

Figura 14 — Antigo logétipo da AIGRA 2
Fonte: AIGRA

Estas duas figuras (13 e 14) séo os antigos log6tipos da AIGRA. Inicialmente o logo6tipo
que representava a AIGRA era o da figura 13, contudo, com o tempo a associagao achou
por bem dar uma nova imagem a esta entidade, e assim surge o logo6tipo da figura 14,

este era o log6tipo que estava a ser utilizado antes deste projeto.
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AIGRA

associagdo dos industriais do granito

Rua Henrique Maia, n°9

5450-156 Bornes de Aguiar
Tel /Fax 259 438 043

email - aigra@sapo.pt
WWW,BI13.COM

Figura 15 — Antigo cartdo-de-visita da AIGRA
Fonte: AIGRA

Figura 16 — Antigo envelope da AIGRA
Fonte: AIGRA
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Figura 17 — Antiga capa da AIGRA
Fonte: AIGRA
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algra@sapo.pt

Rua Henrique Maia, n°9 > 5450-156 Bornes de Aguiar > Tel./ Fax 259 438 043 > www.aigra.com

Figura 18 — Antigo papel timbrado da AIGRA
Fonte: AIGRA
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CAPITULO 4. Processo de criaco da nova imagem AIGRA

Ao longo deste capitulo vai ser abordado todo o processo de criacdo da nova imagem
de marca da AIGRA, desde o objetivo, passando pela pesquisa e os estudos que foram

efetuados para atingir o logétipo final da AIGRA.

E aqui que vai ser explicado qual € o objetivo da nova imagem de marca da AIGRA, é
também neste capitulo que se mostra a pesquisa efetuada para que fosse possivel o

enquadramento com o tema e perceber que tipo de trabalhos j& existem nesta area.

No capitulo quatro vao-se também justificar as escolhas que foram feitas e esclarecer o

porqué de refutar algumas ideias, mostrando ainda alguns estudos que foram feitos.

4.1. Objetivo

A construcdo de uma nova imagem de marca para a Associacdo dos Industriais do
Granito, tem como objetivo dar a AIGRA uma imagem de marca mais apelativa e

auténtica, de modo a possibilitar uma linha de comunicagéo clara, simples e eficaz.

Faz também parte dos objetivos dar mais visibilidade a AIGRA de modo a que esta seja
reconhecida a nivel nacional e internacional como uma associacdo que zela pelos
interesses de todos 0s que estdo interessados no setor das pedras naturais. Com este
reconhecimento torna-se mais facil para a AIGRA atingir todos os objetivo que foram

anteriormente referidos no capitulo trés.

4.2. Pesquisa

A pesquisa foi o ponto de partida para a criacdo da nova imagem de marca, pois antes
de se comecar qualquer tarefa foi necessario efetuar uma pesquisa sobre a associagéo
para se perceber o0 que era pretendido por parte da AIGRA, bem como uma pesquisa

sobre o tema para se ter uma nocéo clara do ambiente em torno da AIGRA.
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Comecou-se, este processo, por ver 0s antigos logotipos da AIGRA (presentes no
capitulo trés, figura 13 e figura 14). De seguida fez-se uma pesquisa para se perceber

gue tipo de trabalhos ja existiam relacionados com a area.

A seguir estdo representados alguns logétipos relacionados com o tema, que foram

observados atenciosamente para mais tarde tirar ideias e conclusdes.

SIADIFER .

CENTRAL BRITAGEM ADIFER, SA F I aVi ped ra

Marmores e Granitos, Lda.

Figura 19 — Log6tipo ADIFER Figura 20 — Logétipo Flavipedra
Fonte: http://aigra.pt/?page id=104 Fonte: http://aigra.pt/?page _id=104

'- ‘Gronitender

GRANISAIMES p—————

Extraccao e Comércio de Granitos, Lda

Figura 21 — Logétipo Granisaimes Figura 22 — Logotipo Granitender

Fonte: hitp://aigra.pt/?page _id=104 Fonte: http://aigra.pt/?page_id=104

0

CONSTRUGOES E GRANITOS, LDA

Figura 23 — logétipo Irmaos Queiros Figura 24 — Logdtipo ASG
Fonte: http://aigra.pt/?page id=104 Fonte: http://aigra.pt/?page id=104

M mondinvest €3

Rodrigranitos

Figura 25 — Log6tipo Mondinvest

Figura 26 — Logo6tipo Rodrigranitos
Fonte: http://aigra.pt/?page id=104 9 gotip 9

Fonte: http://aigra.pt/?page id=104
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Triangulo da Pedra, Lda.
TRANSGRANITOS

Figura 27 - Logd6tipo Transgranitos Figura 28 — Logétipo Triangulo da Pedra
Fonte: http://aigra.pt/?page id=104 Fonte: http://aigra.pt/?page id=104

VoB

piso de granito

GRANITOS
Irmaos Peixoto

Figura 29 - Logotipo Granitos Irméos Peixoto Figura 30 - Log6tipo VSB Piso de Granito

Fonte: http://granitospeixoto.pt/pt/ Fonte: http://www.pisodegranito.com

M : \\
rvimarmorart A\ RauTes |,

Fonte: http://www.marmorart.com.br/novosite/

Figura 32 — Log6tipo Granitos do Norte
Fonte: http://www.granitosdonorte.com/pt/

ApOs a pesquisa estar realizada, a primeira conclusao retirada foi que a maioria dos
logétipos relacionados com o tema utilizam formas geométricas para dar forma a sua
imagem de marca. Para além das formas geométricas utilizadas para dar forma ao
simbolo, todos os log6tipos tém ainda um lettering, com o nome da entidade que
representa, assim o conjunto do simbolo mais o lettering dao a forma final dos logétipos
gue foram visualizados ao longo da pesquisa efetuada.

Em relac&o a cor foi verificado que no geral é utilizado duas a trés cores, de forma a
criar um contraste entre os elementos presentes no log6tipo.
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Desta forma a pesquisa foi crucial para se retirarem algumas ideias e ao mesmo tempo
verificar os trabalhos ja existentes, de forma a realizar um trabalho inovador, mas sem
se correr o risco de fazer algo que nédo traduza a informacéo de que a AIGRA se trata

de uma entidade que tem interesse no setor das pedras naturais.

4 .3. Desenvolvimento

A primeira ideia para o desenvolvimento do log6tipo da AIGRA era representar uma
zona de extracao de granito, utilizando cubos para representar isso e também utilizar as

cores dos antigos logotipo, azul e laranja.

A figura abaixo apresentada representa um estudo analdgico dessa tentativa.

Figura 33 — Primeiro estudo analégico AIGRA

Depois de se fazer um esboc¢o analdgico, era necessario passar para digital, utilizando
0 Adobe lllustrator (Al),foi no software referido que se otimizou o estudo analdgico, ao
definir melhor as formas, aplicando o efeito 3D a quadrados, e escolhendo a tipografia

a utilizar, sendo ela a “Raavi”. O resultado final pode ser visto na figura 34.
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Figura 34 — Primeiro estudo digital AIGRA

Contudo depois de se realizar uma melhor analise chegou-se a conclusdo que este
log6tipo ndo era a melhor opcao, apesar de apresentar as cores desejadas pela AIGRA,
uma vez que este logoétipo ndo apresentava o equilibrio visual desejado, pois 0s cubos

cinzentos tornavam o logétipo muito pesado.

Visto que a primeira tentativa ndo apresentou o resultado pretendido foi necessario
procurar outra solugédo. Os responsaveis pela AIGRA sugeriram a criacdo de um logotipo
gue conjuga-se um A e um G. Sendo assim foi realizado um esboc¢o de um logétipo que

fosse uma ligacdo entre as duas letras referidas a cima.

Figura 35 — Segundo estudo analdgico AIGRA

Tal como aconteceu com o primeiro estudo analdgico foi preciso passar este esboco
para digital. E mais uma vez no estudo digital foi feito no Al, onde foi realizada a verséo
monocromatica e a versdo a cores, cores essas mais uma vez foram as que a AIGRA
sugeria (azul e laranja). Para chegar a estas formas, foram utilizadas formas

geométricas e as ferramentas Pen Tool, Line Segment Tool e a Pathfinder.

31



y 4

Figura 36 — Segundo estudo digital AIGRA

y N

Apds uma reunido com 0s responsaveis, chegou-se & conclusao de refutar esta ideia
por principalmente dois motivos. O primeiro motivo era o facto de nao fazer grande
sentido estar a reduzir o acrénimo AIGRA para algo ainda mais pequeno AG e o
segundo motivo foi o facto de a combinacao entre as letras “A” e “G” ser muito banal,
deste modo ndo se queria correr o risco de realizar um trabalho que pudesse ser

associado a outra coisa para além da AIGRA.

De seguida foi pensado em se realizar um logétipo que apenas usa-se lettering e numa
primeira tentativa deu-se origem a figura 37. Na concretizacdo desta proposta de
logbtipo usou-se a tipografia “Sansation” Bold para o texto “Associagao dos Industriais
do Granito”, por outro lado a tipografia usada em “AIGRA” foi desenhada com as

ferramentas Pen Tool, Line Segment Tool e a Pathfinder do Al.

Figura 37 — Terceiro estudo digital AIGRA
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Apesar deste terceiro estudo ser uma hipotese apelativa que apresenta equilibrio visual,
chegou-se a conclusdo de que quem nao souber do que se trata a AIGRA, apenas
através do log6tipo ndo chega a conclusdo de que a AIGRA estd envolvida no mundo
das pedras naturais, uma vez que no logétipo ndo existe nenhum elemento que nos

permita fazer essa associagao.

Visto que a esta altura ainda néo tinha sido encontrada solucéo, era necesséario comegar
0 processo de novo.

Tal como tinha sido verificado na pesquisa os log6tipo desta area tém tendéncia a utilizar
formas geométricas, entdo porque nao comecar por ai? Foi para responder a esta
qguestdo que se comecgou a trabalhar no novo lettering da AIGRA, utilizando formas

geométricas tal como pode ser visto na figura 38.

Figura 38 — Inicio da criacdo do lettering da AIGRA

Como se pode verificar na figura 38 todas as letras tiveram origem de formas
geométricas, que através de pequenas alteracdes feitas com a ferramenta Pathfinder

do Al, deram a forma desejada ao lettering.

A figura 38 foi apenas o inicio para a criacao total do novo logétipo da AIGRA, pois ja se
tinha encontrado a forma desejada para dar origem ao logétipo, contudo ainda faltava
muita coisa para se definir, a cor era uma delas e visto que a AIGRA fazia questdo de
manter a cor azul e laranja, ndo sobrava muita margem de manobra. Ainda assim ap0s
algum debate, chegou-se a conclusédo que a combinacao entre essas duas cores ja era
muito utilizada por muitos. Desta forma foi possibilitado alterar as cores a utilizar na
criacdo da nova imagem de marca da AIGRA.

33



Embora ja se tivesse chegado a acordo sobre a alteracédo das cores, achou-se por bem
manter o azul, para que ndo fosse uma alteracdo muito radical e também porque o azul

€ uma cor que sobressai quando se observa alguns tipos de granito.

Visto que apenas ainda estava escolhida uma cor para o logétipo, chegou-se a
conclusao que para existir algum contraste no log6tipo era necessario utilizar varios tons

da mesma cor.

Desta forma ja estavam definidos as formas e as cores a utilizar no logétipo, era s6 uma
gquestao de se pensar como ia ser feita a combinacéo dos tons azul. Para tal foi efetuada
uma divisdo das letras, utilizando a ferramenta Pen Tool do Al, para assim definir as
areas que iam ter cores diferentes. Na aplicagdo das cores tentou-se aplicar na parte de
cima sempre 0 azul mais claro, aplicando azuis mais escuros a medida que se desce no

logotipo.

AICK A

Figura 39 — Combinagéo dos tons azuis no lettring

A figura 39 foi o resultado ao qual se chegou apds se definir como se iam combinar os

quatro tons azuis escolhidos.

Contudo, com estas formas, corria-se o risco de o “G” ser confundido com um “C”, para
guem ndo souber do que se trata. Desta forma foi necessario encontrar uma solugéo

para evitar confuséo.

O problema acima referido solucionou-se ao se acrescentar um pequeno retangulo na

extremidade do “G”.

Além disso pensou-se que ao ter o “A” do inicio igual ao “A” do fim torna o lettering muito
mondtono, sendo assim achou-se por bem encontrar uma “A” alternativo. Para resolver
esta situacao teve que se encontrar uma nova forma de dividir um “A” e mais uma vez
foi no Al que se efetuou essa alteracdo, néo so se alterou a forma como se dividia o “A”
como também se acabou por cortar as arestas do triangulo que dava forma ao anterior
“A”.
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Achou-se ainda por bem adicionar ao lettering o significado do acrénimo AIGRA, este
texto com o significado de AIGRA tem regras relativamente a sua utilizagéo,
dependendo do tamanho do logétipo, isso pode ser abordado mais a pormenor a frente
no manual da marca. A tipografia utilizada em “Associacao dos Industriais do Granito” é

a “Sansation”.

Sendo assim foi essencial efetuar esses ajustes no lettering, as alteracdes efetuadas
podem ser verificadas na figura 40.

AICKA

ASSOCIACAO DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO

Figura 40 — Lettering do logotipo final AIGRA

Contudo apesar de ja estar definido parte do trabalho, foi decidido que o trabalho
apresentado na figura 40 ndo era o suficiente para ser um logétipo devido a sua falta de
equilibrio e pobreza a nivel visual. Para preencher essas lacunas foi pensado em
acrescentar um icone ao lettering para assim trazer equilibrio visual ao projeto e também

para o tornar mais apelativo.

Com o emergir da necessidade da criagdo de um icone para o log6tipo, voltaram a surgir
alguns problemas, tais como a forma que deveria ter o icone e a sua cor. Para tentar
manter a mesma linha de comunicacdo que o lettering, o icone deveria também ter

origem em formas geométricas e dessas formas comegaram-se a fazer estudos.

Figura 41 — Primeiro icone AIGRA
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A figura 41 foi a tentativa de utilizar uma forma geométrica, e de novo a cor laranja, para
dar origem ao icone, mas este icone tinha o problema que a quando utilizado
isoladamente, ndo faz qualquer ligagédo a AIGRA, para combater esse problema, foram
feitas algumas alteragdes, tais como colocar no centro do hexagono um triangulo de
modo a representar um “A” e assim surgiu a figura 42, que é representada a baixo.
Figura esta que mostra as alteracgdes feitas, cuja a principal alteragdo consistiu em
colocar um “A” do lettering no interior do hexagono para fazer a ligagédo entre o icone e
o lettering. Este icone foi testado em duas cores tal como podemos verificar na figura

abaixo representada.

Figura 42 — Segundo icone AIGRA

O icone representado na figura 42 foi discutido e chegou-se a conclusdo que nédo era
apelativo por isso essa hipotese foi colocada de parte e comecou-se a tentar fazer um
novo icone utilizando outros elementos do lettering. Pegou-se no primeiro “A” do

lettering, afastaram-se as formas e assim surgiu um novo icone.

Figura 43 — Terceiro icone AIGRA

36



ApoOs as alteracdes efetuadas o icone ja apresentava uma ligacéo solida com o lettering
contudo continuava a nao ter qualquer referéncia ao tema que a AIGRA representa,
sendo assim foi requerido encontrar outra solugdo, uma solugdo que a primeira vista
desse a entender do que se trata a AIGRA. Desta forma foi pensado em utilizar a
distorcdo de algumas formas geométricas para criar uma pedra, que automaticamente
liga o log6tipo ao tema de interesse da AIGRA.

Figura 44 — Quarto icone AIGRA

Para se chegar a figura 44 foi necessario pegar em dois quadrados e um triangulo que
depois de serem distorcidos com a ferramenta Direct Selection Tool do Al deram origem
a figura 44 onde se pode ver representada uma pedra. Apesar de este icone ja estar
ligado ao tema, continua a ser uma composi¢do muito confusa. Foi depois deste teste

gue a utilizacao da cor laranja no logétipo foi posta complemente de parte.

Para ter o logé6tipo finalizado faltava apenas descobrir a cor a aplicar no icone, pois 0
lettering e a forma do icone ja se encontrava definida. Foi nesta altura que surgiu a ideia

de aplicar as cores do lettering no icone e assim foi feito.

Figura 45 — Quinto icone AIGRA
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Estava encontrada a solucao do icone e desta forma a solucao para o logotipo, isto se
ndo fosse o caso de se achar que o icone tinha demasiado peso visual, entdo para
combater isso o que se fez foi, efetuar Expand no objeto de maneira a eliminar as linhas
que uniam as trés formas. Ao se fazer isso ndo sé se tornou o logétipo mais leve como

também fez com que este funcionesse melhor sobre fundos fotograficos.

Figura 46 — icone final AIGRA

Depois de se ver o resultado no icone, pensou-se que talvez o mesmo efeito resultasse
no lettering, sendo assim sentiu-se a necessidade de verificar essa possibilidade.
Contudo depois de ver como ficava o lettering ap0s se fazer o mesmo que se realizou
no icone, averiguou-se que o resultado ndo era positivo, uma vez que afetava a

legibilidade e distorcia o lettering. Esse resultado pode-se conferir na figura 47.

AJj C KA

ASSOCIACAO DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO

Figura 47 — Teste do lettering AIGRA

Uma vez encontrada a solucdo para o lettering e para o icone, estava alcangcada a
resolucdo para o log6tipo da AIGRA, logétipo esse que se apresenta representado na

figura 48.
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Figura 48 — Logétipo final AIGRA

A figura 48 é apenas uma versao, versdo vertical, do logotipo. As outras variantes
(horizontal, monocromatico e monocromatico negativo) estdo expostas no manual da

marca, manual esse que pode ser visualizado no anexo A.

4.4. Manual de normas graficas da AIGRA

O manual de normas gréficas da AIGRA é um documento onde constam as regras
relativas a utilizagéo do logo6tipo, regras como por exemplo o tamanho minimo, area de

protecéo, utilizagcdo sobre fundos de cor ou fundos fotograficos, etc.

No inicio do manual de normas graficas da AIGRA é apresentada a associacdo, de
seguida sao retratadas as versdes do logoétipo, a versao vertical e horizontal e ainda as

versdes monocromaticas e monocromaticas negativas.

O capitulo da cor mostra a informagéo das cores escolhidas para fazerem parte do
logotipo. E nesta parte do manual onde também se verifica o funcionamento do logétipo
sobre fundos coloridos, fundos azuis, fundos em escala de cinzas e ainda sobre fundos

fotograficos.
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De seguida € abordada a tipografia escolhida, a “Sansation” e aqui explica-se ainda
como deve ser utilizada esta tipografia, estando presente nesta parte do capitulo um
texto exemplo que mostra onde e como se aplicam a variantes Bold e Light da tipografia

escolhida.

Posteriormente neste manual uma imagem exibe a utilizagdo do “I” de AIGRA, do
log6tipo, como referéncia para definir a area de protecéo. E apresentado o resultado do
estudo efetuado para determinar o tamanho minimo do logoétipo, sendo esse tamanho
de 45mm ou 128px e 65mm ou 184 px, versao vertical e horizontal respetivamente, e
as alteragbes que se tém que realizar quando o tamanho for inferior aos tamanhos

referidos anteriormente.

A finalizar o manual de normas graficas da AIGRA sé&o apresentados alguns exemplos
de uso indevido do logotipo, como por exemplo a aplicagdo de contorno nas linhas do

logotipo, ou a alteracdo da cor do lettring.

Para melhor compreensdo das normas graficas da AIGRA ver anexo A presente no

capitulo 11 deste relatério.
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CAPITULO 5. Produtos realizados para a AIGRA

Neste capitulo sdo apresentar todos os produtos que foram realizados para a AIGRA,
produtos esses que respeitam todos eles a mesma linha de comunicacao, facilitando

assim a associacdo dos mesmos a AIGRA.

Em caso de impressao é aqui também que se indica 0 material que se deve utilizar para

a impressao.

Cartao-de-visita

Associacao dos Industriais do Granito

Rua Henrique Maia n°9

5450-156 Pedras Salgadas - Portugal
Telf/Fax: (+351) 259 438 043

TIm.: (+351) 911 517 047

www.aigra.pt aigra@sapo.pt I

Figura 49 — Cartédo-de-visita AIGRA

Como se pode verificar na figura 49, as cores utilizadas, bem como a tipografia, sdo as
mesmas que sao referidas no manual da marca, como as que devem ser utilizadas a

quando se pretende divulgar a AIGRA.

O cartdo-de-visita acima representado é o cartdo standard da associa¢do dos industriais
do granito, contudo foi elaborado um outro cartdo-de-visita personalizado para o
presidente da AIGRA.

Ambos os cartbes tem as medidas de 85mm de largura e 55mm de altura.

O papel que se deve utilizar para a impresséo dos cartées-de-visita, € papel couché com

gramagem de 300gr. Este produto deve ser impresso em impresséao offset.
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Associagao dos Industriais do Granito

Rua Henrigue Maia n°9

5450-156 Pedras Salgadas - Portugal
Telf./Fax (+351) 259 438 043

TIm.: (+351) 911 517 047

www.aigra.pt aigra@sapo.pt

Figura 50 — Cartédo-de-visita Presidente da AIGRA

Envelope

Para a troca de correspondéncia da AIGRA ser mais facilmente reconhecida, foi criado

um envelope personalizado.

Este envelope com janela devera ter as medidas de um envelope standard, sendo essas
medidas de 230mm de largura e 110mm de altura.

Figura 51 — Envelope AIGRA
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Papel timbrado

Do mesmo modo que se sentiu a necessidade de criar um cartdo-de-visita ou um
envelope personalizado, também se achou por bem a criacdo do papel timbrado da
AIGRA, para que todos os documentos relacionados com a AIGRA sejam impressos
neste papel. Desta forma a AIGRA efetua publicidade gratuita sempre que entregar um

documento impresso pela associagao.

O tamanho do papel timbrado é o tamanho de uma folha A4 e deve ser impresso em

impressdo offset em papel offset de 90gr.

D AICKA

ASSOCIAGAO DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO

AIGRA - Rua Herrique Maia n°%, 5450-156 Pedras Salgadas - Porlug: Telf/Fax (+351} 253 438 043 | Tim (+351) 911 517 047
MNCRC 5 vila Pouca de Aguia wwwaigrapt | aigra@sapo.pt

Figura 52 — Papel timbrado AIGRA
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Capa
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ASSOCIAGAO DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO

Figura 53 — Capa AIGRA (frente)
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www.aigra.pt

Figura 54 — Capa AIGRA (verso)




As figuras 53 e 54 representam a capa que foi concebida para a AIGRA oferecer aos

associados e possiveis futuros associados com toda a informacg&o sobre a associagao.
A presente capa pode também ser utilizada para organizar diversos documentos.

Para a impressao desta capa deve-se usar papel couché com gramagem de 300gr, o

processo de impresséao a utilizar deve ser o offset.

Esta capa apresenta meditas de 310mm de altura e 220mm de largura, a lombada desta

capa tem a espessura de 6mm.

Placa do edificio

Ja muitas pessoas sabem onde se localiza a sede da associagdo dos industriais do
granito, contudo chegou-se a conclusado que era excelente estar assinalado no edificio
a presenca da AIGRA. Desta forma comegou-se a pensar na melhor forma de fazer uma

placa para se colocar no edificio.

ApGs a discussado de algumas ideias decidiu-se que a placa seria feita em aluminio
escovado, com o log6tipo gravado ao centro e a placa tem as medidas de 450mm de

largura e 300mm de altura.

Figura 55 — Placa do edificio da AIGRA
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Capacete

Na criacdo do design do capacete da AIGRA, foi definido que o log6tipo tanto na parte
da frente como na parte de trds deve estar ao centro.

Na parte da frente o log6tipo deve ter as medidas de 100mm de largura e de 66mm de
altura, na parte de tras deve ter 30mm de largura e 26mm de altura.

4

AICKA

ASSOCIACAD DOS NDUSTRIAIS DO CRANITO

£ v

Figura 56 — Capacete AIGRA

Folheto Informativo

Na atualidade é fundamental ter formas variadas de fazer publicidade e ter varios meios
de divulgar os produtos e servigos, para ajudar nesse campo foi criado um folheto no

gual se pode encontrar toda a informacdo mais importante sobre a AIGRA.

Este folheto tem o tamanho de uma folha A4, dobrado em 3 partes iguais, impresso em

papel offset de 150gr e o sistema de impressao a utilizar deve ser o offset
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Figura 57 — Folheto AIGRA (fora)

AIGRA

AICRA - Associacac dos Industriais do

constituida em meados de 2004, sob
patrocinio da Camara Municipal de Vila

[Pouca de Aguliar.

Obijetivos:

- Defender os interesses das empresas
do setor do granitg;

- Promover a cooperagao, a iInovagao,
3 Promogac técnica, comercial e economica
do setor, estimular e impulsionar o
tecido empresarial € a transferéncia de
conhecimento;

- Impulsionar iniciativas nacionais e
internacionals para posicionar as
empresas em mercados de referéncia.

Figura 58 — Folheto AIGRA (dentro)

CKA

ASSOCIAGAD DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO

www.aigra.pt

Servigos:
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Cartaz

Em caso da Associagéo dos Industriais do Granito pretender promover-se, foi realizado
o cartaz representado na figura 59 que podera ser aplicado num outdoor, para fins

publicitarios.

A
~
AICKA

ASSOCIAGCAO DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO

Figura 59 — Cartaz AIGRA
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CAPITULO 6. Videos AIGRA

6.1 Video explicativo

Ideia conceito

A ideia conceito para a realizacao do video foi ajudar a divulgar o granito da zona de
Vila Pouca de Aguiar e ao mesmo tempo fornecer informacéo sobre o mesmo. Com isto
em mente, ficou assente que o video consistiria na apresentacéo do “ciclo de vida” do
granito, ou seja, iria elucidar visualmente sobre as etapas de passagem do granito

(extracéo, transformacao e exportacao).

Tema: Granito
Género: Documental

Publico-alvo: Pessoas interessadas no sector das pedras naturais.

Sinopse

Comega-se por ver a paisagem de uma das maiores pedreiras do conselho situada na
zona de reserva da Falperra, captando assim, o0 ambiente da extracéo e exploragéo do

granito, dando inicio ao “ciclo da vida” do granito.

Através da narracdo do video, torna-se percetivel que a extracdo de granito de
gualidade é realizada numa zona cativa de Pedras Salgadas e Falperra e é explicado
gue é feita a extracdo de varios tipos de granitos: amarelo real, cinza de Pedras

Salgadas e cinza de TelGes.

E possivel verificar durante o video as diferentes transformacées pelas quais o granito
passa. Inicialmente transforma-se em blocos de menor porte, de modo a facilitar o
transporte dos mesmos, e mais tarde sofrem transformacdes para darem origem a

varios tipos de produtos.
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Na ultima parte do video, é mostrada a limpeza a qual o granito é submetido para poder
ser transportado e vendido tanto no mercado nacional como em mercados estrangeiros.

Ao longo do video € possivel observar as etapas mais importantes da industria da
transformacéo do granito, desde a sua extragdo da rocha-méae até este estar pronto para

a venda quer a nivel nacional como para a exportacao.

Réparage

Figura 60 — Pedreira Granitos Ribeiro (Falperra)

Figura 61 — Pedreira Oliveira Rodrigues (Fojos)
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Figura 63 — Granitos Transmontanos (Chaves)

Guiao de intencéao

E pretendido captar imagens de todas as etapas pelas quais o granito passa,
comecando na exploracdo, desde o corte a primeira transformacao efetuada ainda nos
locais de extracdo, até a transformacao final. Podendo assim explicar e mostrar o ciclo
de vida do granito.
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Equipamento utilizado

- Canon 550D;
- Canon 600D;
- 2 Tripés;

- Portatil equipado com Adobe lllustrator CS6, Adobe Premier CS6 e Adobe After
Effects CS6.

Voz Off

O texto que se segue teve a finalidade de ser aplicado em modo de voz off no video

explicativo. Lurdes Cardoso foi quem deu voz a narrativa.

“E no concelho de Vila Pouca de Aguiar, distrito de Vila Real, mais concretamente na
zona cativa de Pedras Salgadas e na zona de reserva da Falperra, que se extrai granitos
de elevada qualidade e exemplo disso sédo o granito amarelo real, o granito cinza de

Pedras salgadas e o granito cinza de Telbes.

Para dar inicio ao processo de extracdo sdo usadas brocas que perfuram o granito e
posteriormente utiliza-se de fio cortante, que através dos furos que a broca fez

anteriormente, corta a rocha e separa um bloco de granito da rocha méae.

Depois de o corte feito, com o apoio de maquinaria especifica e realizacdo de algumas

manobras necessarias o bloco de granito é derrubado.

De modo a facilitar o transporte e ainda na pedreira os blocos de granito sofrem uma
primeira fase de transformag&o, com o objetivo de dividir o bloco inicial em blocos de

granito com menor porte.

Quando os blocos de granito chegam as entidades transformadoras, com o auxilio ao
avanco tecnoldgico, a matéria-prima vai sofrer diversas alteragdes desde o corte até ao

polir, os blocos de granito séo modificados para darem origem a Vvarios tipos de produto.

Apo0s a transformacdo estar concluida € tempo de preparar o produto para 0 mercado.
E lavado e embalado, para depois ser carregado em camifes e seguir o seu caminho

rumo ao mercado nacional e internacional. “
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6.2 Video publicitario

Ideia conceito

Este segundo video, o video publicitario, tem como objetivos principais divulgar a AIGRA
€ 0S Seus Servicos e atrair novos associados. A partir destes objetivos, formou-se entdo

0 conceito do video e, por fim, surgiu a ideia do video.

O conceito do video baseou-se na necessidade de apresentar uma situagéo prética ou
0 mais proximo da realidade possivel da prestacdo de servigos por parte da AIGRA ao

cliente e da necessidade de divulgar todos os meios de contacto com a entidade.

A ideia do video foi criar uma espécie de mascote da associagdo para protagonista do
video publicitario. O protagonista do video representa duas personagens — 0
representante de uma industria ficticia do granito, “Granitos S.A”, e um representante
da AIGRA - e estas duas personagens retratam uma situacao prética de utilizacao dos

servi¢os da AIGRA por parte dos seus associados.
Tema: AIGRA
Género: Publicitario

Puablico-alvo: Pessoas interessadas no sector das pedras naturais.

Sinopse

Ao chegar ao escritorio, a personagem do representante da “Granitos S.A” depara-se
com uma enorme quantidade de documentos que ele tem para tratar. Isto aborrece-o
uma vez que trabalha numa empresa muito conceituada e tem muito trabalho pela

frente.

Apo0s a sua lamentag¢do com a situagdo, uma ideia brilhante surge na sua cabeca. Entrar
em contato com a AIGRA é a solugéo para os seus problemas e assim o faz, entrando

em acdo o representante da AIGRA.

O representante da AIGRA resolve a situacdo da enorme quantidade de papéis e
burocracia que a “Granitos S.A” teria de preencher. Sendo assim o representante da
“Granitos S.A” e toda a restante companhia pode agora preocupar-se com o0 que
realmente |he importa, a industria do granito, pois a AIGRA ira tratar de toda a

documentacéo da entidade.
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Guiao

No inicio vé-se a personagem principal a cumprimentar o publico e de seguida a andar
pela sua casa até chegar ao escritorio, escritério esse onde se depara com a sua
secretaria cheia de papelada para ele resolver. Dadas as circunstancias o protagonista
apresenta um ar triste e abatido, mas logo de seguida tem uma ideia, ideia essa que &
entrar em contato com a AIGRA e € ai que o intérprete principal mostra num tablet o

que lhe vai na cabeca e também alguma informacéo sobre a AIGRA.

De seguida um outro personagem, que representa a Associagdo de Industriais do
Granito, aparece e, ap0s pensar um pouco, sabe como resolver a situagéo. Sendo assim
a figura que representa a AIGRA faz cair um bloco de granito sobre a papelada,
representando assim, de forma metaforica, os servicos da AIGRA e também resolvendo

a situacao.

Por fim tudo acaba bem pois o personagem principal pode finalmente preocupar-se com

o que realmente lhe importa, o granito.

Realizacéao

Para a realizacao deste video publicitario foi utilizado um template de AE. O download

do template utilizado pode ser feito no link que se segue:

http://shareae.com/after-effects-project/product-promo/4658-videohive-bobby-

character-animation-diy-pack-after-effects-project.html

Este template apresenta uma personagem com varios movimentos pré-definidos e foi

através desses movimentos que se construiu a narrativa pretendida.
Em relagdo ao som do video, foi feito através de free songs.

A construcdo do cenario de fundo da animacado foi contruido pelo autor através de

algumas imagens que foram retiradas do site freepik.com.

Equipamento utilizado

- Portétil equipado com Adobe Premier CS6 , Adobe After Effects CS6 , Adobe
Audition CS6, Adobe lllustrator CS6 e Adobe Photophop CS6 ;
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CAPITULO 7. Processo de criagdo da identidade corporativa
de “ Vila Pouca de Aguiar — Capital do Granito”

O processo de criagcéo da identidade corporativa de “Vila Pouca de Aguiar — Capital do

Granito”, € apresentado ao longo do capitulo 7.

Comecando por falar no objetivo da criacdo da identidade corporativa, bem como a
pesquisa que se realizou para conseguir satisfazer as necessidades requeridas para a

criacdo do logotipo da Capital do Granito

Diferente do que aconteceu no capitulo 4, neste capitulo vao ser apresentadas duas
propostas de log6tipo, para mais tarde os responsaveis da Capital do Granito

selecionarem apenas um.

7.1. Objetivo

O principal objetivo da criacdo de um logoétipo para a Capital do Granito, € providenciar
uma identidade, uma imagem de marca de Vila Pouca de Aguiar — Capital do Granito.
De modo a promover o granito extraido no concelho e também divulgar a regido para

que o produto do concelho seja reconhecido a nivel nacional e internacional.

Desta maneira Vila Pouca de Aguiar terd uma nova forma de se apresentar, uma nova

cara para mostrar ao mundo.

7.2. Pesquisa

Para dar inicio ao processo de criacdo da identidade corporativa da Capital do Granito
foi necessario efetuar uma pesquisa quer sobre identidades do género, quer sobre o
proprio conselho de Vila Pouca de Aguiar, se bem que a pesquisa realizada no capitulo
4, mais em concreto no ponto 4.2, também foi tida em conta para o desenvolvimento

desta parte do projeto.
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Logo apds uma breve pesquisa chegou-se a conclusdo que existiam duas possibilidades
de abordar o tema. Uma dessas possibilidades seria seguir um caminho mais
relacionado com a vila/concelho de Vila Pouca de Aguiar, por outro lado poder-se-ia

fazer uma abordagem mais relacionada com o produto, ou seja, o granito.

Em relacdo a abordagem mais relacionada com a vila foi preciso pensar nas cores do
braséo, na localizagdo geografica e marcos histéricos de Vila Pouca de Aguiar. Por outro
lado, em relagdo a abordagem associada ao granito foi requerido adquirir alguns

conhecimentos sobre as caracteristicas do granito extraido na zona.

Mais a frende no ponto 7.3 vai-se discutir ambas as possibilidades.

Figura 64 — Brasao de Vila Pouca de Aguiar Figura 65 — Logétipo Vinho Verde

Fonte:http://www.franciscoloreto.net/brasoes  Fonte: http://www.vinhoverde.pt
municipaisvilapoucadeaquiar.html

. CAPITAL
GUIMARAES 2012 DO MOVEL

PACOS DE FERREIRA

CAPITAL EUROPEIA DA CULTURA

Figura 66 — Logotipo Capital Europeia da Figura 67 — Logo6tipo Capital do Mével
Cultura Fonte:http://www.ptfolio.com/2007/06/14/capi
Fonte:http://www.logétipo.pt/blog/logétipo- tal-do-movel-log6tipo/

guimaraes-2012
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Com a parte da pesquisa efetuada, mais uma vez, uma das primeiras conclusdes que a
gue se chega é que todos os log6tipos sdo constituidos por duas partes, o icone e 0
lettering. E em ralacdo a cor verifica-se que os log6tipos apresentam um nudmero
reduzido de cores, apenas 0 niUmero necessario para criar contraste entre os diferentes

elementos que constituem os logotipos.

Apesar de algumas conclusdes serem as mesmas gue se atingiram anteriormente, apos
a pesquisa no ponto 4.2, esta pesquisa foi benéfica pois, posteriormente a pesquisa
surgiram algumas ideias que deram origem aos logétipos que vao ser abordados a

seqguir.

7.3. Desenvolvimento

Contrariamente ao que aconteceu com a criagdo da nova identidade corporativa da
AIGRA no ponto 4.3 deste relatdrio no qual de abordou todo o desenvolvimento até se
chegar a um logotipo final, sendo esse o0 novo log6tipo da AIGRA, no desenvolvimento
do logétipo para a Capital do Granito, o ponto 7.3 vai divergir para os pontos 7.3.1. e
7.3.2. . Pontos esses onde em cada um deles, se vai tratar do desenvolvimento de um
log6tipo. Podendo assim no fim apresentar duas propostas de log6tipo para a Capital

do Granito.

Ambas as propostas serdo posteriormente apresentadas aos responsaveis de “Vila
Pouca de Aguiar — Capital do Granito” para que eles tenham a possibilidade de escolher

um logétipo para exercer fungoes.

7.3.1. Desenvolvimento - Proposta de logotipo n°1

Para o desenvolvimento da proposta de log6tipo n°1, tentou-se construir uma identidade
para a Capital do Granito, baseando-se na localizacdo geografica de Vila Pouca de

Aguiar bem como num ponto de interesse do concelho.

Desenhou-se um castelo que simboliza o “império” do granito, sendo também uma
referéncia ao Castelo de Pena de Aguiar, também conhecido como Castelo de Aguiar,

gue se situa no concelho de Vila Pouca de Aguiar.

59



No esboco que se apresenta a seguir o castelo encontra-se num vale, vale esse que

simboliza o vale onde se situa Vila Pouca de Aguiar.

Figura 68 — Primeiro estudo analdgico da proposta n°1 Capital do Granito
Depois de passar o estudo analdgico para digital utilizando as ferramentas Image Trace
e Pen Tool do Al, foram definidas as formas e de seguida as cores a utilizar no logoétipo.

As cores escolhidas foram o verde e o preto, pois Sd0 as cores que representam o

concelho de Vila Pouca de Aguiar.

Para a criacdo do lettering optou-se por selecionar a tipografia “EngraversGothic BT”

\
CAPITAL DO

GRANITO,.——\"‘ —_—

ViLA PoucA DE AGUIAR

Figura 69 — Primeiro estudo digital da proposta n°1 Capital do Granito
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Em seguida, analisou-se o primeiro estudo digital, e chegou-se a conclusdo que o peso
visual do logétipo estava descompensado, deste modo foram realizadas algumas
alteracdes e melhorias no logoétipo. Retiraram-se os trés tracos verdes e a ondulacdo
preta que se situava no fundo do logétipo. Para além disso redimensionou-se o logétipo,
diminuindo o tamanho da largura do icone, o lettering acabou por ficar centrado com o

fcone.

/é"\

CAPITAL DO
GRANITO

ViLa Pouca DE AGUIAR

Figura 70 — Segundo estudo digital da proposta n°1 Capital do Granito

A figura 70 surgiu apés as alteragfes realizadas na figura 69, e desta maneira o logétipo
apresentava-se de uma forma agradavel a vista e com o problema do peso visual

descompensado resolvido.

Ainda assim surgiu a ideia de tentar transformar a figura 70 num brasao, para tal
alteracdo utilizou-se a ferramenta Pathfinder do Al para eliminar as partes do logotipo

gue ficavam fora do braséo e foi assim que se deu origem as seguintes 3 figuras.
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CAPITAL DO
GRANITO

ViLa Pouca CAPITAL DO
DE AGUIAR GRANITO

ViLa Pouca
DE AGUIAR

Figura 71 — Terceiro estudo digital da proposta  Figura 72 — Quarto estudo digital da

n°l Capital do Granito proposta n°1 Capital do Granito

CAPITAL DO
GRANITO

ViLa Pouca
DE AGUIAR

Figura 73 — Quinto estudo digital da proposta n°1 Capital do Granito

Apesar de inicialmente a ideia de transformar a figura 70 num braséo parecer uma ideia

perfeita, depois de testar isso concluiu-se que de forma alguma essa ideia iria funcionar.

Por conseguinte voltava-se ao ponto em que se estava apdés a realiza¢ao da figura 70.

Visto que a proposta de log6tipo n°l representada na figura 70 estava visualmente

agradavel, pegou-se nessa figura e efetuou-se uma pequena alteracéo ao nivel da cor.

A alteracdo realizada foi apenas substituir as cores solidas, verde e preto, por dois

gradientes. Um deles entre dois tons verdes diferentes e o outro entre preto e cinza

escuro.

Foi gracas a essa alteracdo que surgiu a figura 74, figura esse que representa o logotipo

final da proposta n°1 para logétipo de “Vila Pouca de Aguiar — Capital do Granito”
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CAPITAL DO
GRANITO

VILA POUCA DE AGUIAR

Figura 74 — Logétipo final da proposta n°1 Capital do Granito

7.3.2. Desenvolvimento - Proposta de logétipo n°2

Com o intuito de desenvolver a proposta de log6tipo n°2, procurou-se fazer uma
abordagem mais associada ao granito em vez de uma abordagem mais ligada a vila de
Vila Pouca de Aguiar. Para isso pensou-se em desenvolver um cubo, com a ferramenta
Rectangle Tool do Al, com o intuito de representar um bloco de granito, contudo as trés
faces visiveis teriam trés cores diferentes, retratando assim os trés tipos de granito
extraidos na zona, o granito amarelo real, o granito cinza claro de Pedras Salgadas e o

granito cinza de TelGes.
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CAPITAL DO
GRANITO

ViLA PoucA DE AGUIAR

Figura 75 — Primeiro estudo digital da proposta n°2 Capital do Granito

O lettering utilizado nesta abordagem é o mesmo utilizado na proposta n°1.

O resultado visualizado na figura 75 era agradavel, porém um pouco pesado
visualmente e sendo assim achou-se necesséario fazer uma pequena alteracao,

alteracdo essa que consistiu em afastar um pouco as faces do cubo entre si.

Depois da alteracdo estar efetuada constatou-se um resultado muito mais agradavel e
desse modo tinha-se chegado ao logétipo final da proposta n°2 para a Capital do

Granito.

CAPITAL DO
GRANITO

VILA PoucA DE AGUIAR

Figura 76 — Logétipo final da proposta n°2 Capital do Granito
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7.4. Manual de normas da identidade corporativa da Capital do

Granito

No ponto 7.4 vai-se falar do manual de normas da identidade corporativa da Capital do

Granito.

Uma vez que foram realizados dois log6tipos para a Capital do Granito também foram
feitos dois manuais de normas gréaficas, manuais esses que podem ser vistos no capitulo
11 deste relatério. O manual da proposta de log6tipo n°l é o anexo B e o manual da

proposta de logétipo n°2 € o anexo C.

Ambos 0s manuais seguem a mesma estrutura. Comegcam por explicar o que é a Capital
do Granito e onde se situa. De seguida s@o apresentados os log6tipos e todas as suas

versoes.

A parte relativa a cor € a que se segue e aqui sdo mostradas as cores que se utilizam
nos logdtipos, explicando ainda, num dos manuais, o gradiente aplicado num dos
logétipos. E ainda no capitulo da cor onde se pode ver e perceber como funciona a
aplicacdo dos logétipos sobre fundos de cor, sobre fundos de cores que pertencem aos

logotipos, sobre fundos grayscale e também sobre fundos fotogréficos.

Em seguimento do manual é apresentada a tipografia utilizada nos logétipos, a
“EngraversGothic BT”, sendo esta utilizada na realizacdo de ambas as propostas de
logétipo e aconselha-se ainda a sua utilizacdo em titulos e subtitulos de documentos
redigidos por parte da Capital do Granito. Ainda no campo da tipografia, para a

realizacdo de textos aconselha-se o uso da “Verdana”.

ApoOs a tipografia aborda-se a area de prote¢éo do logétipo, prote¢céo essa que deve ser

respeitada para garantir a legibilidade do mesmo.

O tamanho minimo é o tema que se segue no manual e € aqui se se podem verificar 0s

tamanhos minimos e as altera¢g8es a serem realizadas conforme o tamanho.

A finalizar encontra-se o capitulo de uso indevido da marca. Neste encontram-se
representados alguns exemplos de como ndo se devem usar os logétipos, como por

exemplo a distor¢do dos logoétipos, ou a alteracao da cor de partes dos mesmos.

Tal como foi referido a cima estes manuais de normas graficas podem ser vistos nos
anexos deste relatério, sendo o anexo B 0 manual da proposta n°1 e o anexo C da

proposta n°2.
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Capitulo 8. Produtos realizados para a marca Capital do

Granito

Para a Capital do Granito foram apenas realizados dois produtos, dois cartazes, um
cartaz para a proposta n°l e outro para a proposta n°2. As figuras que se seguem

representam respetivamente esses cartazes.

/"‘"\

CAPITAL DO

Figura 77 — Cartaz proposta n°1 Capital do Granito
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a

‘ @ CAPITAL DO

GRANITO

Y ViLA PoucA DE AGUIAR

Figura 78 — Cartaz proposta n°2 Capital do Granito
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Conclusoes e reflexoes

Apos o término deste projeto multimédia que durou um ano letivo, foi-me possivel
compreender melhor todos 0s conceitos e especificidades do complexo processo de
criacdo de uma identidade corporativa de uma determinada entidade. Apesar de os
conceitos e conhecimentos adquiridos previamente, na Licenciatura em CM e no
primeiro ano de Mestrado em CM, o projeto realizado no segundo ano do segundo ciclo
de estudos em CM foi ainda mais importante por me permitir por em pratica todos os
saberes, possibilitando assim trabalhar varias solugdes e ideias, conseguindo deste

modo conhecer novas realidades.

Apesar de ndo estar sempre presente no espaco da entidade para o qual o projeto foi
desenvolvido, o facto de ter a oportunidade de realizar um projeto que estava destinado
a ser utilizado e disfrutar da possibilidade de ver trabalho aplicado foi algo muito
gratificante e motivador ao mesmo tempo que é dada uma perce¢do do mercado de

trabalho, pois esse talvez fosse o principal objetivo do projeto multimédia.

Ainda antes de iniciar a parte pratica do projeto foi requerido compreender melhor o
conceito de imagem de marca e a sua importancia, foi nesta fase que foi necessario
exercer fun¢des autodidatas de modo a complementar os conhecimentos e conseguir

de seguida realizar um projeto de sucesso.

Durante o projeto multimédia, os trabalhos realizados foram predominantemente na
area do design gréfico, que apesar de ser a area da multimédia com maior dominio, foi
possivel adquirir novas aprendizagens e desenvolver competéncias obtidas

previamente.

Ao longo deste ano letivo foi também possivel aprofundar os conhecimentos dos
softwares de edi¢cdo de imagem Adobe Photoshop e Adobe lllustrator, bem como de

edicéo de video Adobe Premier e Adobe AE.

Foi precisamente nos trabalhos em que foi requerido a utilizacdo do Adobe AE, no video
promocional da Capital do Granito, onde se encontraram as maiores dificuldades da
realizagdo do projeto multimédia, pois foi notéria a falta de conhecimentos sobre o uso
desse software e sendo assim, mais uma vez, foi necessario espirito autodidata e muito
esforco para conseguir aumentar as competéncias relativamente ao AE a fim de

conseguir realizar o video promocional.
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No geral todos os trabalhos realizados no ambito do projeto foram aceites pelos
responsaveis da AIGRA, havendo ainda assim alguns desses trabalhos que requereram
algumas conversacoes, justificac@es e alteracdes, mas por fim acabaram por ser aceites

pelos responsaveis.

De modo a finalizar, este projeto possibilitou o crescimento pessoal e profissional, bem
como o amadurecimento de conhecimentos, isto tudo apenas foi possivel devido aos
desafios impostos constantemente pelo projeto em si e pelo apoio incondicional dos
orientadores e outros professores que me ajudaram imenso no desenrolar do

desenvolvimento deste projeto multimédia.
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Apéndice A — Manual de normas graficas da AIGRA
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Protecao da Marca 17
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A Associacao

A AIGRA — Associacao dos Industriais do Granito € uma associagao sedeada No
concelho de Vila Pouca de Aguiar constituida em meados de 2004, de caracter
regional, exercendo a sua atividade, essencialmente, nos concelhos limitrofes,
nomeadamente no concelho de Sabrosa, Vila Real e Chaves.

Foi criada sob o patrocinio da Camara Municipal de Vila [Pouca de Aguiar no
ambito da declaragao de “Vila [Pouca de Aguiar — Capital do Granito”,

Representa todos 0s industriais com interesse no sector das pedras naturais; Os
Exploradores e os Transformadores.
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O Logotipo

Versao Vertical

A
s
AICKA

ASSOCIACAO DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO

Versao Horizontal

‘ ASSOCIA(;AO DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO
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O Logotipo

Versao Monocromatica Vertical

I
Al CRA

ASSOCIACAO DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO

Versao Monocromatica Horizontal

A\ | € K
ASSOCV-\CAO DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO
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O Logotipo

&
<4
AICRA

ASSOCIACAO DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO

@LICRA
ASSOCIACAO DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO

6




[Paleta de Cores Principais

#0O0OA/DA

#0066B2

#035392

#052359

Azul Claro
CMYK 7415 3 O
RGB O 167 218

Azul Médio Claro
CMYK 9161 OO0
RGB O 102 178

Azul Médio Escuro
CMYK 99 74 15 2
RGB 3 83 146

Azul Escuro
CMYK 100 92 34 32
RGB 5 35 89

A\
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Aplicacao do Logotipo
Sobre Fundos de Cor

&

ASSOCIAGAO DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO

ASSOCIAGAO D

ASSOCIACAO
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Aplicacao do Logotipo
Sobre Fundos Azuis

&
/]
AICRA

ASSOCIAGAO DO

A\ A\
& @
AICRKA AICKA

ASSOCIACAO DO RIAIS DO GRANITO IAIS DO GRANITO

@

ACRKA
ASSOCIACAO DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO




Aplicacao do Logotipo
Sobre Fundos Grayscale

@

AlCKA

ASSOCIAGAO DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO

@

Al C KA

ASSOCIAGAQ DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO
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0;

A[CK

ASSOCIACAD DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO

&
<4
AICKA

ASSOCIAGAQ DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO

@

ANC KA
ASSQOCIACAO DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO




Aplicacao do Logotipo
Sobre Fundos Fotografico

@

AICKRA

Quando se utiliza este logotipo sobre fundos fotograficos, devera
ter-se em atengao que estes permitam a legibilidade de todas as
versoes do logotipo.

A Imagem a cima mostra alguns exemplos que respeitam a

integridade e legibilidade da marca. -




Tipograha

Sansation Regular

abcABCI23

Sansation Italic

abcABCIZ23

Sansation Light Regular

abcABCIZ23

Sansation Light ltalic

abcABCIZ3

Sansation Bold

abcABCI23

Sansation Bold Italic

abcABCI123

Um elemento de extrema  importancia na
construcao de uma marca é a tipografa, pois
a tipografia € o elemento que a marca usa
para comunicar.

A fonte escolhida € a "Sansation” e deve ser
utilizada em todos 0s meios de comunicacao
da marca.

Na partilha de documentos como email, word e
powerpoint, cujo destinatario Nao possua a
Sansation, recomendamos a utilizacao da
Calibri, uma familia tipografica de sistema,
compativel com MAC e Windows.
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Tipografia

Texto Exemplo

Sansation

Titulo

Bold

Sansation

Subtitulo

Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto exto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto exto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
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Regular

Sansation
Light
Reqgular




Tipografia

Caracteres

abcdefghijRImnoparstuvwxyz
ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXY Z
GHESCE f¥0123456/89'5
abcdefghijRImnoparstuvwxyz
ST1*2Va% %70\ /7" NCC@© ™ Pyl e
@{H]()——-comj| ..,
AQISSTIM U - +x:=#+VA<><2~=07000°

--------------

-------------------

......

N . e = S 4 oA e~ — g
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Area Protecao

A
AICKA

ASSOCIACAO DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO

[Para uma leitura eficaz € necessaria a existéncia de uma area de defesa
gue se deve proteger de qualquer outro elemento a sua volta. A area
de defesa representada no esquema através das linhas azuis é a

minima permitida para esta marca.
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Tamanho Minimo

A largura (W) do logotipo da AIGRA é utilizada como referéncia da sua dimensao.
A dimensao minima do logotipo é definida pela largura de 45mm ou 128px para a
versao vertical e 65mm ou 184px para a versao horizontal do logotipo da AlIGRA.
[Para dimensodes inferiores, a forma principal do logogotipo sofre uma alteragao e
perde as letras que dizem:

"Associacao dos Industriais do Granito”, a largura minima do logotipo desta forma
é de I5mm ou 43px para a versao vertical e de 25mm ou /lpx para a horizontal.
Caso seja necessario utilizar dimensoes ainda mais inferiores o logitipo deixa de ter
qualqguer tipo de lettering, sendo utilizado apenas o simbolo do logotipo, podendo
ser usado assim até uma dimensao mining, na qual a altura seja de 5mm ou 14 px.
O logotipo da AIGRANnao tem definida uma dimensao maxima.

4
AICKA

l ASSOCIAGAO DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO

ASSOCIAGAO DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO | I

| | 65mm
45mm 184px
128px
L @ aicka ®
AICKA : | —
— 25 mm 5mm
43px P pX
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so Indevido da Marca

A marca e um elemento fundamental na comunicagao com as diversas audiéncias.
A alteracao da forma da marca prejudica a forma como ela € comunicada e percebids,
motivo pelo quual a marca deve ser sempre reproduzida de acordo com as rtegras

deste manual.
AS construcoes a baixo representadas sao exemplos de situagoes que nao devem

Q.) O.)
AICKA

ASS0CIAGAQ DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO

ASSOCIAGAO DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO

AICKA ‘|c a AICKA

ASSOCIACAO DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO ASSOCIACAD DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO ASSOCIACAO DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO

‘®
AICKA

ASSOCIACAO DOS INDUSTRIAIS DO GRANITO
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Apéndice B — Manual de normas graficas da proposta n°1 da
Capital do Granito
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MAN UAL DE
NORMAS GRAFICAS

CAPITAL DO
GRANITO



CAPITAL DO GRANITO 3

LoGoTIPO 4
CORES 7
TIPOGRAFIA I 2
AREA DE PROTECAO |4
TAMANHO MINIMO |5
UsoO INDEVIDO DA MARCA | &
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CAPITAL DO GRANITO

Vila Pouca de Aguiar afirma-se como Capital do granito, pois neste concelho extrai-se
mais de metade do granito obtido em Portugal, em duas areas de reserva
plenamente delimitadas para a exploracao desta pedra mineral.

O ordenamento das pedreiras faz do concelho uma referéncia nacional na exploracao
de rochas ornamentais.

Em Vila Pouca de Aguiar existem trés granitos que, sendo de exelente qualidade,
estdao devidamente certificados pelo Instituto Geoldgico Mineiro.

A grnadiosa Feira Anual do Granito que o Municipio, em parceria com a Vitaguiar E. M.
e com a AIGRA, realiza anualmente destaca-se no contexto nacional e internacional

101



LOGOTIPO

VERSAO VERTICAL

-\

CAPITAL DO
GRANITO

ViLA PoucA DE AGUIAR

VERSAO HORIZONTAL

CAPITAL DO
AN\ GRANITO
/ \ ViLA POUCA DE AGUIAR
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LOGOTIPO

VERSAO MONOCROMATICA VERTICAL

A

CAPITAL DO
GRANITO

VILA PoucA DE AGUIAR

VERSAO MONOCROMATICA HORIZONTAL

CAPITAL DO
AMR) GRANITO
/ \ ViLa PoucA DE AGUIAR



Nelelonnlzle

VERSAO MONOCROMATICA
(NEGATIVA) VERTICAL

A,

CAPITAL DO
GRANITO

ViLA PoucA DE AGUIAR

VERSAO MONOCROMATICA
(NEGATIVA) VERTICAL

CAPITAL DO
/8 ‘\ GRANITO
/ \ ViLA POUCA DE AGUIAR
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#169142 CMYK 83 12 100 11
RGB 22 145 66

#0068738 CMYK ©0 30 95 30
RGB O 103 56

GRADIANT:
TYPE: RADIAL
ANGLE: O°
ASPECT RATIO: 25,2%

Ry CMYK O O O 100
RGB O O O

VPV CMYK O O O 90
RGB 64 64 65

GRADIANT:

TYPE: LINEAR
ANGLE: QO°
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APLICAGAC DO LOGOTIPO
SoBRE FUNDOS DE COR

AN

CAPITAL DO
GRANITO

ViLA PoucA DE AGUIAR

an

CAPITAL DO
GRANITO

ViLA PoucA DE AGUIAR

/"‘-— _—
CAPITAL DO
g3 RANITO

* Em suma, fundos de cor clara utiloza-se o verde e o preto,
em fundos de cor escura deve-se usar 0 verde e branco.

Ex: No exemplo do azul aqui representado € utilizado o branco,
mas se o azul tivesse um tom mais claro ,nesse caso usava-se 0 preto.
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APLICAGAO DO LOGOTIPO
SoBRE FUNDOS VERDES

-

CAPITAL DO
GRANITO

ViLA Pouca DE AGUIAR

A

CAPITAL DO
GRANITO

ViLA PoucaA DE AGUIAR

A | A

- CAPITAL DO - CAPITAL DO
GRANITO GRANITO

ViLa PoucA DE AGUIAR ViLa PoucA DE AGUIAR
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APLICACAO DO LOGOTIPO
SOBRE FUNDOS GRAYSCALE

AN Dy

CAPITAL DO CAPITAL DO
GRANITO GRANITO

ViLa PoucA DE AGUIAR ViLaA PoucA DE AGUIAR

A%

CAPITAL DO
GRANITO

ViLA PoucA DE AGUIAR

- CAPITAL DO
GRANITO

ViLA POUCA DE AGUIAR

CAPITAL DO
GRANITO

ViLA PoucA DE AGUIAR
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APLICAGAO DO LOGOTIPO
SoBRE FUNDOS FOTOGRAFICO

/-‘— A
CAPITAL DO
GRANITO

VILA POUCA DE AGUIAR

CAPITAL DO
GRANITO

VILA POUCA DE AGUIAR

| m———

Quando se utiliza este logotipo sobre fundos fotograficos, devera ter-se em atencao
que estes permitam a legibilidade de todas as versodes do logotipo.

A imagem a cima mostra alguns exemplos que respeitam a integridade e legibilidade
da marca.
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TIPOGRAFIA

TEXTO EXEMPLO

-I—I’ TULO ENGRAVERSGOTHIC BT

SUBTITULO ENGRAVERSGOTHIC BT

Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto Ve rdana
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto

Um elemento de extrema importancia na construcao de uma marca é a tipografia, pois
a tipografia é o elemento que a marca usa para comunicar.

A fonte escolhida é a “EngraversGothic BT” e deve ser utilizada em todos os meios de
comunicacao da marca. Contudo esta tipografia deve apenas ser utilizada no logotipo,
em titulos e subtitulos.

Na realizacao de texto ( documentos, emails, word, etc) recomenda-se a utilizagao
da “Verdana”.
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TIPOGRAFIA

CARACTERES

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJUKLMNOPQRSTUVWXYZ
SHESLEF¥O| 23456789123
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
§1H‘2|I * 1/ '/43/4°/o°/oo\/AA°N9®© ™20l . ®
@{}[]()—--«o»l |_...,,,"““‘ ”
AQIfSTue—+ X +=#+V " <><>~=()—0f°
AAAAAREA EcEEcEdpeEeeéadeedégagghhifinjkellNAnm
O666E000zcECElT$$8555s stHEUUOUIUUUUYWWWWYYY Zoe
AAARARAAAZEECECCEDDEELEEFEEEEGEGGHIIMTKE LLLLRN
NNSGBEA00OBCERRRESSSSTTFUUOHI0UIUUWWNKA 2D
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AREA PROTECAO

S = O

CAPITAL DO
GRANITO

ViLa P A DE_ AGUIAR

Para uma leitura eficaz € necessaria a existéncia de uma area de defesa que se deve
proteger de qualquer outro elemento a sua volta. A area de defesa representada no
esquema através das linhas azuis é a minima permitida para esta marca.
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TAMANHO MINIMO

A altura (H) do logotipo da Capital do Granito é utilizada como referéncia da sua
dimensao.

A dimensdo minima do logotipo é definida pela altura de 35mm ou 99px para a versao
vertical e 20mm ou 57px para a versao horizontal do logotipo Capital do Granito. Para
dimensodes inferiores, a forma principal do logogotipo sofre uma alteracao e perde
as letras que dizem:

“Vila Pouca de Aguiar”, a altura minima do logotipo desta forma é de 20mm ou
57px para a versao vertical e de 13mm ou 37px para a horizontal.

Caso seja necessario utilizar dimensdes ainda mais inferiores o o logitipo deixa de ter
qualquer tipo de lettering, sendo utilizado apenas o simbolo do logotipo, podendo ser
usado assim até uma dimensao minina, na qual a altura seja de 8mm ou 23px.

O logotipo da Capital do Granito ndo tem definida uma dimensao maxima.

/—-‘4"\

CAPITAL DO

CAPITAL DO

/A GRANITO
/ \ ViLa PoucaA DE AGUIAR

GRANITO

ViLa Pouca DE AGUIAR 2OMM
e 57PX
35MM
D9OPX

/A & CAPITAL DO :[ A

CAPITAL DO ,.—‘e"- _— GRANITO

GRANITO 8MM
2 OMM £3';>T 23PX
57pPx
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UsO INDEVIDO DA MARCA

A marca € um elemento fundamental na comunicagao com as diversas audiéncias.
A alteracdo da forma da marca prejudica a forma como ela é comunicada e percebida,

motivo pelo quual a marca deve ser sempre reproduzida de acordo com as rtegras deste
manual.

As construgdes a baixo representadas sao exemplos de situagdes que nao devem ocorrer
na aplicacao da marca.

%,

CAPITAL DO
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Apéndice C — Manual de normas graficas da proposta n°2 da
Capital do Granito
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CAPITAL DO GRANITO

Vila Pouca de Aguiar afirma-se como Capital do granito, pois neste concelho extrai-se
mais de metade do granito obtido em Portugal, em duas areas de reserva
plenamente delimitadas para a exploragao desta pedra mineral.

O ordenamento das pedreiras faz do concelho uma referéncia nacional na exploracao
de rochas ornamentais.

Em Vila Pouca de Aguiar existem trés granitos que, sendo de exelente qualidade,
estdao devidamente certificados pelo Instituto Geoldgico Mineiro.

A grnadiosa Feira Anual do Granito que o Municipio, em parceria com a Vitaguiar E. M.
e com a AIGRA, realiza anualmente destaca-se no contexto nacional e internacional
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LOGOTIPO

VERSAO VERTICAL
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VERSAO MONOCROMATICA VERTICAL
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VERSAO MONOCROMATICA
(NEGATIVA) VERTICAL
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CMYK |1 15 43 10
RGB 205 188 142

#CcDBC8E

CMYK 33 24 25 O
RGB |73 |77 |77
#ADB | B |

CMYK 3© 33 |16 |3
RGB 143 143 164

#8F8Fa4
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APLICAGAO DO LOGOTIPO
SoBRE FUNDOsS DE COR
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APLICAGAO DO LOGOTIPO SOBRE
FUNDOS coM CORES DO LOGOTIPO

CAPITAL DO
GRANITO

VILA POUCA DE AGUIAR

CAPITAL DO
GRANITO

ViLA Pouca DE AGUIAR

CAPITAL DO
GRANITO

ViLa Pouca DE AGUIAR

* Em fundos de cor igual a uma das presentes no logotipo, pode utilizar-se quer a versdo monocromatica, como
a versao monocromaica negativa. Em casos de a cor ser semelhante a uma do logotipo, mas que apresente um
tom mais claro recomenda-se a versdo monocromatica, caso o tom seja mais escuro, recomenda-se a utilizacdo

da versdao monocromatica negativa.
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APLICAGAO DO LOGOTIPO
SOBRE FUNDOS GRAYSCALE

@l CAPITAL DO
GRANITO

¥ VILA Pouca DE AGUIAR

f;::a;;,{ CAPITAL DO
J GRANITO

S L ‘ VILA POUCA DE AGUIAR

GN ITO GRANITO

VILA POUCA DE AGUIAR ViLA PoOUCA DE AGUIAR

126



APLICAGAO DO LOGOTIPO
SOBRE FUNDOS FOTOGRAFICO

3

CAPITAL. DO
GRANITO

VILA POUCA DE AGUIAR

Quando se utiliza este logotipo sobre fundos fotograficos, devera ter-se em atencao
que estes permitam a legibilidade de todas as versdes do logotipo.

A imagem a cima mostra alguns exemplos que respeitam a integridade e legibilidade
da marca.
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TIPOGRAFIA

TEXTO EXEMPLO

-I_IITU LO ENGRAVERSGOTHIC BT

SUBTITULO

ENGRAVERSGOTHIC BT

Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto Verdana
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto
Texto texto texto texto texto texto texto

Um elemento de extrema importancia na construcdo de uma marca € a tipografia, pois
a tipografia é o elemento que a marca usa para comunicar.

A fonte escolhida é a “EngraversGothic BT” e deve ser utilizada em todos os meios de
comunicacao da marca. Contudo esta tipografia deve apenas ser utilizada no logotipo,
em titulos e subtitulos.

Na realizacdao de texto ( documentos, emails, word, etc) recomenda-se a utilizacao
da “Verdana”.
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TIPOGRAFIA

CARACTERES

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
SHESCESF¥O | 23456789123
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
§1T'|' 1*2 '/43/4°/o°/ooV/AADN9®© ™20l e
@{ HI0——«om| |_. cegy T
AQISTTue—+ X +=z+V " <><=~=()—00f°
AAAAAREA EcEEcEdpeEtEéadeeégagghhifimjkellNAnm
O6EEG000@cECEl$$8585s stBUGOUTNUTGYWWWWNYY Zok
AAARARAAAEECECCEDDEEEEEEEEEEGEGGRIRITTKE LLELRN
NNOG6OO00BCERRRSSSSSTTFUUOOUUUUUUWWWWIK Y 2D

129



AREA PROTECAO

G

QP

CAPITAL DO
GRANITO

VILA PoucA DE AGUIAR

Para uma leitura eficaz € necessaria a existéncia de uma area de defesa que se deve
proteger de qualquer outro elemento a sua volta. A area de defesa representada no
esquema através das linhas azuis € a minima permitida para esta marca.
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TAMANHO MINIMO

A altura (H) do logotipo da Capital do Granito é utilizada como referéncia da sua
dimensao.

A dimensao minima do logotipo é definida pela altura de 50mm ou 142px para a
versao vertical e 32mm ou 91px para a versao horizontal do logotipo Capital do
Granito. Para dimensoes inferiores, a forma principal do logogotipo sofre uma alteracao
e perde as letras que dizem:

“Vila Pouca de Aguiar”, a largura minima do logotipo desta forma é de 30mm
ou 85px para a versao vertical e de 20mm ou 57px para a horizontal.

Caso seja necessario utilizar uma dimensao inferior a 20mm ou 13mm o logitipo deixa
de ter qualquer tipo de lettering, sendo utilizado apenas o simbolo do logotipo,
podendo ser usado assim até uma dimensao minina, na qual a altura seja de 8mm ou
23 px. O logotipo da Capital do Granito ndo tem definida uma dimensdo maxima.

. | CAPITAL DO

GRANITO

ViLa Pouca DE AGUIAR

CAPITAL DO

GRANITO =
ViLa PoucaA DE AGUIAR 32MM
- o1 Px
50MM
| 42 PXx

P

‘ CAPITAL DO ‘
’ GRANITO I L
CAPITAL DO

1 GRANITO - OMM 23 PX

30MM 57 PX
85 pPx
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UsO INDEVIDO DA MARCA

A marca é um elemento fundamental na comunicagdao com as diversas audiéncias.

A alteragao da forma da marca prejudica a forma como ela € comunicada e percebida,
motivo pelo quual a marca deve ser sempre reproduzida de acordo com as rtegras deste
manual.

As construgodes a baixo representadas sao exemplos de situagdes que ndao devem ocorrer
na aplicacao da marca.
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